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Model: 3+2

Smjer: BANKARSTVO | OSIGURANJE

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Bankarski menadzment 3+2 6
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Ekonomski razvoj 3+2 6
20. | Medunarodne finansije 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Bankarstvo 3+2 8
22. | Osiguranje 3+2 8
23. | Monetarne finansije 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Ekonomika osiguranja 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
R::)er%?l Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
Izborni predmet 1
1. Marketing komuniciranje 3+2 7
2. MenadZment investicija i projekata 3+2 7
3. MenadZment usluga 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Ben¢marking u savremenom poslovanju 3+2 7
2. Tarife u osiguranju 3+2 7
3. Berzansko poslovanje i vrijednosni papiri 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: BANKARSTVO | OSIGURANJE

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Bankarski menadzment 3+2 6
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Ekonomski razvoj 3+2 6
20. | Medunarodne finansije 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sat ECTS
V semestar
21. | Bankarstvo 3+2 8
22. | Osiguranje 3+2 8
23. | Monetarne finansije 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Ekonomika osiguranja 3+2 7
26. | Finansijski menadzment 3+2 8
27. | Finansijsko ra¢unovodstvo 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
Rl:)er?)?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
VIl semestar
29. | Racunovodstvo banaka i osiguravajuéih drustava 3+2 8
30. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
31. | Strateski menadZzment 3+2 8
32. | Elektronsko poslovanje 3+2 6
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Finansijsko izvjeStavanje 3+2 8
34. | Preduzetnicka ekonomija 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 6
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro sat ECTS
Izborni predmet 1
1. Marketing komuniciranje 3+2 7
2. MenadZment investicija i projekata 3+2 7
3. MenadZment usluga 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Evropske ekonomske integracije 3+2 7
2. Tarife u osiguranju 3+2 7
3. Ben¢marking u savremenom poslovanju 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Isla msko bankarstvo i finansije 3+2 6
2. Marketing usluga 3+2 6
3. Finansijska i aktuarska matematika 3+2 6




Model: 3+2

Smjer: FINANSIJE, RACUNOVODSTVOI REVIZIJA

Redni

Broj sati

broj Predmet Y ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?l Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
1V semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Racunovodstvo troskova 3+2 10
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Finansijsko raéunovodstvo 3+2 8
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Redni

Broj sati

broj Predmet Y ECTS
V semestar

20. | Revizija poslovanja 3+2 6
21. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
22 | Elektronsko poslovanje 3+2 6
23. | Revizija podudarnosti 3+2 5
24. | IZBORNI PREMET 1 3+2 5

Ukupno ECTS V semestar 30

VI semestar

25. | Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
26. | IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10

Ukupno ECTS VI semestar 30

Ukupno ECTS I11 godina 60

Féer%?' Predmet B rF?i \S/at' ECTS
Izborni predmet 1
1. Porezni sistem i politika 3+2 5
2. Korporativno ra¢unovodstvo 3+2 5
3. Racunovodstveni infor macioni sistemi 3+2 5
4. Revizija finansijskih izvjestaja 3+2 5
Izborni predmet 2

1. Ben¢marking u savremenom poslovanju 3+2 7
2. Racunovodstvo neprofitnih organizacija 3+2 7
3. Racunoovdstvo finansijskih i budzetskih organizacija 3+2 7




Model: 4+1
Smjer: FINANSIJE, RACUNOVODSTVOI REVIZIJA

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Racunovodstvo troskova 3+2 10
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Finansijsko racunovodstvo 3+2 8
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Redni

Broj sati

broj Predmet Y ECTS
V semestar
20. | Revizija poslovanja 3+2 6
21. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
22. | Revizija podudarnosti 3+2 5
23. | Elektronsko poslovanje 3+2 6
24. | IZBORNI PREMET 1 3+2 5
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
26. | Finansijski menadzment 3+2 8
27. | Teorija i politika bilansa 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet BrF())i\s/atl ECTS
VII semestar
29. | StrateSki menadzment 3+2 8
30. | Monetarne finansije 3+2 7
31. | MenadZment investicija i projekata 3+2 7
32. | Menadzersko ra¢unovodstvo 3+2 8
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Finansijsko izvjestavanje 3+2 8
34. | Medunarodne finansije 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 6
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro sat ECTS
Izborni predmet 1
1. Porezni sistem i politika 3+2 5
2. Korporativno ra¢unovodstvo 3+2 5
3. Racunovodstveni infor macioni sistemi 3+2 5
4. Revizija finansijskih izvjestaja 3+2 5
Izborni predmet 2
1. Ben¢marking u savrmenom poslovanju 3+2 7
2. Racunovodstvo neprofitnih organizacija 3+2 7
3. Racunovodstvo finansijskih i budzetskih organizacija 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Preduzetnicka ekonomija 3+2 6
2. Isla msko bankarstvo i finansije 3+2 6




3.

Finansijska i aktuarska matematika

3+2




Model: 3+2
Smjer: MARKETING | TRGOVINA

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Ekonomika trgovinskih preduzeca 3+2 6
18. | PonaSanje potrosaca 3+2 6
19. | Marketing usluga 3+2 6
20. | Komercialno poznavanje robe 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Menadzment trgovinskih preduzeca 3+2 7
22. | Racunovodstvo trgovinskih preduzeca 3+2 8
23. | Spoljnotrgovinsko poslovanje 3+2 8
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Teorija i politika cijena 3+2 6
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
27. STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
R;)er%?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
Izborni predmet 1
1. Spedicija i logistika 3+2 7
2. Marketing komuniciranje 3+2 7
3. Kanali distribucije 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Prodajni menadZment 3+2 8
2. Finansijski menadzment 3+2 8
3. Finansijsko racunovodstvo 3+2 8




Model: 4+1
Smjer: MARKETING | TRGOVINA

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Ekonomika trgovinskih preduzeca 3+2 6
18. | PonaSanje potrosaca 3+2 6
19. | Marketing usluga 3+2 6
20. | Komercialno poznavanje robe 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Menadzment trgovinskih preduzeca 3+2 7
22. | Racunovodstvo trgovinskih preduzeéa 3+2 8
23. | Spoljnotrgovinsko poslovanje 3+2 8
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Teorija i politika cijena 3+2 6
26. | Prodajni menadzment 3+2 8
27. | Finansijski menadzment 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
Rber%?' Predmet BFF?i\S/atI ECTS
VI1I semestar
29. | Strateski menadzment 3+2 8
30. | Marketing menadzment 3+2 8
31. | Spedicija i logistika 3+2 7
32. | Kanali distribucije 3+2 7
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Preduzetni¢ka ekonomija 3+2 6
34. | Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet BrF‘,’i\S/a“ ECTS
Izborni predmet 1
1. Menadzment investicija i projekata 3+2 7
2. Marketing komuniciranje 3+2 7
3. Monetarne finansije 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Finansijsko izvjestavanje 3+2 8
2. Logisticki menadzment 3+2 8
3. MenadZment inovacionih procesa 3+2 8
Izborni predmet 3
1. Ben¢marking u savremnom poslovanju 3+2 7
2. Berzansko poslovanje i vrijednosni papiri 3+2 7
3. Marketing u turizmu i ugostiteljstvu 3+2 7




Model: 3+2
Smjer: TURIZAM | HOTELIJERSTVO

Fi)er%?' Predmet Bro) sat ECTS
I semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik | 3+2 5
5. Osnove menadZzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60




Redni

Broj sati

broj Predmet Y ECTS
111 semestar
11. | Osnove turizma i hotelijerstva 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Medukulturni menadzment 3+2 6
14. | Turisticka geografija 3+2 6
15. | Engleski jezik 11 3+2 6
Ukupno ECTS I11 semestar 30
IV semestar
16. | Socijalna psihologija turizma 3+2 6
17. | Menadzment u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
18. | Turisticke regije 3+2 6
19. | Marketing u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
20. | Engleski jezik Il 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60
%er%?' Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
V semestar
21. | Analiza poslovanja HTP 3+2 8
22. | Biotehnologija i prirodni potencijali 3+2 8
23. | Historija kulture i umjetnosti 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
V1 semestar
25. | Marketing komuniciranje u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
26. | IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60




Fi)er%?' Predmet BrF?i \S/at' ECTS
V semestar
21. | Analiza poslovanja HTP 3+2 8
22. | Biotehnologija i prirodni potencijali 3+2 8
23. | Historija kulture i umjetnosti 3+2 7
24. | 1ZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Marketing komuniciranje u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
26. | IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
Fi)er%?' Predmet Broj sad ECTS
Izborni predmet 1
1. Turisti¢ko pravo EU 3+2 7
2. Poznavanje namirnica i ekoloska hrana 3+2 7
3. Razumijevanje potrosac¢a u turizmu 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Poznavanje opreme i inventara 3+2 8
2. Tehnologija pripreme hrane 3+2 8
3. Liderstvo u turizmu i hotelijerstvu 3+2 8




Model: 4+1

Smjer: TURIZAM | HOTELIJERSTVO

Redni

Broj sati

broj Predmet Y ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik | 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF())J+\s/at| ECTS
111 semestar
11. | Osnove turizma i hotelijerstva 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Medukulturni menadzment 3+2 6
14. | Turisticka geografija 3+2 6
15. | Engleski jezik I 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
1V semestar
16. | Socijalna psihologija turizma 3+2 6
17. | MenadZment u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
18. | Turisticke regije 3+2 6
19. | Marketing u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
20. | Engleski jezik Il 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Bro) sat ECTS
V semestar
21. | Analiza poslovanja HTP 3+2 8
22. | Biotehnologija i prirodni potencijali 3+2 8
23. | Historija kulture i umjetnosti 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Marketing komuniciranje u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
26. | Poznavanje opreme i inventara 3+2 8
27. | Liderstvo u turizmu i hotelijerstvu 3+2 8
28. | IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
VI1I semestar
29. | Turisti¢ko uredenje prostora 3+2 8
30. | Projekti animacija u hotelijerstvu 3+2 8
31. | Turisticka politika i razvoj 3+2 8
32. | Elektronsko poslovanje 3+2 6
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Hotelski inZinjering 3+2 8
34. | Upravljanje kvalitetom u turizmu i hotelijerstvu 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 6
36. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
'T)er%?' Predmet Broj sad ECTS
Izborni predmet 1
1. Turisticko pravo EU 3+2 7
2. Poznavanje namirnica i ekoloska hrana 3+2 7
3. Razumijevanje potrosaca u turizmu 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Tehnologija pripreme hrane 3+2 8
2. Globalni marketing 3+2 8
3. Finansijski menadzment u turizmu i hotelijerstvu 3+2 8
Izborni predmet 3
1. Menadzment putni¢kih agencija 3+2 6
2. Menadzment recepcije i hotelskog domacinstva 3+2 6
3. Tehnologija usluzivanja u ugostiteljstvu 3+2 6




Model 3+2

Smjer: POSLOVNA EKONOMIJA

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
1V semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Teorija i politika cijena 3+2 6
18. | Preduzetnicka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Ekonomski razvoj 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | MenadzZersko racunovodstvo 3+2 8
22. | Strateski menadzment 3+2 8
23. | Kanali distrubucije 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Menadzment kvalitetom 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
R::)er%?l Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
Izborni predmet 1
1. MenadZment trgovinskih preduzec¢a 3+2 7
2. MenadZment investicija i projekata 3+2 7
3. Spedicija i logistika 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Ben¢marking u savremenom poslovanju 3+2 7
2. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
3. Poslovna etika 3+2 7




Model: 4+1
Smjer: POSLOVNA EKONOMIJA

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
1V semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Teorija i politika cijena 3+2 6
18. | Preduzetnicka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Ekonomski razvoj 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | MenadzZersko racunovodstvo 3+2 8
22. | Strateski menadzment 3+2 8
23. | Kanali distrubucije 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Berzansko poslovanje i vrijednosni papiri 3+2 7
26. | Ben¢marking u savremenom poslovanju 3+2 7
27. | Finansijsko ra¢unovodstvo 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet BFF?i\S/atI ECTS
VI1I semestar
29. | Menadzment investicija i projekata 3+2 7
30. | Menadzment trgovinskih preduzec¢a 3+2 7
31. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
32. | Spoljnotrgovinsko poslovanje 3+2 8
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
34. | Menadzment kvalitetom 3+2 7
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro sat ECTS
Izborni predmet 1
1. Organizacija rada turisti¢kih preduzeca 3+2 7
2. Preduzetni¢ko projektovanje | 3+2 7
3. Spedicija i logistika 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Finansijski menadzment 3+2 8
2. Logisticki menadzment 3+2 8
3. Teorija i politika bilansa 3+2 8
Izborni predmet 3
1. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
2. Racunovodstvo finansijskih i budzetskih organizacija 3+2 7
3. Poslovna etika 3+2 7




Model: 3+2

Smjer: POSLOVNI MENADZMENT

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Teorija i politika cijena 3+2 6
18. | Preduzetni¢ka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Bankarski menadzment 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar

21. | Marketing menadzment 3+2 8

22. | Strateski menadzment 3+2 8

23. | Preduzetni¢ko projektovanje | 3+2 7

24. | 1ZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30

VI semestar

25. | Analiza poslovanja preduzeéa 3+2 7

26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7

27. STRUCNA PRAKSA 6

28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60

FSEOT Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
Izborni predmet

1. MenadZment trgovinskih preduzec¢a 3+2 7

2. MenadZment investicija i projekata 3+2 7

3. Spedicija i logistika 3+2 7

Izborni predmet

1. Benémarking u savremenom poslovanju 3+2 7

2. Menadzment kvalitetom 3+2 7

3. Preduzetnic¢ko projektovanje 11 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: POSLOVNI MENADZMENT

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Teorija i politika cijena 3+2 6
18. | Preduzetnicka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Bankarski menadzment 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Marketing menadzment 3+2 8
22. | Strateski menadzment 3+2 8
23. | Preduzetni¢ko projektovanje | 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Finansijsko ra¢unovodstvo 3+2 8
26. | Ponasanje potrosaca 3+2 6
27. | Finansijski menadZment 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet BFF?i\S/atI ECTS
VI1I semestar
29. | Menadzment investicija i projekata 3+2 7
30. | Menadzment trgovinskih preduzec¢a 3+2 7
31. | Menadzersko ra¢unovodstvo 3+2 8
32. | Spoljnotrgovinsko poslovanje 3+2 8
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
34. | Menadzment kvalitetom 3+2 7
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro sat ECTS
Izborni predmet 1
1. MenadZment usluga 3+2 7
2. Kanali distribucije 3+2 7
3. Spedicija i logistika 3+2 7
Izborni predmet 2
1. MenadZment inovacionih procesa 3+2 8
2. Logisticki menadzment 3+2 8
3. Prodajni menadZment 3+2 8
Izborni predmet 3
1. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
2. Poslovna etika 3+2 7
3. Berzansko poslovanje i vrijednosni papiri 3+2 7




Model: 3+2

Smjer: PREDUZETNISTVO | SAMOZAPOSLJAVANJE

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | PonaSanje potrosaca 3+2 6
18. | Preduzetni¢ka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Ekonomski razvoj 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Marketing menadzment 3+2 8
22. | Strateski menadzment 3+2 8
23. | Preduzetni¢ko projektovanje | 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Preduzetni¢ko projektovanije Il 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
Fiz)er%?l Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
Izborni predmet 1
1. MenadZment trgovinskih preduzeca 3+2 7
2. MenadZment investicija i projekata 3+2 7
3. Spedicija i logistika 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Benémarking u savremenom poslovanju 3+2 7
2. MenadZment kvalitetom 3+2 7
3. Poslovna etika 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: PREDUZETNISTVO | SAMOZAPOSLJAVANJE

Fi)er%’;' Predmet Broj saf ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
IV semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | PonaSanje potrosaca 3+2 6
18. | Preduzetni¢ka ekonomija 3+2 6
19. | Poslovno komuniciranje 3+2 6
20. | Ekonomski razvoj 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Marketing menadzment 3+2 8
22. | Strateski menadzment 3+2 8
23. | Preduzetni¢ko projektovanje | 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Preduzetni¢ko projektovanije Il 3+2 7
26. | Poslovna etika 3+2 7
27. | Menadzment inovacionih procesa 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 8
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet BFF?i\S/atI ECTS
VIl semestar
29. | Menadzment investicija i projekata 3+2 7
30. | Menadzment trgovinskih preduzec¢a 3+2 7
31. | Menadzersko ra¢unovodstvo 3+2 8
32. | Spoljnotrgovinsko poslovanje 3+2 8
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
34. | Menadzment kvalitetom 3+2 7
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro sat ECTS
Izborni predmet 1
1. Organizacija rada turisti¢kih preduzeca 3+2 7
2. MenadZment usluga 3+2 7
3. Spedicija i logistika 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Finansijski menadzment 3+2 8
2. Logisticki menadzment 3+2 8
3. Prodajni menadZment 3+2 8
Izborni predmet 3
1. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
2. Poslovanije turistickih agencija 3+2 7
3. Berzansko poslovanje i vrijednosni papiri 3+2 7




Model: 3+2
Smjer: POSLOVNA INFORMATIKA

Fi)er%’;' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika 3+2 6
2. Osnove racunarstva 3+2 6
3. Osnove menadzmenta 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 6
5. Uvod u ekonomiju 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika 3+2 6
7. Menadzment ljudskih resursa 3+2 6
8. Osnovni radni procesi i sredstva rada 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Osnove teorije industrijskih sistema 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60




Ff)er%rj" Predmet Broj sat ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Osnove proizvodnih i usluznih tehnologija 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Razvojni procesi u preduzecu 3+2 6
15. | Menadzersko ra¢unovodstvo 3+2 6
Ukupno ECTS I11 semestar 30
IV semestar
16. | Automatizacija procesa poslovanja 3+2 6
17. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
18. | Komunikologija 3+2 6
19. | Planiranje i analiza procesa rada 3+2 6
20. | Menadzment kvalitetom 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60
%er%?' Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
V semestar
21. | Informacioni sistemi 3+2 8
22. | Upravljanje procesima rada 3+2 7
23. | Razvoj programskih proizvoda 3+2 8
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
V1 semestar
25. | Baze podataka 3+2 7
26. | IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS I11 godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sat ECTS
V semestar
21. | Informacioni sistemi 3+2 8
22. | Upravljanje procesima rada 3+2 7
23. | Razvoj programskih proizvoda 3+2 8
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar

25. | Baze podataka 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30

Ukupno ECTS I11 godina 60

R;)er%?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
Izborni predmet 1
1. MenadZment investicija i projekata 3+2 7
2. Arhitektura informacionih sistema 3+2 7
3. Strateski menadzment 3+2 7
Izborni predmet 2

1. Algoritmi i strukture podataka 3+2 7
2. Upravljanje znanjem 3+2 7
3. Optimizacija resursa 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: POSLOVNA INFORMATIKA

Fi)er%’;' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika 3+2 6
2. Osnove racunarstva 3+2 6
3. Osnove menadzmenta 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 6
5. Uvod u ekonomiju 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika 3+2 6
7. Menadzment ljudskih resursa 3+2 6
8. Osnovni radni procesi i sredstva rada 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Osnove teorije industrijskih sistema 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Fi)er%?' Predmet B rlgi \S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Osnove proizvodnih i usluznih tehnologija 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Razvojni procesi u preduzeéu 3+2 6
15. | Menadzersko ra¢unovodstvo 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
1V semestar
16. | Automatizacija procesa poslovanja 3+2 6
17. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
18. | Komunikologija 3+2 6
19. | Planiranje i analiza procesa rada 3+2 6
20. | Menadzment kvalitetom 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Redni

Broj sati

broj Predmet Yy ECTS
V semestar
21. | Informacioni sistemi 3+2 8
22. | Upravljanje procesima rada 3+2 7
23. | Razvoj programskih proizvoda 3+2 8
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Baze podataka 3+2 7
26. | Kvantitativne metode 3+2 8
27. | Logisticki menadZzment 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
VIl semestar
29. | Arhitektura informacionih sistema 3+2 7
30. | Organizacija preduzeca 3+2 8
31. | Strateski menadzment 3+2 7
32. | Racunarske mreze 3+2 8
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Optimizacija resursa 3+2 7
34. | Objektno orijentisane informacione tehnologije 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bro) sat ECTS
Izborni predmet 1
1. Menadzment investicija i projekata 3+2 7
2. InZinjering U zastiti zivotne sredine 3+2 7
3. Elektronsko poslovanje 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Algoritmi i strukture podataka 3+2 7
2. Tehnologije demontaze i reciklaze 3+2 7
3. Komercijalno poznavanje robe 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Preduzetnicka ekonomija 3+2 7
2. Organizacija i menadzment odrZzavanja 3+2 7
3. Upravljenje znanjem 3+2 7




Model: 3+2

Smjer: MENADZMENT U OBRAZOVANJU

Redni

Broj sati

broj Predmet P1V ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Fi)er%?' Predmet Brgi\s/a“ ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
1V semestar
16. | Psihologija U menadzmentu 3+2 6
17. | Obrazovna politika 3+2 6
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Razvojne i obrazovne strategije 3+2 6
20. | Sociologija obrazovanja i menadzment 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sat ECTS
V semestar
21. | Ekonomika organizacije 3+2 8
22. | Informacijski sistemi i baze podataka u obrazovanu 3+2 8
23. | Medunarodno obrazovanje 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar

25. | Menadzerske vjestine 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30

Ukupno ECTS 111 godina 60

R;)er%?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
Izborni predmet 1
1. Pedagogija cjelozivotnog obrazovanja 3+2 7
2. MenadZment usluga 3+2 7
3. Elektronsko poslovanje 3+2 7
Izborni predmet 2

1. Marketingka i poslovna komunikacija 3+2 7
2. Poslovna etika 3+2 7
3. Evaluacija odgojno-obrazovne ustanove 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: MENADZMENT U OBRAZOVANJU

leg’}' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS I1l semestar 30
1V semestar
16. | Psihologija U menadzmentu 3+2 6
17. | Obrazovna politika 3+2 6
18. | Kvantitativne metode u ekonomiji 3+2 6
19. | Razvojne i obrazovne strategije 3+2 6
20. | Sociologija obrazovanja i menadzment 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Redni

Broj sati

broj Predmet Yy ECTS
V semestar
21. | Ekonomika organizacije 3+2 8
22. | Informacijski sistemi i baze podataka u obrazovanu 3+2 8
23. | Medunarodno obrazovanje 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Menadzerske vjestine 3+2 7
26. | Upravljanje znanjem 3+2 8
27. | Teorije kurikuluma 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet BrF())i\s/atl ECTS
VI1I semestar
29. | Psiholoski aspekti ucenja 3+2 8
30. | Poslovno predvidanje 3+2 8
31. | Modeli izvrsnosti sistema menadzmenta kvaliteta 3+2 8
32. | Kriti¢ke teorije obrazovanja 3+2 6
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Teorije menadzmenta U obrazovanju 3+2 7
34. | MenadZzment ljudskih resursa 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 7
36. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bch,’i\S/a“ ECTS
Izborni predmet 1
1. Pedagogija cjelozivotnog obrazovanja 3+2 7
2. MenadZment usluga 3+2 7
3. Elektronsko poslovanje 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Marketinska i poslovna komunikacija 3+2 7
2. Poslovna etika 3+2 7
3. Evaluacija odgojno-obrazovne ustanove 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Didakticke teorije 3+2 7
2. Upravljanje i autonomija odgojno-ocbrazovne ustanove 3+2 7
3. Ekonomika obrazovanja 3+2 7




Model: 3+2

Smjer: MENADZMENT U ZDRAVSTVU

leg’}' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS I1l semestar 30
1V semestar
16. | MenadZment U zdravstvu 3+2 6
17. | Ekonomija usluga 3+2 6
18. | Alokacija sredstava za zdravstvenu politiku 3+2 6
19. | Javne finansije 3+2 6
20. | Menadzment promjena 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




legrj" Predmet BrF‘,’jr\S/a“ ECTS
V semestar
21. | Menadzment usluga 3+2 8
22. | Zdravstveni menadzment za rizi¢ne skupine 3+2 8
23. | Analiza poslovanja zdravstvenih ustanova 3+2 7
24. | 1ZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | EpidemioloS8ke metode u javnom zdravstvu 3+2 7
26. | 1ZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
R;)er%?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
Izborni predmet 1
1. Medicinska terminologija 3+2 7
2. Optimizacija resursa 3+2 7
3. MenadZment kvalitetom 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Racunovodstvo zdravsvenih ustanova 3+2 7
2. Organizacija i vodenje 3+2 7
3. Logisticki menadZzment 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: MENADZMENT U ZDRAVSTVU

leg’}' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF())i\s/atl ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
1V semestar
16. | MenadZment u zdravstvu 3+2 6
17. | Ekonomija usluga 3+2 6
18. | Alokacija sredstava za zdravstvenu politiku 3+2 6
19. | Javne finansije 3+2 6
20. | Menadzment promjena 3+2 6
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sat ECTS
V semestar
21. | Menadzment usluga 3+2 8
22. | Zdravstveni menadzment za rizi¢ne skupine 3+2 8
23. | Analiza poslovanja zdravstvenih ustanova 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Epidemioloske metode u javnom zdravstvu 3+2 7
26. | Upravljanje rizicima i kvalitetom 3+2 8
27. | Komunikacijske vjestine 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
%er%?' Predmet B rF?_J'_ \S/at' ECTS
VI1I semestar
29. | Organizacija zdravstvenih ustanova 3+2 8
30. | Zdravstveno osiguranje 3+2 8
31. | Upravljanje odnosima sa javnosc¢u 3+2 8
32. | Investicioni menadzment 3+2 6
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Tehnoloski menadZzment 3+2 8
34. | Teorija odlucivanja i kvantitativne metode 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 6
36. | ZAVRSNI RAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bch,’i\S/a“ ECTS
Izborni predmet 1
1. Medicinska terminologija 3+2 7
2. Optimizacija resursa 3+2 7
3. MenadZzment kvalitetom 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Racunovodstvo zdravsvenih ustanova 3+2 7
2. Organizacija i vodenje 3+2 7
3. Logisticki menadzment 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Finansijski menadzment zdravstvenih usluga 3+2 6
2. Poslovna etika 3+2 6
3. Elektronsko poslovanje 3+2 6




Model: 3+2
Smijer: FINANSIJSKA TRZISTA, INSTRUMENTI I INSTITUCIJE

leg’}' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet B rF?i \S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS |1l semestar 30
1V semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Finansijski menadzment 3+2 8
18. | Berze i berzansko poslovanje 3+2 5
19. | Finansijska i aktuarska matematika 3+2 6
20. | Vrijednosni papiri 3+2 5
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS |11 godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sat ECTS
V semestar
21. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
22. | Upravljanje finansijskim rizicima 3+2 8
23. | Menadzment investicija i projekata 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Institucionalni investitori na finansijskim trzistima 3+2 7
26. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
27. | STRUCNA PRAKSA 6
28. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS 111 godina 60
R;)er%?l Predmet BFF?i\S/atI ECTS
Izborni predmet 1
1. Investiciona analiza 3+2 7
2. Poslovna prognostika 3+2 7
3. Monetarne finansije 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Procjena vrijednosti preduzeca 3+2 7
2. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
3. Poslovna etika 3+2 7




Model: 4+1

Smjer: FINANSIJSKA TRZISTA, INSTRUMENTI | INSTITUCIJE

Fi)er%’;' Predmet Broj sat ECTS
| semestar
1. Matematika za ekonomiste 3+2 7
2. Poslovna informatika 3+2 6
3. Uvod u ekonomiju 3+2 6
4. Engleski jezik 3+2 5
5. Osnove menadzmenta 3+2 6
Ukupno ECTS | semestar 30
Il semestar
6. Statistika u ekonomiji 3+2 6
7. Mikroekonomija | 3+2 6
8. Makroekonomija | 3+2 6
9. Poslovno pravo 3+2 6
10. | Ekonomika preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS Il semestar 30
Ukupno ECTS I godina 60
Ffoer%?' Predmet BrF?i\S/at' ECTS
111 semestar
11. | Marketing 3+2 6
12. | Racunovodstvo 3+2 6
13. | Poslovne finansije 3+2 6
14. | Medunarodna ekonomija | 3+2 6
15. | Organizacija preduzeca 3+2 6
Ukupno ECTS 111 semestar 30
1V semestar
16. | Javne finansije 3+2 6
17. | Finansijski menadzment 3+2 8
18. | Berze i berzansko poslovanje 3+2 5
19. | Finansijska i aktuarska matematika 3+2 6
20. | Vrijednosni papiri 3+2 5
Ukupno ECTS IV semestar 30
Ukupno ECTS Il godina 60




Ff)egrj" Predmet Broj sl ECTS
V semestar
21. | Finansijska trzista i institucije 3+2 8
22. | Upravljanje finansijskim rizicima 3+2 8
23. | Menadzment investicija i projekata 3+2 7
24. | IZBORNI PREDMET 1 3+2 7
Ukupno ECTS V semestar 30
VI semestar
25. | Kvantitativne finansije 3+2 7
26. | Institucionalni investitori na finansijskim trzistima 3+2 8
27. | Finansijski posrednici 3+2 8
28. IZBORNI PREDMET 2 3+2 7
Ukupno ECTS VI semestar 30
Ukupno ECTS I11 godina 60
Rber%rjn Predmet Brgi\s/atl ECTS
VIl semestar
29. | Bankarstvo 3+2 8
30. | Portfolio menadzment finansijskih institucija 3+2 8
31. | Osiguranje 3+2 8
32. | Pravo vrijednosnih papira 3+2 6
Ukupno ECTS VII semestar 30
V111 semestar
33. | Instrumenti trzista kapitala 3+2 8
34. | lzvedenice 3+2 6
35. | IZBORNI PREDMET 3 3+2 6
36. | ZAVRSNIRAD 10
Ukupno ECTS VIII semestar 30
Ukupno ECTS IV godina 60
Fi)er%?' Predmet Bch,’i\S/a“ ECTS
Izborni predmet 1
1. Investiciona analiza 3+2 7
2. Poslovna prognostika 3+2 7
3. Monetarne finansije 3+2 7
Izborni predmet 2
1. Procjena vrijednosti preduzeca 3+2 7
2. Analiza poslovanja preduzeca 3+2 7
3. Poslovna etika 3+2 7
Izborni predmet 3
1. Evaluacija investicionih projekata 3+2 6
2. Istrazivanje trziSta 3+2 6
3. Multivarijaciona analiza 3+2 6




BANKARSTVO | OSIGURANJE
3+2



INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Ishod ucenja

Znanje:

elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.

Sposobnosti:
osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.

Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.

Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.

Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nacin.
Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i U redenici.

Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.

Sadasnje trajno vrijeme. Partcip sada$nji. Glagoli SEE i HEAR.

Poredenje (komparacija) pridjeva— pravilna i nepravilna.

Sadasnje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnoZzina imenica.
Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.

Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.

Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.

Futur prosti — gradenje i upotreba

Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.

Literatura

Osnovna literatura
V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1-15)




Dodatna literatura:
Materijali s nastave
Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Ishod ucenja

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika, modeli
inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
nezaposlenost

Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, ciklicne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MATEMATIKAZAEKONOMISTE
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
osposobiti studenta logi¢kom i vizuelnom razmisljanju,

stvoriti preduslove za kreativno rjesavanje problema.

Sposobnosti:

Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano obavljali
svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
Ispitivanje funkcija

Integralni racun, osnovni pojmovi

Integralni racun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

Funkcija vise promjenljivih —ekstremi




Literatura

Osnovna literatura

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.

Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnjic¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednoval
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

nja

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

USIovI za realizacl)

u

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina. Predmet,
sadrzaj i metode mikroekonomske analize.
Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzisno-planska ekonomije.
Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonasSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.
o) Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
snovne tematske N : . : - L : y ;
jedinice dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim

periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

Teorije 0 ponaSanju potrosaca. Tradicionalna teorija grani¢ne Kkorisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

Elasti¢nost traznje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.




Teorija troskova. Pojam i vrste tro§kova. Determinante troskova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponasanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

OgraniCena konkurencija. Trziste i teorije ograniCene Kkonkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzeca. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.

Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.

3. Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1. Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.

Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.

Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadZmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju klju¢ne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
Primjena osnovnih saznanja iz menadZmenta U upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis akuvnost (90).

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesée u 10%
ocjent (%):

TKolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

L a1 . 1= ..
vorvvrzarcdarizaviju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

pastave
Razvo) menadzmenta Kroz NIStoriju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
Proces planiranja
Tipovi planova
Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
Organiziranje Organiziranje
kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
Organizacioni dizajn Centralizacija i
decentralizacija Organizacione
promjene
Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
I parcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
Modeli vodenja
Motivacija i motivatori Pristupi
istraZivanju motivacije
Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
Kontroliranje Znacaj
kontroliranja Proces
kontroliranja Fokus
kontroliranja Vrste
kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
Il parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Osnovna literatura:

E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;

G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.

E. Huseinagi¢, M. FiSo, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove

Literatura




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
Osnovni pojmovi i koncepti
Vrste kompjuterskih sistema
Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
Sistemski softver
Aplikativni softver
Organizacija podataka
Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice Spreadsheet alati (Excel)
Desktop DBMS (Access)
Aplikativni softver za savremeno poslovanje
Osnove podatkovnih komunikacija i raunarskih mreza
Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
Elementi izgradnje informacionih sistema
Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
Osnovni pojmovi o drzavi i pravu

Razvoj ustavnosti

Stvaranje prava

Gradansko pravo

Osnovi stvarnog prava

Zemljisni registri

Autorsko pravo i pravo industrijske svojine

Osnovi obligacionog prava

Korporativno i ugovorno pravo

Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
Javne nabavke

Ugovori u privredi

Bankarski poslovi

\/rijednosni papiri

Literatura

Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

I kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Statistika I statisticka istrazivanja

Programska podr$ka za statisticku analizu podataka i modela
Prikazivanje statistic¢kih podataka

Deskriptivne mjere statisti¢ke analize

Mjere varijabiliteta (disperzije)

Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Raspodjela neprekidne slu¢ajne promjenljive

Osnovi metode uzorka

Odredivanje intervala povjerenja

Testiranje hipoteza

Analiza varijanse

Regresija i korelacija

Relativni brojevi-statisticko ispitivanje dinamike poslovanja
Analiza vremenskih serija

Sistematizacija gradiva

Literatura

Osnovna literatura:

Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god

Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,
Zagreb, 2010.

Rozga, A., Gr¢i¢, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleudiliste Split, Split, 1999.

Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

Zbirka rije$enih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
Statistika u logistici i menadzmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze usvajanje
znanja na predmetima Kkoji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko ponasanje
i aktere;

osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje meduzavisnosti
monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike deviznog kursa;
osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, $tednje, investicija,
drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i nacionalnog
dohotka; i

osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu nominalnih i
realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Znanje:

Ishod ucenja

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.
Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%

vjezbe 30%
Nadin organizacije diSkUSije Ucesce u 10%
nastave i vrednovanja ocjent (0./‘?)'

| kolokvij 30%
rada studenta 11 kolokvij 30%

seminarski rad 10%

prezentacija 10%

prisustvo na nastavi 10%

aktivnost na nastavi 10%
Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave L N
Pojam i metod ekonomije
Osnovni koncepti ekonomije
Osnovne tematske Trazmja i ponuda - osnovi
Co Potrosnja, izbor potrosaca i traznja
jedinice

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija




Ekonomske funkcije drzave

Novac i trziste novca

Medunarodna razmjena i placanja

Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
Meduzavisnosti u kruznom toku dohotka

Recesija, inflacija i nezaposlenost

Ekonomski razvoj

Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BANKARSKIMENADZMENT
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-17 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Fokusirat ¢emo se na aspekt kreditiranja, te savremene procedure i tehnike odobravanja poslovnih,
potrosackih i hipotekarnih kredita i upravljanja losim zajmovima. Upoznat ¢e se sa mehanizmima
funkcionisanja osnovnih instrumenata placanja U unutra$njem i medunarodnom platnom prometu.
Izu¢avanje modela, instrumenata i mehanizama upravljanja aktivom i pasivom banaka u funkciji
odredivanja i procjena kamatnih stopa sa posebnim osvrtom na sekjuritizaciju i vanbilansno finansiranje;
Upoznavanje sa na¢inima upravljanje bankarskim rizicima (posebno kreditnim rizikom); U toku realizacije
nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena misljenja u okviru
diskusija, debata, prezentacija i razgovora sa gostima-predavacima.

Ishod ucenja

Studenti ¢e ste¢i znanja o upravljanju pojedinim segmentima bankarskog poslovanja. Nauditi ¢e proces
kreditiranja stanovnistva i kompanija; kako se realizuje unutrasnji i medunarodni platni promet sa njihovim
osnovnim instrumentima; kako se vr§i upravljanje aktivom i pasivom banaka. Bi¢e u moguénosti
identifikovati pojedine bankarske rizike, te odabrati metode i modele upravljanja bankarskim rizicima.
Bice svjesni znacaja kontrole i supervizije bankarskog poslovanja, kao i novih standarda u upravljanju
kapitalom banaka.

Nadin organizacije

Opis aktivnosti (%):

nastave i vrednovanja

rada studenta

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Uvod u bankarski menadzment.

Strategija prikupljanja i plasiranja sredstava banke.
Karakteristike bilansa stanja banke i strategija upravljanja.
Karakteristike bilansa uspjeha banke i strategija upravljanja.
Kapital banke.

Rizi¢na aktiva banke.

Bazelski standardi.

Strategija ALM koncepta i rizika u bankama.

Strategija likvidnosti banke.

Strategija profitabilnosti banke.

Marketing i menadZment performanse banke.

Principi i modeli etickog kodeksa banke.

Platni promet.

Instrumenti domaceg platnog prometa banke.

Instrumenti medunarodnog platnog prometa banke.




Literatura

Osnovna literatura:

Vunjak, N., Kovadevi¢, Lj., Bankarstvo-Bankarski menadzment, 2011.

Kapor, Predrag, Bankarstvo sa osnovama bankarskog poslovanja i medunarodnim bankarstvom,
Megatrend univerzitet primijenjenih nauka, Beograd, 2005.

Rose,Peter, Menadzment komercijalnih banaka, MATE, Zagreb, 2003.

Dodatna literatura:

Zaklan, Damir, Bankarstvo u trzisnom makrosistemu, Ekonomski fakultet Mostar, Mostar, 2000.
Leko, Vlado (ur.), Rje¢nik bankarstva, Masmedia, Zagreb, 1998.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMSKIRAZVOJ
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-19 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je razviti teorijska i prakti¢na saznanja vezana uz planiranje i upravljanje lokalnim ekonomskim
razvojem, a u pravcu jacanja njegove konkurentnosti i povecanja jednakosti.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moci da procijene koji su to faktori ekonomskog razvoja, da primjenjuju teorije ekonomskog
razvoja, da odrede ciljeve i strategije, da znaju koji su to svjetski ekonomski faktori i pokazatelji.
Biti ¢e sposobni da izrade lokalni plan razvoja i strategija, te da analiziraju makroekonomske pokazatelje.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

I kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Globalna perspektiva

Komparativni razvoj

Klasiéne teorije ekonomskog razvoja

Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti

Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti

Siromastvo, nejednakost i razvoj

Ljudski kapital: obrazovanje i zdravlje u ekonomskom razvoju

Ljudski kapital: obrazovanje i zdravlje u ekonomskom razvoju
Preobrazaj poljoprivrede i ruralni razvoj

Okolis i razvoj

Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
Debata o trgovinskoj politici: promocija izvoza, supstitucija uvoza i ekonomske integracije
Strane finansije, investicije i pomo¢: kontroverze i Sanse

Neka pitanja za XXI stoljece

Literatura

Osnovna literatura
1. Todaro, P. M. & Smith, C. S., Ekonomski Razvoj, deveto izdanje, Pearson, Harlow

Dodatna literatura:

Osmankovi¢, J.& HoSo, J., Medunarodni problem i politike - trgovina, integracije i TNC, Ekonomski
fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2010.

Osmankovi¢, J.& Nikolajev, A., Humani razvoj, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2010.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesce u 10%
ocjeni (%):

I kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Teoretske osnove fiskalne politike | dio

Teoretske osnove fiskalne politike Il dio

Javni rashodi | dio

Javni rashodi Il dio

Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
Politika javnog duga I dio

Politika javnog duga Il dio

Politika javnog duga 111 dio

Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike | dio

Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama I dio
Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio

Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio

Literatura

Osnovna literatura

Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
Jel¢i¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.

Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.

Dodatna literatura:

Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KVANTITATIVNE METODE U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-18 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
osposobiti studenta logi¢kom i vizuelnom razmisljanju,

stvoriti preduslove za kreativno rjesavanje problema.

Sposobnosti:

Na kraju semestra uspje$ni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano obavljali
svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

ex katedra 60%
vjezbe 30%
diskusije Ucesée u 10%
ocjeni (%):

| kolokvij 30%
11 kolokvij 30%
seminarski rad 10%
prezentacija 10%
prisustvo na nastavi 10%
aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
MenadZment i odluéivanje, Ponavljanje gradiva iz matrica, determinanti, linearnih funkcija
Op¢i zadatak operacionih istrazivanja, Graficka interpretacija rjeSavanja nekog linearnog problema,
Osnove linearnog programiranja,
Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Simpleks metoda, RjeSavanje opceg
problema linearnog programiranja, problem maksimuma,
Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Transportni problem, RjeSavanje opéeg
problema linearnog programiranja, problem minimuma,
Osnovne tematske Metode za rjeSsavanje problema linearnog programiranja, Problem asignacije, RjeSavanje opceg
jedinice problema linearnog programiranja, rjesavanje pomoc¢u duala,

Visekriterijalno linearno programiranje, Sistematizacije gradiva, | parcijalni,

Metode za rjesavanje viSekriterijalnog linearnog programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

Problem minimuma,

Razlomljeno linearno programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

Problem maksimuma,

Razlomljeno linearno programiranje u funkciji optimizacije po kriterijumu rentabilnosti, eko. i
produkt., Rjesavanje problema asignacije,




Rjesavanje problema razlomljenog linearnog programiranja, Metode za rjeSavanje viSekriterijalnog
linearnog programiranja,

Dinamicko programiranje , Rjesavanje problema visekriterijalnog linearnog programiranja,

Princip optimalnosti i funkcionalna jedna¢ina, RjeSavanje problema razlomljenog linearnog
programiranja. Primjena dinami¢kog programiranja u rjeSavanju zadataka poslovnog odluéivanja,
Rjesavanje problema dinamickim programiranjem.

Literatura

Osnovna literatura
Sejfudin Zahirovi¢, Safet Kozarevi¢, Metode optimizacije u poslovnom odlucivanju, Infograf, Tuzla
Ramiz Vugdali¢, Sead Resi¢, Operaciona istrazivanja (U Stampi), Papir-karton, Tuzla, 2011.

Dodatna literatura:

1. Sead Resi¢, Zbirka rijesenih zadataka —skripta
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BANKARSTVO
Gouma ap SIETS
Semestar \ nredmeta OBAVEZAN Kod 12-21 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata ) 3

Cilj predmeta

Upoznavanje sa nastankom, razvojem, ulogom i znacajem koju bankarstvo i banke, kao najznacajniji
finansijski posrednici, danas imaju u savremenoj ekonomiji i u domacem finansijskom sistemu;
Upoznavanje sa bankarskim sistemom u Bosni i Hercegovini, odnosno bankarskim sektorima u FBiH i RS;
Izu¢avanje centralnog bankarstva, a u okviru toga, posebno instrumenata monetarne politike
centralnih banaka; Izuc¢avanje Centralne banke BiH kao znaajnog subjekata Kkoji — doprinosi
stabilnosti i razvojudomaceg bankarskog sektora; Izuc¢avanje osnovnih principa i aspekata bankarskog
poslovanja, bankarskih depozitnih i nedepozitnih izvora i posebno kapitala banaka. Na ovom nastavnom
predmetu izucavat ¢e se i Sirok spektar tradicionalnih i savremenih bankarskih poslova. U toku realizacije
nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati brojni prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena misljenja u
okviru diskusija, debata i prezentacija.

Ishod ucenja

Studenti ¢e ste¢i znanja o nastanku i razvoju banaka, te njihovoj poziciji u okviru razvijenog, ali i
domaceg finansijskog sistema. Naucit ¢ete razlikovati pojedine instrumente monetarne politike centralnih
banaka i njihovu prakti¢nu primjenu. Znat cete osnovne principe bankarskog poslovanja, te dijelove
strukture bankarskih izvora i sredstava. Bice svjesni znacaja depozita i kapitala banaka, te nauciti kako se
izraGunava koeficijent adekvatnosti kapitala. Naucit ¢ete kako se odvija proces kreditiranja, te razlikovati
pojedine bankarske poslove, proizvode i usluge.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Geneza i razvoj nauke o bankarstvu.
2. Bankarske finansijske institucije.
3. Bankarski sistemi u razvijenim trzisnim privredama.
4. Bankarski sistem Bosne i Hercegovine - Centralna banka BiH.
5. Karakteristike monetarne funkcije.
6. Monetarnai kreditna multiplikacija novca.
Osnovne tematske 7. Regulatorni okvir poslov_anja banaka u BiH.
o 8. Model savremeno organizovane banke.
jedinice 9.  Depozitni potencijal banke.
10. Kreditni plasmani banke.
11. Cijenakredita.
12. Portfolio banke.
13. Poslovanje banke sa stanovnistvom.
14. Platne Kartice.

iR
o

Elektronsko bankarstvo.




Literatura

Osnovna literatura:

1. Vunjak, N., Kovacevi¢, Lj., Bankarstvo — Bankarski menadzment, 2011.

2. Cirovi¢, Milutin, Bankarstvo, Bridge Company, Beograd, 2001.

3. Kapor, Predrag, Bankarstvo sa osnovama bankarskog poslovanja i medunarodnim bankarstvom,
Megatrend univerzitet primijenjenih nauka, Beograd, 2005.

Dodatna literatura:

1. Leko, Vlado (ur.), Rjecnik bankarstva, Masmedia, Zagreb, 1998.
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet BERZANSKO POSLOVANJE | VRIJEDNOSNI PAPIRI

Goama Tt Status

Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-27 ECTS krediti 7

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Steci saznanja o institucionalnom okviru i na¢inu funkcionisanja trzista kapitala. Steci prakti¢na iskustva o
trgovanju na berzi.

Ishod ucenja

Studenti ¢e znati ulogu berzi na finansijskim trzistima, te razliku medu njihovim pojavnim oblicima.
Uvidjet ¢e koji su to pravni i organizacijski aspekti poslovanja berzi, te ulogu i mjesto profesionalnih
posrednika na trzistu kapitala. Aktivno ¢e voditi vlastita portfolija vrijednosnih papira, te ste¢i prakti¢na
iskustva trgujuéi na berzi.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Mijesto i uloga berze na finansijskom trzistu
2. Pravni i organizacijski aspekti poslovanja berze
3. Poslovi berze i poslovi na berzi
4.  Profesionalni posrednici na berzi
5. Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja
6.  Aktivno trgovanje na berzi
Osnovne tematske 7. Berzansk! s!stem! trgovanja | s!stem! obra?una | poravnanja | dip
o 8.  Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obracuna i poravnanja Il dio
jedinice 9. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi | dio
10. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi Il dio
11. Rizici u berzanskom poslovanju I dio
12. Rizici u berzanskom poslovanju Il dio
13. Medunarodno i pan-globalno berzansko poslovanje
14. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju | dio
15. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju 1l dio
Osnovna literatura:
1.Vunjak, N. i Kovadevi¢, LJ., Finansijska trzista i berze, 2009.
2. Mishkin, Frederic S. | Eakin S, Stanley G., Finansijska trzista i institucije, Mate, Zagreb, 2005.
Literatura 3. Bodie, Zvi, Kane, Alexander & Marcus Alan J., Investments, McGrow-Hill, NY, 2003.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMIKAOSIGURANJA
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-24 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Ekonomika osiguranja je da studenti ovladaju temeljnim teorijskim i prakti¢nim znanjima iz
oblasti osiguranja i posebno ekonomike osiguranja. Svrha predmeta je sagledavanje cjeline i dijelova
oblasti, djelatnosti i posebnosti industrije osiguranja sa nau¢nog, teorijskog i prakticnog stajalista,
zakonske i stru¢ne regulative; korelacione veze sa okruZenjem i interaktivno djelovanje; trendovi u
savremenom svijetu i BiH.

Ishod ucenja

Nakon polozenog ovog predmeta studenti su osposobljeni da razumiju i primjenjuju zakonitosti disperzije
rizika kroz sve forme industrije osiguranja sa jasnim finansijskim, ekonomskim i drustvenim
karakteristikama. Takoder, moci ¢e dosljedno upravljati procesima misije i vizije osiguranja kao sastavnice
egzistiranja i zastite fizi¢kih i pravnih osoba.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u osiguranje: nastanak i razvoj osiguranja

2. Funkcija osiguranja: funkcija zastite, finansijsko - akumulatorska funkcija i drustvena funkcija

3. Ekonomska nacela osiguranja: fond osiguranja, osiguranje i amortizacija

4. Elementi osiguranja: rizik, premija, naknada iz osiguranja

5. Vrste osiguranja: obavezno i dobrovoljno, osiguranje lica, socijalno, Zivotno i zdravstveno osiguranje,

penziono osiguranje

6. Vrste osiguranja: osiguranje imovine, od odgovornosti, transportno osiguranje, osiguranje kredita
Osnovne tematske 7. Pravnaregulativa osiguranja: ponuda, polica, ugovori, pravna organizacija poslova osiguranja
jedinice 8. Reosiguranje, retrocesija i saosiguranje: nacela i vrste

9. Tehnic¢ka organizacija osiguranja: zadaci i elementi

10. Tarife u osiguranju

11. Upravljanje finansijama u osiguranju

12. Osiguravajuc¢e kompanije na finansijskom trzistu

13. Osiguranje u buduénosti

14. Privredni i drustveni aspekti

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Osnovna literatura

1. Jelena Kodovi¢, Predrag Suleji¢, Osiguranje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2002.
Literatura 2. Sanja Andrijasevi¢, Vladimir Petranovi¢, Ekonomika osiguranja, Alfa, Zagreb, 1999.

Dodatna literatura:




HwnE

Emmet Vaughan, Therese Vaughan, Osnove osiguranja — Upravljanje rizicima, Mate, Zagreb, 2000.
Aktuelni zakoni koji regulisu ovu oblast u BiH

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-56 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing komuniciranje je da uvede studente u osnovne faze procesa planiranja marketing
komuniciranja, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o glavnim
komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduzeca mogu koristiti za promociju svojih proizvoda i
usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing komuniciranja —
strategije koordiniranja i kombiniranja marketinskih poruka kako bi se postigao maksimalan uticaj.

Ishod ucenja

Po zavrsetku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj marketing komuniciranja,

2. Objasniti osnovne karakteristike marketing komuniciranja.

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente marketing komunikacijskog miksa.
4. Samostalno priprema plan kampanje marketinskih komunikacija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u marketing komuniciranje (MK).
2. Integrirano marketing komuniciranje (IMK).
3. MK strategijai planiranje
4.  Organizacija marketing komuniciranja i uloga agencija za MK.
5. Analiza ponasanje potrosaca i modeliranje ponasanja ciljnog auditorija.
6.  Proces marketing komuniciranja
7. Modeli marketing komuniciranja.
_Osnoy ne tematske 8.  Odredivanje marketing komunikacijskih ciljeva i budzeta.
jedinice 9. Planiranje i kreiranje marketing komunikacijske poruke.
10. Mediji marketing komuniciranja i medijsko planiranje.
11. Oglasavanje.
12. Unapredenje prodaje, odnosi s javnosc¢u i publicitet.
13. Li¢na prodaja.
14. Direktni i database marketing; Online marketing;
15. Kontrola i evaluacija marketing komuniciranja.
Osnovna literatura
1. Kesié, T., Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Univerzitet u




Sarajevu, Sarajevo, 2003.Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INVESTICIJA | PROJEKATA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-30 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Sticanje znanja iz oblasti s posebnim naglaskom na:
Pojam i znacaj investicija. Vrste investicija. Planiranje investicija. Organizacija procesa investicija.

Realizacija investicija. Investiciono vrednovanje. Ekonomsko vrednovanje projekata. Ekolosko

vrednovanje.

Znanje:

. znanja oanalizi, planiranju, organizaciji, nadziranju i kontroli razvoja menadzmenta i

investicijskih projekata,

. samostalno vrsiti evidenciju toka razvoja investicija,

Ishod ucenia . vc_>diti projekat u cjelosti.
Y Sposobnosti:

. Primjena osnovnih operacija u upravljanju projektima,

. Uz pomo¢ menadzera voditi investicije projekata,

. Samostalno ispravljati nenamjerne greske,

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-Dces¢e u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Planiranje investicija preduzeca

Kriterijumi investicija

Pojam i vrste investicija u preduzecu

Tehnika izrade investicionih projekata
Predinvesticiona studija.

Idejni projekat.

Investicioni program, prethodna studija opravdanosti
Donosenje investicione odluke

. Glavni projekat.

10. Procjenarizika.

11. Portfolio koncept.

12. Metode ocjene efekata investicija (staticke metode, dinamicke metode, procjena vjerovatnoée)
13. Upravljanje projektima u preduzecu

14. Projektni menadzment

15. Ekonomski vijek projekta

©oNoOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura




1.

Alihodzi¢ Asib, Alihodzi¢ Almir, SilajdZi¢ Nasir, MenadZment investicija i projekata,
Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2010.

Dodatna literatura:

1.

Ibrahim Jusufrani¢, Vrednovanje i upravljanje projektima u preduzeéu




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT USLUGA
Goama T Status
Semestar vV nredmeta IZBORNI Kod 12-31 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni ¢asovi redavana Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Student: upoznaje temeljne sadrzaje menadZmenta usluga;

Specifiéni cilj je upoznavanje studenta s metodologijom poslovanja privrednih subjekata usluznog sektora
u savremenim uvjetima globalizacije i informatickog okruzenja, njihova kvaliteta i optimizacija poslova
koji podizu ucinkovitost tj. konkurentnost koja ima odlucujuci utjecaj na rast profita usluznog preduzeca.

Cilj predmeta

Student treba da zna opisati kvalitete usluga, definirati usluge u privredi, analizirati kako funkcioniraju
menadzeri unutar usluznih kompanija, razlikovati kako se kreira kvaliteta usluge, satisfakcija i lojalnost
potrosaca kao osnovnih dimenzija upravljanja uslugama.

Na osnovi istraZivanja trzista znati definirati nivo kvalitete proizvoda/ usluge;

Ishod ucenja

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-oces¢e u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u kolegij. Opcenito 0 specifiénosti menadzmenta usluga. Pojam i karakteristika usluga.
Znacaj usluga za razvoj privrede i drustva.

2. Razvoj menadzmenta usluga. Menadzment funkcija i metodologija odlu¢ivanja; metode
odlucivanja; stilovi odludivanja, vrste odluka prema nivou odlucivanja; vrste odluka prema
stepenu  strukturiranosti i programiranosti; ocekivane i neocekivane odluke; reaktivno i
proaktivno odludivanje; sistemati¢no i intuitivno odlucivanje; individualno i skupno odlucivanje;
sistemska analiza. Modeli donosenja odluka u upravljanju rizicima; pojmovi i definicije;
upravljanje rizikom; rizici u menadzmentu usluga.

3. Upravljanje rizikom; metode upravljanja rizikom; analiza rizika; rangiranje prijetnji prema
procijeni rizika u usluznim djeltanostima; procjena vjerojatnosti i mogucih posljedica, te

Osnovne tematske odvajanje prihvatljivih i neprihvatljivih rizika.

jedinice 4. Posebnosti tehnickog, komercijalnog i kadrovskog menadZmenta. Prikaz poslovnog
menadZzmenta U razli¢itim sistemima usluznih djelatnosti, te nezavisni menadzment uusluznim
djelatnostima.  Razli¢ite vrste organiziranja menadzment usluga: samo kadrovsko;
kadrovskotehnicko; kadrovsko-tehnic¢ko-komercijalno; kadrovsko-komercijalno.

5. Upravljanje kvalitetom i kontrola kvaliteta (Upravljanje kvalitetom; kontrola i poboljsavanje

kvaliteta; studije slucajeva).

Oblikovanje procesa (Izbor procesa; oblikovanje usluzne proizvodnje; izbor tehnologije;

Analiza toka procesa; prostorni raspored sredstava za rad; studije slucajeva);

Planiranje i terminiranje kapaciteta

Predvidanje; Odluke o sredstvima za rad; agregatno planiranje; terminiranje proizvodnje;

planiranje i terminiranje projekata; studije slucajeva.

LN




10.
11.

12.
13.

14.
15.

Oblikovanje i upravljanje ponudom usluga, znacenje marke usluge.

Upravljanje zalihama (Zalihe kod nezavisne potraZnje; planiranje potreba materijala; proizvodnja
upravo na vrijeme-Just-In-Time; studije slucajeva).

Upravljanje radom (rukovodenje random snagom u proizvodnji; oblikovanje poslova; mjerenje i
unapredivanje performansi;

Globalizacija proizvodnje (Medunarodna proizvodnja).

Upravljanje lancima snabdijevanja.

Inovacije i razvoj proizvoda i usluga.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

3.

4,

Bozi¢,R. 2013. Menadzment usluga. Split: SSM.

Gustafsson, A. i Johnson, M. D. 2006. Natjecanje u usluznoj ekonomiji: kako stvoriti
konkurentsku prednost kroz razvoj i inovaciju usluge. Zagreb: Mate d.o.o.

Horak, H., Bodiroga-Vukobrat, N. i Dumanci¢, K. 2015. Sloboda pruzanja usluga na unutarnjem
trzistu Europske unije. Zagreb: Skolska knjiga.

Vuji¢, V. 2010. Poduzetnistvo i menadzment U usluznim djelatnostima. Rijeka: Fakultet za
menadzment U turizmu i ugostiteljstvu.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Drucker P. 1999. Inovacije i poduzetnistvo. Zagreb: Globus;
Huseinagi¢, E. i saradnici. Leksikon menadzmenta. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
European Commission: Green Paper Entrepreneurship in Europe, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MONETARNE FINANSIJE
Goama Tt Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 12-23 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja monetarnom politikom kao polugom upravljanja
makroekonomskom politikom jedne zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovnim pojmovima iz oblasti monetarne politike.

Upoznati se sa analizom monetarnih agregata pojedinih zemalja.

Upoznati se sa osnovnim instrumentima monetarne politike u razvijenim zemljama svijeta kao i zemljama
u tranziciji kao i nac¢inom funkcionisanja centralnih banaka istih.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Monetarnai finansijska ekonomija.
2. Savremeni novac-karakteristike i razvoj.
3. Pojedinacni, ekvivalentni i razvijeni oblici prometne vrijednosti.
4.  Novcanica ili banknota.
5. Osnovne karakteristike papirnog novca.
6.  Savremeni depozitni ili bankarski novac.
Osnovne tematske 7. DjeIE)vanje novca na ekonomsku aktivnost.
. 8. Nov¢ana masa.
jedinice 9. Inflacijai deflacija.
10. Brzina opticaja novca i monetarna politika.
11. Primarni novac-monetarna baza.
12. Centralna banka BiH, Evropska centralna banka, FED.
13. Emisija primarnog novca.
14. Kredit u savremenoj privredi.
15. Teorijske osnove monetarno kreditnog sistema i kamata kao cijena kredita.
Osnovna literatura
1. Plakovi¢, Novo, Monetarna ekonomija, Teorije, institucije i politika, Zavod za udzbenike i
Literatura nastavna sredstva Srpsko Sarajevo, 2004.
2. Perigin, Ivo, Sokman, Antun, Lovrinovié, Ivan, Monetarna politika, Sveugiliste u Rijeci,

Ekonomski fakultet ekonomije i turizma Pula, 2001.

Dodatna literatura:




| 1. Materijali s predavanja i vjezbi




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSIGURANJE
Gouma ap SIETS
Semestar \ nredmeta OBAVEZAN Kod 12-22 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata ) 3

Cilj predmeta

Cilj predmeta Osiguranje je da studenti ovladaju temeljnim teorijskim i prakti¢nim znanjima iz oblasti
osiguranja i posebno ekonomike osiguranja. Svrha predmeta je sagledavanje cjeline i dijelova oblasti,
djelatnosti i posebnosti industrije osiguranja sa naucnog, teorijskog i prakti¢nog stajalista, zakonske i
struéne regulative; korelacione veze sa okruzenjem i interaktivno djelovanje; trendovi u savremenom
svijetu i BiH.

Ishod ucenja

Znanje:
e  Znanastavnu problematiku,
e Projektira svoje znanje,
e  Radi seminarske radove iz ove oblasti,
e  Moze da unapreduje Svoje znanje.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih znanja o analizi, planiranju, organizaciji, menadziranju i kontroli razvoja
biznisa u praksi
e  Rjesenje konkretnih problema u praksi

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam i znacaj osiguranja i historijski razvoj osiguranja
Bitni elementi, funkcije osiguranja i subjekti osiguranja
Elementi osiguranja i izvori prava osiguranja
Dokumenti osiguranja i osiguranje imovine

Somazno i garancijsko osiguranje

Prvi kolokvij; Osiguranje elektroprivrednih preduzeca
Analiza prvog kolokvija; Osiguranje civila i osiguranje domacinstva
Osiguranje poljoprivrednih proizvoda

Osiguranje motornih vozila i osiguranje transporta

10. Pomorsko, rije¢no i drumsko osiguranje

11. Drugi kolokvij; Osiguranje kredita

12. Analiza drugog kolokvija; Osiguranje Zivota

13. Postupak procjene i likvidacije Steta

14. Pojam i znaCaj reosiguranja i vrste reosiguranja

15. Samopridrzaj u reosiguranju i davanje potpisa

©CoNoOOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura:

1. Ranilovi¢ M., Osiguranje, Internacionalni univerzitet Travnik, 2013.
2. Boris Marovi¢, Dragan Mrksi¢, Osiguranje i Reosiguranje, Novi Sad, 2006. lli
3. Sanja Andrijasevi¢, Vladimir Petranovi¢, Ekonomika osiguranja, Alfa, Zagreb, 1999.

Dodatna literatura:

Ogrizovi¢, D., Ekonomija Osiguranja, Sarajevo, 2007.
Jovanovié, V., Osiguranje u privredi, Zagreb, 2006.
Materijali s predavanja i viezbi

Preporuceni internetizvori

PN




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TARIFE U OSIGURANJU
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-26 ECTS krediti 7
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Cilj izu¢avanja predmeta Tarife u osiguranju jeste da se studenti upoznaju sa uslovima i metodologijom
izraCunavanja tarifa u Zivotnom i imovinskom osiguranju, kako bi bili osposobljeni da u praksi koriste ta
znanja za rjeSavanje konkretnih problema odredivanja cijena (tarifa) za bilo koji vid osiguranja.

Ishod ucenja

U okviru ovog predmeta studenti ¢e ste¢i neophodna znanja za analizu i pracenje adekvatnosti tarifa sa
aspekta solventnosti osiguravaca.

Opis aktivnosti (%):

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Aktuarske osnove formiranja tarifa u osiguranju lica
2. Aktuarske osnove formiranja tarifa u osiguranju lica
3. Osiguranja suma i metode njene zastite u inflatornim uslovima
4. Obracun neto i bruto tarifa za pojedine, razlicite vrste osiguranja lica
5. Obracun neto i bruto tarifa za pojedine, razlicite vrste osiguranja lica
6. Formiranje tarifa u penzijskom i zdravstvenom osiguranju
Osnovne tematske 7. Aktuarske osnove form!ranj:a tar!fa u os!guranju !mov!ne
edinice 8. Aktuarsk_e osnove for_mlranja} tatlfa_u_oglguranju imovine
e 9. Karakteristike rizika i upravljanje rizicima
10. Samopridrzaj i rezerve sigurnosti
11. Margina solventnosti i metode njenog utvrdivanja
12. Ocekivana vrijednost steta i raspodjela Steta
13. Formiranje tarifa u reosiguranju
14. Utvrdivanje tarifa za razlicite vidove imovinskog osiguranja
15. Utvrdivanje tarifa za razliite vidove imovinskog osiguranja
Osnovna literatura
1. Jelena Kocovi¢, Aktuarske osnove formiranja tarifa u osiguranju lica, Ekonomski fakultet Beograd,
2000.
Literatura 2. Jelena Kocovié, Osiguranje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2002.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BANKARSKIMENADZMENT
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-17 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Fokusirat ¢emo se na aspekt kreditiranja, te savremene procedure i tehnike odobravanja poslovnih,
potrosackih i hipotekarnih kredita i upravljanja losim zajmovima. Upoznat ¢e se sa mehanizmima
funkcionisanja osnovnih instrumenata placanja U unutra$njem i medunarodnom platnom prometu.
Izu¢avanje modela, instrumenata i mehanizama upravljanja aktivom i pasivom banaka u funkciji
odredivanja i procjena kamatnih stopa sa posebnim osvrtom na sekjuritizaciju i vanbilansno finansiranje;
Upoznavanje sa na¢inima upravljanje bankarskim rizicima (posebno kreditnim rizikom); U toku realizacije
nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena misljenja u okviru
diskusija, debata, prezentacija i razgovora sa gostima-predavacima.

Ishod ucenja

Studenti ¢e ste¢i znanja o upravljanju pojedinim segmentima bankarskog poslovanja. Naucit ¢e proces
kreditiranja stanovnistva i kompanija; kako se realizuje unutrasnji i medunarodni platni promet sa njihovim
osnovnim instrumentima; kako se vrsi upravljanje aktivom i pasivom banaka. Bit ¢e u moguénosti
identifikovati pojedine bankarske rizike, te odabrati metode i modele upravljanja bankarskim rizicima. Bit
¢e svjesni znaCaja kontrole i supervizije bankarskog poslovanja, kao i novih standarda u upravljanju
kapitalom banaka.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u bankarski menadzment.
2. Strategija prikupljanja i plasiranja sredstava banke.
3. Karakteristike bilansa stanja banke i strategija upravljanja.
4. Karakteristike bilansa uspjeha banke i strategija upravljanja.
5. Kapital banke.
6. Rizi¢na aktiva banke.
7. Bazelski standardi.
Osnovne tematske 8.  Strategija ALM koncepta i rizika u bankama.
jedinice 9. Strategija likvidnosti banke.
10. Strategija profitabilnosti banke.
11. Marketing i menadzment performanse banke.
12. Principi i modeli eti¢kog kodeksa banke.
13. Platni promet.
14. Instrumenti domaceg platnog prometa banke.
15. Instrumenti medunarodnog platnog prometa banke.




Osnovna literatura:

1. Vunjak, N., Kovadevi¢, Lj., Bankarstvo-Bankarski menadzment, 2011.

2. Kapor, Predrag, Bankarstvo sa osnovama bankarskog poslovanja i medunarodnim bankarstvom,
Megatrend univerzitet primijenjenih nauka, Beograd, 2005.

3. Rose,Peter, Menadzment komercijalnih banaka, MATE, Zagreb, 2003.

Literatura

Dodatna literatura:

1. Zaklan, Damir, Bankarstvo u trzisSnom makrosistemu, Ekonomski fakultet Mostar, Mostar, 2000.

2. Leko, Vlado (ur.), Rjecnik bankarstva, Masmedia, Zagreb, 1998.

3. Materijali s nastave

4.  Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMSKIRAZVOJ
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-19 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je razviti teorijska i prakti¢na saznanja vezana uz planiranje i upravljanje lokalnim ekonomskim
razvojem, a u pravcu jacanja njegove konkurentnosti i povecanja jednakosti.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moci da procijene koji su to faktori ekonomskog razvoja, da primjenjuju teorije ekonomskog
razvoja, da odrede ciljeve i strategije, da znaju koji su to svjetski ekonomski faktori i pokazatelji.
Biti ¢e sposobni da izrade lokalni plan razvoja i strategija, te da analiziraju makroekonomske pokazatelje.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Globalna perspektiva
2. Komparativni razvoj
3. Klasi¢ne teorije ekonomskog razvoja
4. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
5. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
6. Siromastvo, nejednakost i razvoj
Osnovne tematske 7. Ljudsk! kap!tali obrazovanje | zdravlje u ekonomskom razvoju
s 8. Ljudski kapital: obrazovanje i zdravlje u ekonomskom razvoju
jedinice 9.  Preobrazaj poljoprivrede i ruralni razvoj
10. Okolis i razvoj
11. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
12. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
13. Debata o trgovinskoj politici: promocija izvoza, supstitucija uvoza i ekonomske integracije
14. Strane finansije, investicije i pomo¢: kontroverze i $anse
15. Neka pitanja za XXl stoljece
Osnovna literatura
1. Todaro, P. M. & Smith, C. S., Ekonomski Razvoj, deveto izdanje, Pearson, Harlow
Dodatna literatura:
Literatura 1. Osmankovi¢, J.& HoSo, J., Medunarodni problem i politike - trgovina, integracije i TNC, Ekonomski

fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2010.
2. Osmankovi¢, J.& Nikolajev, A., Humani razvoj, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2010.
3. Materijali s nastave
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KVANTITATIVNE METODE U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-18 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspje$ni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Menadzment i odlucivanje, Ponavljanje gradiva iz matrica, determinanti, linearnih funkcija
2. Op¢i zadatak operacionih istrazivanja, Graficka interpretacija rjesavanja nekog linearnog problema,
3. Osnove linearnog programiranja,
4. Metode za rjesavanje problema linearnog programiranja, Simpleks metoda, RjeSavanje opceg
problema linearnog programiranja, problem maksimuma,
5. Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Transportni problem, RjeSavanje opcéeg
problema linearnog programiranja, problem minimuma,
Osnovne tematske 6. Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Problem asignacije, RjeSavanje opceg
jedinice problema linearnog programiranja, rjesavanje pomoc¢u duala,

7. Visekriterijalno linearno programiranje, Sistematizacije gradiva, | parcijalni,

8.  Metode za rjesavanje visekriterijalnog linearnog programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

9.  Problem minimuma,

10. Razlomljeno linearno programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

11. Problem maksimuma,

12. Razlomljeno linearno programiranje u funkciji optimizacije po kriterijumu rentabilnosti, eko. i
produkt., Rjesavanje problema asignacije,




13. Rjesavanje problema razlomljenog linearnog programiranja, Metode za rjeSavanje visekriterijalnog
linearnog programiranja,

14. Dinamic¢ko programiranje , RjeSavanje problema visekriterijalnog linearnog programiranja,

15. Princip optimalnosti i funkcionalna jedna¢ina, RjeSavanje problema razlomljenog linearnog
programiranja. Primjena dinami¢kog programiranja u rjeSavanju zadataka poslovnog odluéivanja,
Rjesavanje problema dinamickim programiranjem.

Literatura

Osnovna literatura
1. Sejfudin Zahirovi¢, Safet Kozarevi¢, Metode optimizacije u poslovnom odlucivanju, Infograf, Tuzla
2. Ramiz Vugdali¢, Sead Resi¢, Operaciona istrazivanja (U Stampi), Papir-karton, Tuzla, 2011.

Dodatna literatura:

1. Sead Resi¢, Zbirka rijesenih zadataka —skripta
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BANKARSTVO
Gouma ap SIETS
Semestar \ nredmeta OBAVEZAN Kod 12-21 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata ) 3

Cilj predmeta

Upoznavanje sa nastankom, razvojem, ulogom i znacajem koju bankarstvo i banke, kao najznacajniji
finansijski posrednici, danas imaju u savremenoj ekonomiji i u domacem finansijskom sistemu;
Upoznavanje sa bankarskim sistemom u Bosni i Hercegovini, odnosno bankarskim sektorima u FBiH i RS;
Izu¢avanje centralnog bankarstva, a u okviru toga, posebno instrumenata monetarne politike
centralnih banaka; Izuc¢avanje Centralne banke BiH kao znaajnog subjekata Kkoji — doprinosi
stabilnosti i razvojudomaceg bankarskog sektora; Izuc¢avanje osnovnih principa i aspekata bankarskog
poslovanja, bankarskih depozitnih i nedepozitnih izvora i posebno kapitala banaka. Na ovom nastavnom
predmetu izucavat ¢e se i Sirok spektar tradicionalnih i savremenih bankarskih poslova. U toku realizacije
nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati brojni prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena misljenja u
okviru diskusija, debata i prezentacija.

Ishod ucenja

Studenti ¢e ste¢i znanja o nastanku i razvoju banaka, te njihovoj poziciji u okviru razvijenog, ali i
domaceg finansijskog sistema. Naucit ¢ete razlikovati pojedine instrumente monetarne politike centralnih
banaka i njihovu prakti¢nu primjenu. Znat cete osnovne principe bankarskog poslovanja, te dijelove
strukture bankarskih izvora i sredstava. Bice svjesni znacaja depozita i kapitala banaka, te nauciti kako se
izraGunava koeficijent adekvatnosti kapitala. Naucit ¢ete kako se odvija proces kreditiranja, te razlikovati
pojedine bankarske poslove, proizvode i usluge.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Geneza i razvoj nauke o bankarstvu.
2. Bankarske finansijske institucije.
3. Bankarski sistemi u razvijenim trzisnim privredama.
4. Bankarski sistem Bosne i Hercegovine - Centralna banka BiH.
5. Karakteristike monetarne funkcije.
6. Monetarnai kreditna multiplikacija novca.
Osnovne tematske 7. Regulatorni okvir poslov_anja banaka u BiH.
o 8. Model savremeno organizovane banke.
jedinice 9.  Depozitni potencijal banke.
10. Kreditni plasmani banke.
11. Cijenakredita.
12. Portfolio banke.
13. Poslovanje banke sa stanovnistvom.
14. Platne Kartice.

iR
o

Elektronsko bankarstvo.




Literatura

Osnovna literatura:

1. Vunjak, N., Kovacevi¢, Lj., Bankarstvo — Bankarski menadzment, 2011.

2. Cirovi¢, Milutin, Bankarstvo, Bridge Company, Beograd, 2001.

3. Kapor, Predrag, Bankarstvo sa osnovama bankarskog poslovanja i medunarodnim bankarstvom,
Megatrend univerzitet primijenjenih nauka, Beograd, 2005.

Dodatna literatura:

1. Leko, Vlado (ur.), Rjecnik bankarstva, Masmedia, Zagreb, 1998.
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMIKAOSIGURANJA
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-24 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Ekonomika osiguranja je da studenti ovladaju temeljnim teorijskim i prakti¢nim znanjima iz
oblasti osiguranja i posebno ekonomike osiguranja. Svrha predmeta je sagledavanje cjeline i dijelova
oblasti, djelatnosti i posebnosti industrije osiguranja sa nau¢nog, teorijskog i prakticnog stajalista,
zakonske i stru¢ne regulative; korelacione veze sa okruZenjem i interaktivno djelovanje; trendovi u
savremenom svijetu i BiH.

Ishod ucenja

Nakon polozenog ovog predmeta studenti su osposobljeni da razumiju i primjenjuju zakonitosti disperzije
rizika kroz sve forme industrije osiguranja sa jasnim finansijskim, ekonomskim i drustvenim
karakteristikama. Takoder, moci ¢e dosljedno upravljati procesima misije i vizije osiguranja kao sastavnice
egzistiranja i zastite fizi¢kih i pravnih osoba.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u osiguranje: nastanak i razvoj osiguranja

2. Funkcija osiguranja: funkcija zastite, finansijsko - akumulatorska funkcija i drustvena funkcija

3. Ekonomska nacela osiguranja: fond osiguranja, osiguranje i amortizacija

4. Elementi osiguranja: rizik, premija, naknada iz osiguranja

5. Vrste osiguranja: obavezno i dobrovoljno, osiguranje lica, socijalno, Zivotno i zdravstveno osiguranje,

penziono osiguranje

6. Vrste osiguranja: osiguranje imovine, od odgovornosti, transportno osiguranje, osiguranje kredita
Osnovne tematske 7. Pravnaregulativa osiguranja: ponuda, polica, ugovori, pravna organizacija poslova osiguranja
jedinice 8. Reosiguranje, retrocesija i saosiguranje: nacela i vrste

9. Tehnic¢ka organizacija osiguranja: zadaci i elementi

10. Tarife u osiguranju

11. Upravljanje finansijama u osiguranju

12. Osiguravajuc¢e kompanije na finansijskom trzistu

13. Osiguranje u buduénosti

14. Privredni i drustveni aspekti

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Osnovna literatura

1. Jelena Kodovi¢, Predrag Suleji¢, Osiguranje, Ekonomski fakultet, Beograd, 2002.
Literatura 2. Sanja Andrijasevi¢, Vladimir Petranovi¢, Ekonomika osiguranja, Alfa, Zagreb, 1999.

Dodatna literatura:




HwnE

Emmet Vaughan, Therese Vaughan, Osnove osiguranja — Upravljanje rizicima, Mate, Zagreb, 2000.
Aktuelni zakoni koji regulisu ovu oblast u BiH

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EVROPSKE EKONOMSKE INTEGRACIJE
Goama T Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod | 2-25 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni ¢asovi redavana Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj ovog predmeta je da sagleda nastanak, razvoj, funkcionisanje, probleme, uspjehe i promasaje, kao i
moguce perspektive ekonomske integracije u Evropi putem Evropske unije. EKonomska integracija nekih
od najstarijih naroda u svijetu sa razli¢itom organizacionom tradicijom i historijom punom dugotrajnih
konflikata i rivaliteta je izuzetno tezak, ali potencijalno visoko isplativ politicki i ekonomski poduhvat.

Ishod ucenja

Razumijevanije sui generis prirode politi¢kog sistema EU;

ovladavanje osnovnim pojmovno kategorijalnim aparatom u kontekstu EU;
upoznavanje s institucionalnim okvirom EU;

identificiranje glavnih politika i mehanizama funkcioniranja EU;
sposobnost analiziranja disfunkcionalnosti EU;

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

pnastave

1. Uvodna predavanja

2. Poceci i razvoj Evropske unije

3. Monetarna politika

4.  Fiskalna politika i budzet

5. Zajednic¢ka poljoprivredna politika

6. Politika konkurencije
Osnovne tematske 7. Indust_rijska pol_it_ika u oblasti proizvodnje i usluga
s 8. Trgovinska politika
jedinice 9. Regionalna politika

10. Mobilnost kapitala

11. Mobilnost radne snage

12. Socijalnapolitika

13. Ekoloska politika

14. Politika saobracaja

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Osnovna literatura:

1. Jovanovi¢, M., Evropske ekonomske integracije, Ekonomski fakultet Beograd , 2006.godine

Literatura

Dodatna literatura:
1. Hadziahmetovi¢ Azra (2011), Ekonomija Evrope, , Ekonomski fakultet, Sarajevo;
2. Halilovi¢ Safet (2013), Evropske integracije i Bosna i Hercegovina, Fakultet politickih nauka, rajevo;




3.
4.

Materijali s nastave
Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija I CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKIMENADZMENT
Goama 1 Status
Semestar Vi nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-28 ECTS krediti 8
. ' ) P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim finansijskim logikama, tehnikama i moguénostima
upravljanja finansijama.

Ishod ucenja

Studenti ¢e mo¢i analizirati finansijski sistem jedne zemlje i njegove sastavne elemente, finansijska trzista,
institucije i instrumente, vrednovati vrijednosne papire i upravljati jednostavnim portfolijem vrijednosnih
papira. Savladat ¢e principe i tehnike upravljanja gotovinom, potrazivanjima, zalihama i ostalim oblicima
tekuce imovine. Studenti ¢e biti sposobni vrednovati investicije u realnu imovinu, izracunati troSak izvora
finansiranja, analizirati efekte upotrebe poslovne i finansijske poluge. Usvojit ¢e osnovne teorije izvora
finansiranja i efekte politike dividende.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Finansijski sistem kao okvir upravljanja finansijama.
2. Upravljanje finansijama preduzeca.
3. Riziki prinos I dio.
4. Riziki prinos Il dio.
5. Pravilafinansiranja.
6. Finansijska poluga.
Osnovne tematske 7. Upravljanje potra%@vanj@ma | zal!hama | dig.
o 8. Upravljanje potrazivanjima i zalihama Il dio.
jedinice 9. Likvidnost preduzeca.
10. Oblici medusobnih plac¢anja.
11. Upravljanje kratkoro¢nim izvorima finansiranja.
12. Upravljanje dugoro¢nim izvorima finansiranja.
13. Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima.
14. Troskovi finansiranja.
15. Metode ocjene i rangiranja investicionih projekata.
Osnovna literatura:
1. Kovacevié, Lj., Vunjak, N., Upravljanje finansijama preduzecéa-poslovne finansije, 2009.
2. Van Horne J. C., Wachowicz J. M., Osnove finansijskog menadzmenta, deveto izdanje, Mate, Zagreb,
Literatura 2002.

Dodatna literatura:
1. Rov¢anin A., Upravljanje finansijama, 1V dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet, Univerzitet u
Sarajevu, 2007.




2. Materijali s nastave
3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-56 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing komuniciranje je da uvede studente u osnovne faze procesa planiranja marketing
komuniciranja, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o glavnim
komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduzeca mogu koristiti za promociju svojih proizvoda i
usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing komuniciranja —
strategije koordiniranja i kombiniranja marketinskih poruka kako bi se postigao maksimalan uticaj.

Ishod ucenja

Po zavrsetku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj marketing komuniciranja,

2. Objasniti osnovne karakteristike marketing komuniciranja.

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente marketing komunikacijskog miksa.
4. Samostalno priprema plan kampanje marketinskih komunikacija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u marketing komuniciranje (MK).
2. Integrirano marketing komuniciranje (IMK).
3. MK strategijai planiranje
4.  Organizacija marketing komuniciranja i uloga agencija za MK.
5. Analiza ponasanje potrosaca i modeliranje ponasanja ciljnog auditorija.
6.  Proces marketing komuniciranja
7. Modeli marketing komuniciranja.
_Osnoy ne tematske 8.  Odredivanje marketing komunikacijskih ciljeva i budzeta.
jedinice 9. Planiranje i kreiranje marketing komunikacijske poruke.
10. Mediji marketing komuniciranja i medijsko planiranje.
11. Oglasavanje.
12. Unapredenje prodaje, odnosi s javnosc¢u i publicitet.
13. Li¢na prodaja.
14. Direktni i database marketing; Online marketing;
15. Kontrola i evaluacija marketing komuniciranja.
Osnovna literatura
1. Kesié, T., Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Univerzitet u




Sarajevu, Sarajevo, 2003.Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING USLUGA
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod 12-61 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing usluga je da uvede studente u osnovne postulate marketinga proizvoda i
marketinga usluga, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o

glavnim komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduze¢a mogu Koristiti za promociju svojih
proizvoda i usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing strategije
koordiniranja i kombiniranja elemenata marketing miksa kako bi se postigao maksimalan uticaj i rezultat.

Ishod ucenja

Znanje:

. Znanje o procesu marketinga u usluznim organizacijama;

. Objasniti osnovne karakteristike marketing usluga;

. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite kKomponente marketing miksa usluznih organizacija;
Sposobnosti:

. Samostalno primijetiti i razlikovati proizvodni i usluzni marketing;

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Uvod u marketing
2. Marketing miks proizvoda
3. Pojamusluga
4. Specifi¢nosti usluga
5. Marketing strategije usluznih organizacija
6.  Upravljanje kvalitetom usluga
7. I parcijalni ispit
anoy ne tematske 8. Marketing miks usluznih organizacija
jedinice 9.  Proizvod-Usluga kao elemenat MM usluznih org.
10. Cijenakao elemenat MM usluznih organizacija
11.  Promocija kao elemenat MM usluznih organizacija
12. Distribucija kao elemenat MM usluZnih organizacija
13.  Ljudi kao elemenat MM usluznih organizacija
14. Pojavni oblici kao elemenat MM usluznih organizacija
15. Procesi kao elemenat MM usluznih organizacija
Literatura Osnovna literatura:

1. Vesna Babi¢-Hodovi¢, Marketing usluga, Sarajevo, 2010.




Dodatna literatura:

Nikoli¢, D., MenadZment u marketingu, Cekom Books, Novi Sad, 2007.

Philip Kotler, Upravljanje marketingom, 12. 1zdanje, 2007.

Philip Kotler, V. Wong, J. Sounders, G. Armstrong, Osnove marketinga, 2006.
Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INVESTICIJA | PROJEKATA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-30 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Sticanje znanja iz oblasti s posebnim naglaskom na:
Pojam i znacaj investicija. Vrste investicija. Planiranje investicija. Organizacija procesa investicija.

Realizacija investicija. Investiciono vrednovanje. Ekonomsko vrednovanje projekata. Ekolosko

vrednovanje.

Znanje:

. znanja oanalizi, planiranju, organizaciji, nadziranju i kontroli razvoja menadzmenta i

investicijskih projekata,

. samostalno vrsiti evidenciju toka razvoja investicija,

Ishod ucenia . vc_>diti projekat u cjelosti.
Y Sposobnosti:

. Primjena osnovnih operacija u upravljanju projektima,

. Uz pomo¢ menadzera voditi investicije projekata,

. Samostalno ispravljati nenamjerne greske,

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-Dces¢e u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Planiranje investicija preduzeca

Kriterijumi investicija

Pojam i vrste investicija u preduzecu

Tehnika izrade investicionih projekata
Predinvesticiona studija.

Idejni projekat

Investicioni program, prethodna studija opravdanosti
Donosenje investicione odluke

. Glavni projekat.

10. Procjenarizika

11. Portfolio koncept

12. Metode ocjene efekata investicija (staticke metode, dinamicke metode, procjena vjerovatnoée)
13. Upravljanje projektima u preduzecu

14. Projektni menadzment

15. Ekonomski vijek projekta

©oNoOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura




1.

Alihodzi¢ Asib, Alihodzi¢ Almir, SilajdZi¢ Nasir, MenadZment investicija i projekata,
Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2010.

Dodatna literatura:

1.

Ibrahim Jusufrani¢, Vrednovanje i upravljanje projektima u preduzeéu




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MONETARNE FINANSIJE
Goama Tt Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 12-23 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja monetarnom politikom kao polugom upravljanja
makroekonomskom politikom jedne zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovnim pojmovima iz oblasti monetarne politike.

Upoznati se sa analizom monetarnih agregata pojedinih zemalja.

Upoznati se sa osnovnim instrumentima monetarne politike u razvijenim zemljama svijeta kao i zemljama
u tranziciji kao i nac¢inom funkcionisanja centralnih banaka istih.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Monetarnai finansijska ekonomija.
2. Savremeni novac-karakteristike i razvoj.
3. Pojedinacni, ekvivalentni i razvijeni oblici prometne vrijednosti.
4.  Novcanica ili banknota.
5. Osnovne karakteristike papirnog novca.
6.  Savremeni depozitni ili bankarski novac.
Osnovne tematske 7. DjeIE)vanje novca na ekonomsku aktivnost.
. 8. Nov¢ana masa.
jedinice 9. Inflacijai deflacija.
10. Brzina opticaja novca i monetarna politika.
11. Primarni novac-monetarna baza.
12. Centralna banka BiH, Evropska centralna banka, FED.
13. Emisija primarnog novca.
14. Kredit u savremenoj privredi.
15. Teorijske osnove monetarno kreditnog sistema i kamata kao cijena kredita.
Osnovna literatura
1. Plakovi¢, Novo, Monetarna ekonomija, Teorije, institucije i politika, Zavod za udzbenike i
Literatura nastavna sredstva Srpsko Sarajevo, 2004.
2. Perigin, Ivo, Sokman, Antun, Lovrinovié, Ivan, Monetarna politika, Sveugiliste u Rijeci,

Ekonomski fakultet ekonomije i turizma Pula, 2001.

Dodatna literatura:




| 1. Materijali s predavanja i vjezbi




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSIGURANJE
Gouma ap SIETS
Semestar \ nredmeta OBAVEZAN Kod 12-22 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata ) 3

Cilj predmeta

Cilj predmeta Osiguranje je da studenti ovladaju temeljnim teorijskim i prakti¢nim znanjima iz oblasti
osiguranja i posebno ekonomike osiguranja. Svrha predmeta je sagledavanje cjeline i dijelova oblasti,
djelatnosti i posebnosti industrije osiguranja sa naucnog, teorijskog i prakti¢nog stajalista, zakonske i
struéne regulative; korelacione veze sa okruzenjem i interaktivno djelovanje; trendovi u savremenom
svijetu i BiH.

Ishod ucenja

Znanje:
e  Znanastavnu problematiku,
e Projektira svoje znanje,
e  Radi seminarske radove iz ove oblasti,
e  Moze da unapreduje Svoje znanje.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih znanja o analizi, planiranju, organizaciji, menadziranju i kontroli razvoja
biznisa u praksi
e  Rjesenje konkretnih problema u praksi

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam i znacaj osiguranja i historijski razvoj osiguranja
Bitni elementi, funkcije osiguranja i subjekti osiguranja
Elementi osiguranja i izvori prava osiguranja
Dokumenti osiguranja i osiguranje imovine

Somazno i garancijsko osiguranje

Prvi kolokvij; Osiguranje elektroprivrednih preduzeca
Analiza prvog kolokvija; Osiguranje civila i osiguranje domacinstva
Osiguranje poljoprivrednih proizvoda

Osiguranje motornih vozila i osiguranje transporta

10. Pomorsko, rije¢no i drumsko osiguranje

11. Drugi kolokvij; Osiguranje kredita

12. Analiza drugog kolokvija; Osiguranje Zivota

13. Postupak procjene i likvidacije Steta

14. Pojam i znaCaj reosiguranja i vrste reosiguranja

15. Samopridrzaj u reosiguranju i davanje potpisa

©CoNoOOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura:

1. Ranilovi¢ M., Osiguranje, Internacionalni univerzitet Travnik, 2013.
2. Boris Marovi¢, Dragan Mrksi¢, Osiguranje i Reosiguranje, Novi Sad, 2006. lli
3. Sanja Andrijasevi¢, Vladimir Petranovi¢, Ekonomika osiguranja, Alfa, Zagreb, 1999.

Dodatna literatura:

Ogrizovi¢, D., Ekonomija Osiguranja, Sarajevo, 2007.
Jovanovié, V., Osiguranje u privredi, Zagreb, 2006.
Materijali s predavanja i viezbi

Preporuceni internetizvori

PN




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ELEKTRONSKOPOSLOVANJE
Godina V[ Staws | 0o Ve Kod 1 2-34 ECTS kredit 6
Semestar VIl predmeta
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi Fredavanja Vjezbe
Predavanja : Viezbe -
Broj studenata 50 15

Cilj predmeta

Ovaj predmet nudi sveobuhvatan pregled principa, strateskih odrednica, te tehnologija za punu
implementaciju elektronskog poslovanja u kompaniji. Predmet stavlja poseban akcenat na ulogu i modele
transformacije sa klasi¢nog na e-business oblik poslovanja, uz definisanje jasne uloge e-business sistema u
osiguranju bolje konkurentske pozicije kompanije

Ishod ucenja

Po kompletiranju ovog predmeta student ¢e u cijelosti razumjeti osnovne principe kao i strateske
determinante za uspjeSan prelazak sa klasicnog na e-poslovnje. Pored toga, kroz predavanja, vjezbe i
prakti¢an rad upoznat ¢e se sa tehnologijama neophodnim za integraciju e-biz sistema u poslovanja
kompanije, kao i svi prednostima koje razlic¢iti e-biz sistemi nude. Na kraju, ste¢i potrebna znanja o odnosu
eBiz sistema i kompetitivnosti kompanije.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nactavig

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Prelazak sa e-trgovine na e-poslovanje
3. Tipovi e-business organizacija
4. Trendovi u e-poslovanju
5. Strategija e-poslovanja I dio
6. Strategijae-poslovanja Il dio
Osnovne tematske 7. Digitalizacijakompanije
o 8.  Dizajn modela e-poslovanja
jedinice 9. Integracija poslovnih procesa
10. Arhiktekturae-poslovanja
11. e-business aplikacije
12. CRM i ERP sistemi
13. Menadzment e-business sistema
14. Sigurnost e-business sistema
15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija
Osnovna literatura:
1. Bocij al.,"Business Information Systems: Technology, Development and Management", FT Press,
) 2009
Literatura

2. Kalakota i Robinson, "e-Poslovanje”, MATE, 2001

Dodatna literatura:




3. Materijali s predavanja i vjezbi
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKA | AKTUARSKA MATEMATIKA
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod 12-39 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 50 75

Cilj predmeta je da se izu¢e modeli ulaganja i amortiacije zasnovani na zakonitostima finansijske

Cilj predmeta matematike. U osnovi sve treba biti bazirano na deterministickim procesima i principima ekvivalencije.

Nakon savladanog gradiva iz ovog predmeta, polaznici ¢e biti osposobljeni primjenjivati teorijska i
Ishod ucenja prakti¢na saznanja vezana za finansijska i naturalna ulaganja i modele njihove amortizacije, te donositi
kvalitativne zakljucke na osnovu kvantitativnih odnosa u posmatranim modelima.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nadéin organizacije 3. _ V(’jISkUSI!e _ 10%
nastave i vrednovanja |-Jcesée U ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Nizi grani¢na vrijednost niza
2. Odredivanje nul-tacaka polinoma
3. Primjene jednostavnog kamatnog racuna
4.  Slozeni kamatni racun (dekurzivni obracun kamata) i neke primjene
5. Zajmovi (klasi¢ni modeli otplate zajma, konverzija zajma, modeli otplate u formi matematickog
modela, efektivna kamatna stopa)
6. Kontinuiranakapitalizacija
7. Neke metode za ocjenu efikasnosti investicijskih projekata
8. Uvod — znacaj osiguranja. Osiguranje - pojam i definicija. Karakteristike i vrste osiguranja.
Osiguranje imovine. Osiguranje lica. Tehnicke osnove osiguranja. Racunske osnove u osiguranju lica.
Osnovne tematske Tablice smrtnosti.
jedinice 9. Kamatna stopa. Troskovi sprovodenja osiguranja. Aplikativni metod. Model osiguranja na Zivot.

Osnovni pojmovi. Osnovne veli¢ine osiguranja na Zivot. Vjerovatnoa Zivota i smrti jednog lica.
Vjerovatno trajanje zivota. Srednje trajanje zivota.

10. Komutativni brojevi. Osiguranje na zivot jednog lica. Osiguranje uplatom mize (jednokratne

11. premije). Osiguranje uplatom viSekratnih premija.

12. Osiguranje rente. Neposredna dozivotna renta. OdloZena doZivotna renta. Neposredna privremena
renta. OdloZena privremena renta.

13. Osiguranje kapitala. Osiguranje kapitala za slu¢aj doZivljenja. Osiguranje kapitala za slucaj smrti.
Dozivotno osiguranje kapitala za slu¢aj smrti. Odlozeno osiguranje kapitala za slucaj smrti.

14. Privremeno osiguranje kapitala za slu¢aj smrti.

15. Odlozeno privremeno osiguranje kapitala za slu¢aj smrti. MjeSovito osiguranje.

Osnovna literatura:
Literatura 1. Rajko Ralevic, Finansijska i aktuarska matematika, Beograd, 1975.




Dodatna literatura:

1. Sego B., Financijska matematika, Zgombi¢ & Partneri, Zagreb, 2008.

2. Jelena Kocovic, Aktuarske osnove formiranja tarifa u osiguranju Zivota, Beograd, 2000.
3. Materijali s nastave

4.  Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKA TRZISTA | INSTITUCIJE
Goama Y Status
Semestar VI | rredronts | OBAVEZAN Kod 12-32 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj izucavanja ovog predmeta je da prosiri i produbi razumijevanje Finansijskih trzista, instrumenata i
institucija. Kurs pokriva sirok krug pitanja sa naglaskom na oba, i teorijski i empirijski aspekt.

Ishod ucenja

Po zavrSetku nastave i polaganju ispita student ¢e biti u mogucnosti shvatiti osnovne zakonitosti
funkcionisanja finansijskih trzista. Studenti ce, takoder, biti u moguénosti da prakti¢no primjene stecena
znanja koja se odnose kako na osobine vrijednosnih papira tako i na nacin trgovine na trzistu novca i
trziStu Kapitala. Po zavrSetku nastave iz ovog predmeta studenti ¢e bolje razumjeti znacaj finansijskih
institucija. Poseban znacaj ovog predmeta ogleda se u ¢injenici da su u njemu sublimirana i prethodno
steGena znanja iz makroekonomskih i mikroekonomskih disciplina $to studentu daje moguénost boljeg
shvacanja ekonomske stvarnosti.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam, nastanak, znacaj i vrste finansijskih trzista
2. Uloga i znacaj kamatne stope na finansijskom trzistu
3. Trziste novca- udesnici i instrumenti
4.  Eskontno trziste —udesnici i instrumenti
5. Lombardno trziste —ucesnici i instrumenti
6. Trziste kapitala — ucesnici i instrumenti
Osnovne tematske 7. Deviznotrziste
edinice 8. HlP‘cztekgrnot_r_ns_ta S o _ _ _ _
e 9. Trzista finansijskih institucija, institucionalnih investitora i berzanskih posrednika
10. Trziste kratkoroénih vrijednosnih papira — instrumenti
11. TrZziste obveznica
12. Trziste dionica
13. Trziste fjucersa i forwada
14. TrZziste opcija i swopova
15. Konfiguracija trzista novca i kapitala u BiH i razvojne perspektive
Osnovna literatura:
1. Vunjak, N., Kovacevi¢, Lj., Finansijska trzista, 2015.
Literatura Mehmedovi¢, H., Gravorac, S. i Sijan, G., Finansijska trzista, instrumenti i institucije,IUT, 2018.

2
3. F.S. Mishin, S.G Eakins, Financijska trzista i institucije, 1V izdanje, MATE, 2005.
4. Jeff Madura, Financial markets and Institutions, 6th Edition, Thomson Learning, 2003.




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKOIZVJESTAVANJE
Goama vV Status
Semestar VIl nradmeta OBAVEZAN Kod 12-40 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Finansijsko izvjestavanje je potpunije shvatanje ra¢unovodstvene logike, ratunovodstvenog
ciklusa i finansijskog izvjestaja kao glavnog outputa ratunovodstvene funkcije.

Ishod ucenja

Nakon polozenog predmeta Finansijsko izvjestavanje, studenti ¢e mo¢i da:
1. Opisu i evaluiraju aplikaciju kljuénih koncepata iz oblasti finansijskog izvjestavanja;
2. Koriste znanja i vjestine za potrebe izrade i prezentacije finansijskih izvjestaja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Okvir za prezentaciju finansijskih izvjestaja

Zakon o racunovodstvu i reviziji BiH i FBiH | dio

Zakon o racunovodstvu i reviziji BiH i FBiH Il dio

Podjela privrednih subjekata i njihova obaveza kod finansijskog izvjestavanja

IV, VIli VIl Direktiva EU

Racunovodstvene politike | dio

Racunovodstvene politike 11 dio

Zalju¢na knjizenja i preduslovi za realnim finansijskim izvjestajima

Finansijski izvjestaji (cilj, predmet, korisnici, obveznici,...) I dio

10. Finansijski izvjestaji (cilj, predmet, korisnici, obveznici,...) Il dio

11. Organi upravljanja u privrednom drustvu i uloga u vezi usvajanja finansijskih izvjestaja
12. Povezanost finansijskih izvjestaja i Godisnji izvjestaj

13. Finansijski izvjestaji kao podloga kvalitetnom planiranju, kontroli, analizi poslovanja
14. Medunarodni standardi finansijskog izvjestavanja — MSFI

15. Medunarodni racunovodstveni standardi - MRS

©oNO R~ WM

Literatura

Osnovna literatura:
1. Bibuljica H., Analiza finansijskih izvjestaja, Pe¢, 2015.
2. Jahi¢ M., Finansijsko racunovodstvo, Zavod za raunovodstvo i reviziju FBiH, Sarajevo, 2008.

Dodatna literatura:
1. MSFIli MRS
2. Katarina Zager i drugi, Analiza financijskih izvjestaja, Zagreb, 2008.
3. Bogeti¢ Pavle, Teorija i analiza bilansa, Ekonomski fakultet, Podgorica, 2000.Materijali s nastave
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ISLAMSKO BANKARSTVO I FINANSIJE
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod |2-38 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Islamsko ili beskamatno bankarstvo, posljednjih godina, zaokuplja paZznju brojnih ekonomskih teoreticara,
ali i prakti¢ara (bankara). Na ovom nastavnom predmetu upoznacemo se sa

metodologijom istrazivanja u oblasti islamske ekonomije i teorijskim osnovama islamske ekonomije i
finansija. Ukazac¢e se na razvoj islamskih finansija, bice prezentiran islamski ekonomski sistem, te
pojasnjeni pojedini islamski finansijski instrumenti i modeli finansiranja. Govori¢e se o finansijskoj
intermedijaciji, te islamskom finansijskom sistemu u kojem islamske banke ¢ine najznacajnije finansijske
institucije. Izu¢avace se islamsko trziste

kapitala, njegovi instrumenti a posebno Sukuk, te finansijski inZenjering. Posebna paznja bic¢e fokusirana
na upravljanje rizikom IFI, te regulaciju IFl. Govori¢e se o Korporativnom upravljanju kod IFI,
globalizaciji i perspektivama razvoja IFI. Na kraju ukazace se na osnovna ograni¢enja primjene IB u BiH
kao i na odnos islamskih finansija i globalne finansijske krize.

U toku realizacije nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena
mi$ljenja u okviru diskusija, debata i prezentacija, kao i komparacija konvencionalnog i islamskog
bankarstva.

Ishod ucenja

Studenti ¢e steci znanja o islamskom bankarstvu i pojedinim modelima finansiranja, ali i specifi¢nim
aspektima upravljanja islamskim finansijskim institucijama, te rizicima koji se pojavljuju kod poslovanja
islamskih banaka i drugih islamskih finansijskih institucija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

nastag

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Teorijske osnove islamske ekonomije

Osnove islamskih finansija

Razvoj islamskih finansija

Islamski ekonomski sistem

Finansijski ugovori i modeli prikupljanja sredstava IB
Modeli finansiranja islamskih banaka I dio

Modeli finansiranja islamskih banaka Il dio
Finansijsko posredovanje i islamsko osiguranje (Takaful)
Islamski finansijski sistem

10. Industrijaislamskih finansijskih usluga

11. Islamsko trziste kapitala i Sukuk

12. Upravljanje rizicima islamskih finansijskih institucija
13. Regulacija islamskih finansijskih institucija

14. Ograni¢enja primjene IB u BiH

©o~NOR~WNE




15. Islamske finansije i globalna finansijska kriza

Literatura

Osnovna literatura:
1. Hadzcé, Fikret, Islamsko bankarstvo i ekonomski razvoj, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo,

2005.

Dodatna literatura:

1. Igbal Zamir, Mirakhor Abbas, Uvod u islamske finansije, teorija i praksa, MATE, Zagreb, 2009
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING USLUGA
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod 12-61 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing usluga je da uvede studente u osnovne postulate marketinga proizvoda i
marketinga usluga, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o

glavnim komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduze¢a mogu Koristiti za promociju svojih
proizvoda i usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing strategije
koordiniranja i kombiniranja elemenata marketing miksa kako bi se postigao maksimalan uticaj i rezultat.

Ishod ucenja

Znanje:

. Znanje o procesu marketinga u usluznim organizacijama;

. Objasniti osnovne karakteristike marketing usluga;

. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite kKomponente marketing miksa usluznih organizacija;
Sposobnosti:

. Samostalno primijetiti i razlikovati proizvodni i usluzni marketing;

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Uvod u marketing
2. Marketing miks proizvoda
3. Pojamusluga
4. Specifi¢nosti usluga
5. Marketing strategije usluznih organizacija
6.  Upravljanje kvalitetom usluga
7. I parcijalni ispit
anoy ne tematske 8. Marketing miks usluznih organizacija
jedinice 9.  Proizvod-Usluga kao elemenat MM usluznih org.
10. Cijenakao elemenat MM usluznih organizacija
11.  Promocija kao elemenat MM usluznih organizacija
12. Distribucija kao elemenat MM usluZnih organizacija
13.  Ljudi kao elemenat MM usluznih organizacija
14. Pojavni oblici kao elemenat MM usluznih organizacija
15. Procesi kao elemenat MM usluznih organizacija
Literatura Osnovna literatura:

1. Vesna Babi¢-Hodovi¢, Marketing usluga, Sarajevo, 2010.




Dodatna literatura:

Nikoli¢, D., MenadZment u marketingu, Cekom Books, Novi Sad, 2007.

Philip Kotler, Upravljanje marketingom, 12. 1zdanje, 2007.

Philip Kotler, V. Wong, J. Sounders, G. Armstrong, Osnove marketinga, 2006.
Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STRATESKIMENADZMENT
Goama v Status
Semestar VI | edmets | OBAVEZAN Kod 12-33 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je informirati studente o ulozi i znacaju strateSkog menadZmenta u upravljanju
organizacijama, procesima i ljudima. Takoder, cilj je razviti prezentacijske vjestine, sposobnost kritickog
dijaloga i sposobnost donoSenja poslovnih odluka. Kolegij omogucava razvoj specifiénih i opcih
kompetencija. Studenti ¢e nakon odslusanog kolegija biti u stanju razlikovati strategiju od strateskog
menadZmenta iz razlicitih perspektiva, analizirati slucajeve iz poslovne prakse (s obzirom na unutarnje i
vanjsko okruZenje, resurse, prilike, prijetnje, snage i slabosti,...). Bit ¢e u mogu¢nosti ponuditi alternativne
pravce rjeSavanja strateskih izvora te procijeniti Koristi i rizike svih alternativnih rjeSenja te preporuciti
najbolje rjesenje kao i ocjenu te vrjednovanje odabrane strateske alternative.

Ishod ucenja

Znanje:
- Kriticki promisljati 0 znacaju strateske orijentacije;
- Analizirati i kriti¢ki promisljati 0 koncepciji temeljnih oslonaca konkurentskih prednosti | izvora
konkurentskih prednosti;
- Razumieti i interpretirati vezu izmedu temeljnih oslonaca konkurentskih prednosti, generickih
strategija troskovnog vodstva, diferencijacije i fokusiranja i korporativnih strategija;
Sposobnosti:
- Spoznati i analizirati interakciju izmedu implementacije strateskih opredjeljenja i organizacijske
strukture;

- Kreirati strateski plan za konkretnu organizaciju;
- Uz pomo¢ menadZera voditi strateske planove;

- Samostalno ispravljati nenamjerne greske;

- Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. UVOD U STRATESKIMENADZMENT
Sta je strateski menadment
Geneza strateSkog menadZzmenta
Osnovne tematske 2. Definiranje strateSkog menadzmenta
jedinice Osnovni atributi strateSkog menadZmenta

3. Proces strateSkog menadzmenta
4. STRATESKAANALIZA
Analiza okruzenja




Osnove analize okruzenja
Poslovno okruZenje
Analiza eksternog okruzenja
Analiza internog okruZenja
Kreiranje misije, vizije i ciljeva
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
FORMULIRANJE STRATEGIE
Strategija u funkciji stvaranja i odrzavanja konkurentske prednosti
10. Funkcionalne strategije
Konkurentske strategije
Korporativne strategije
Medunarodne strategije
11. IMPLEMENTACIASTRATEGIE
Strate$ka kontrola
Priprema za Il parcijalni islit
12. Il parcijalni ispit
Korporativno upravljanje
Stvaranje efektivnih organizacijskih struktura
13. STRATESKO LIDERSTVO KAQ I1ZAZOV DANASNJOSTI | BUDUCNSOTI
Liderstvo
14. Razvoj ,,organizacije koja u¢i*
Eti¢ki ispravno poslovanje
15. Upravljanje inovacijama

© N o o

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, Strateski menadzment, Internacionalni univerzitet Travnik u
Travnik, 2020.
2. E.Huseinagi¢, 2017. Strateski menadZment — skripta za internu upotrebu. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
3. M. Bublei dr.,1997. Strategijski Management. Split: Sveuciliste u Splitu, Ekonomski fakultet,
Split.
4. R.D. Stacey, 1993. Strateski menadzment i organizacijska dinamika. Zagreb: Mate, d.o.o0.
Dodatna literatura:
1. E.Huseinagi¢ i sar. Leksikon menadZmenta. Travnik: Internacionaoni univerzitet Travnik.
2. Materijali s nastave;
3. Preporuceni internet izvori.
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KOMERCIJALNO POZNAVANJE ROBE
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod [ 2-62 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Zbog velikog broja proizvoda koji se danas proizvode nastala je potreba da se opé¢i kvalitet robe
svrstava po kategorijama. Ako proizvodi postanu predmetom razmjene, a to je uvijek slucaj s
industrijskom proizvodnjom, zovemo ih robom. Skup svog znanja koji se odnosi na robu zovemo naukom
0 poznavanju robe.Tehnologija i nauka o poznavanju robe imaju djelimiéno isti sadrzaj. Dok nas prva uci
kako da robu proizvodimo, druga nam pokazuje njene osobine i s tim u vezi mogucnost i na¢in hjene
upotrebe. Nauka o poznavanju robe ne smije postati stati¢na, nego prateci sva novija dostignuca nauke i
tehnike, treba da produbljuje znanje o osobinama robe i tako prosiruje podrucje njezine upotrebe, kao i
ostala podrudja koja spadaju u njezin uzi domen.

Ishod ucenja

Znanje:

Studenti ¢e imati priliku da saznaju koji je znacaj predmeta, da nauce kako se susresti i razgraniciti sa
kvalitetom robe na osnovu njenih karakteristika, prepoznati kvalitet robe i ta¢no utvrditi kojoj vrsti
standarda pripada. Znati pravilno izvrsiti podjelu i kategorizaciju robe na trzistu i njen znacaj upotrebe u
pravilnim svrhama. Strateski upravljati robom.

Sposobnosti:
Primjena osnovnih znanja o poznavanju robe i njenom kvalitetu i kontroli razvoja kvaliteta u praksi.
Rjesenje konkretnih problema u praksi na osnovu ve¢ usvojenih Cinjenica.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

nastavg

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Upoznavanje sa nastavnim predmetom-predavanja

Oblikovanje proizvoda - robe

Nacela pri oblikovanju proizvoda-robe

Identifikacija proizvoda / EAN International

EAN bar kod / Elektronska razmjena podataka

Normizacije i norme / Klasifikacija proizvoda

Medunarodna organizacija za normizaciju - 1ISO / Normizacija kvalitete
Upravljanje kvalitetom

Ambalaza / Osnovne funkcije ambalaze

10. Pakovanje robe / Uslovi koje moraju ispuniti prehrambeni proizvodi prilikom pakovanja
11. Skladistenje i transport robe

12. Gubici na zalihama za vrijeme uskladistenja

13. Opasni proizvodi i otpad / Podjela opasnih tvari

14. Lahko kvarljivi proizvodi / Konzerviranje

©o~NoOR~WNE




15. Ekoloska prihvatljivost proizvoda i procesa

Literatura

Osnovna literatura
1. Llazibat, T., Poznavanje robe i upravljanje kvalitetom, Sinergija nakladnistvo doo, Zagreb, 2005.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING USLUGA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-61 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing usluga je da uvede studente u osnovne postulate marketinga proizvoda i
marketinga usluga, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o

glavnim komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduze¢a mogu Koristiti za promociju svojih
proizvoda i usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing strategije
koordiniranja i kombiniranja elemenata marketing miksa kako bi se postigao maksimalan uticaj i rezultat.

Ishod ucenja

Znanje:

. Znanje o procesu marketinga u usluznim organizacijama;

. Objasniti osnovne karakteristike marketing usluga;

. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite kKomponente marketing miksa usluznih organizacija;
Sposobnosti:

. Samostalno primijetiti i razlikovati proizvodni i usluzni marketing;

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Uvod u marketing
2. Marketing miks proizvoda
3. Pojamusluga
4. Specifi¢nosti usluga
5. Marketing strategije usluznih organizacija
6.  Upravljanje kvalitetom usluga
7. I parcijalni ispit
anoy ne tematske 8. Marketing miks usluznih organizacija
jedinice 9.  Proizvod-Usluga kao elemenat MM usluznih org.
10. Cijenakao elemenat MM usluznih organizacija
11.  Promocija kao elemenat MM usluznih organizacija
12. Distribucija kao elemenat MM usluZnih organizacija
13.  Ljudi kao elemenat MM usluznih organizacija
14. Pojavni oblici kao elemenat MM usluznih organizacija
15. Procesi kao elemenat MM usluznih organizacija
Literatura Osnovna literatura:

1. Vesna Babi¢-Hodovi¢, Marketing usluga, Sarajevo, 2010.




Dodatna literatura:

Nikoli¢, D., MenadZment u marketingu, Cekom Books, Novi Sad, 2007.

Philip Kotler, Upravljanje marketingom, 12. 1zdanje, 2007.

Philip Kotler, V. Wong, J. Sounders, G. Armstrong, Osnove marketinga, 2006.
Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

a~wh R




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKIMENADZMENT
Goama T Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-28 ECTS krediti 8
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim finansijskim logikama, tehnikama i moguénostima
upravljanja finansijama.

Ishod ucenja

Studenti ¢e mo¢i analizirati finansijski sistem jedne zemlje i njegove sastavne elemente, finansijska trzista,
institucije i instrumente, vrednovati vrijednosne papire i upravljati jednostavnim portfolijem vrijednosnih
papira. Savladat ¢e principe i tehnike upravljanja gotovinom, potrazivanjima, zalihama i ostalim oblicima
tekuce imovine. Studenti ¢e biti sposobni vrednovati investicije u realnu imovinu, izracunati troSak izvora
finansiranja, analizirati efekte upotrebe poslovne i finansijske poluge. Usvojit ¢e osnovne teorije izvora
finansiranja i efekte politike dividende.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Finansijski sistem kao okvir upravljanja finansijama.
2. Upravljanje finansijama preduzeca.
3. Riziki prinos I dio.
4. Riziki prinos Il dio.
5. Pravilafinansiranja.
6. Finansijska poluga.
Osnovne tematske 7. Upravljanje potra%@vanj@ma | zal!hama | dig.
o 8. Upravljanje potrazivanjima i zalihama Il dio.
jedinice 9. Likvidnost preduzeca.
10. Oblici medusobnih plac¢anja.
11. Upravljanje kratkoro¢nim izvorima finansiranja.
12. Upravljanje dugoro¢nim izvorima finansiranja.
13. Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima.
14. Troskovi finansiranja.
15. Metode ocjene i rangiranja investicionih projekata.
Osnovna literatura:
1. Kovacevié, Lj., Vunjak, N., Upravljanje finansijama preduzecéa-poslovne finansije, 2009.
2. Van Horne J. C., Wachowicz J. M., Osnove finansijskog menadzmenta, deveto izdanje, Mate, Zagreb,
Literatura 2002.

Dodatna literatura:
1. Rov¢anin A., Upravljanje finansijama, 1V dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet, Univerzitet u
Sarajevu, 2007.




2. Materijali s nastave
3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KANALIDISTRIBUCIJE
Goama T Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-57 ECTS krediti 7
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente s osnovnim konceptima i prakti¢nim znanjima iz podrucja upravljanja kanalima

distribucije. To ¢e se uciniti temeljem savladavanja tri osnovna podrugja:

Osnovni pojmovi i terminologija marketinskih kanala

Povezivanje teorijskih koncepata s poslovnom praksom distribucije u preduze¢ima

Analiza i identifikacija razli¢itih strategija stvaranja konkurentske prednosti putem marketinskih
kanala.

Ishod ucenja

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave -
1. Stasu kanali distribucije: definicija i historijski razvoj
2. Vrste, struktura i organizacija kanala distribucije
3. Strategijadistributivnih kanala
4.  Oblikovanje i izbor kanala distribucije
5. Dinamika kanala: vodstvo, sukob i saradnja
6. Elementi marketinskog miksa u kanalima distribucije
Osnovne tematske 7. Vrednov_anje kangla distribu_cije_ -
s 8. Trendovi u razvoju kanala distribucije
jedinice 9. Pravnai eti¢ka pitanja u kanalima distribucije
10. Maloprodajno poslovanje
11. Marketinske odluke u maloprodaji
12. Veleprodajno poslovanje
13. Elektronski kanali distribucije
14. FranSize
15. Upravljanje fizickom distribucijom (logistikom)
Osnovna literatura
1.  Grupa autora (redaktor Tihi, B.), Osnovi marketinga, 2. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 1999., 12. Poglavlje — "Distribucija", str. 257-314.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Bratko, S., Prodaja, Narodne novine, Zagreb, 1996., - VI dio: "Fizi¢ka distribucija", str. 311-344.
2. Coughlan, A.T., Anderson, E., Stern, LW., El-Ansary, A.l., Marketing Channels, 6. izdanje,




Prentice Hall, New Jersey, 2001.
Materijali s nastave
Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-56 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing komuniciranje je da uvede studente u osnovne faze procesa planiranja marketing
komuniciranja, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o glavnim
komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduzeca mogu koristiti za promociju svojih proizvoda i
usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing komuniciranja —
strategije koordiniranja i kombiniranja marketinskih poruka kako bi se postigao maksimalan uticaj.

Ishod ucenja

Po zavrsetku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj marketing komuniciranja,

2. Objasniti osnovne karakteristike marketing komuniciranja.

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente marketing komunikacijskog miksa.
4. Samostalno priprema plan kampanje marketinskih komunikacija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u marketing komuniciranje (MK).
2. Integrirano marketing komuniciranje (IMK).
3. MK strategijai planiranje
4.  Organizacija marketing komuniciranja i uloga agencija za MK.
5. Analiza ponasanje potrosaca i modeliranje ponasanja ciljnog auditorija.
6.  Proces marketing komuniciranja
7. Modeli marketing komuniciranja.
_Osnoy ne tematske 8.  Odredivanje marketing komunikacijskih ciljeva i budzeta.
jedinice 9. Planiranje i kreiranje marketing komunikacijske poruke.
10. Mediji marketing komuniciranja i medijsko planiranje.
11. Oglasavanje.
12. Unapredenje prodaje, odnosi s javnosc¢u i publicitet.
13. Li¢na prodaja.
14. Direktni i database marketing; Online marketing;
15. Kontrola i evaluacija marketing komuniciranja.
Osnovna literatura
1. Kesié, T., Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Univerzitet u




Sarajevu, Sarajevo, 2003.Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet PRODAJNIMENADZMENT
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-63 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni cilj predmeta Prodajni menadZment jeste bolje razumijevanje uloge i znacaja prodaje i prodajnog
menadzmenta U modernom poslovanju te prakti¢no ovladavanje vjestinama planiranja i rukovodenja,
funkcijom prodaje i prodajnog osoblja u organizaciji sa ciljem postizanja vece efikasnosti prodaje i
prodavaca te ostvarivanja boljih prodajnih rezultata u dugom roku.

Ishod ucenja

Po zavr$etku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj savremene prodaje;

2. Objasniti osnovne karakteristike prodajnog menadzmenta;

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite aktivnosti prodajnog menadzmenta;
4. Samostalno pripremiti plan prodaje i upravljanja prodajom.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnove prodaje i prodajnog menadZmenta.
2. Trziste i prodaja.
3. Marketing i prodaja.
4.  Prodajaielementi marketing miksa.
5. Prodajai prodajni menadzment I dio
6. Prodajai prodajni menadzment Il dio
Osnovhe tematske 7. Planiranje i.organizgcija prodaje.
o 8. Rukovodenje prodajom.
jedinice 9. Kadrovsko popunjavanje prodaje.
10. Kontrola prodaje.
11. Osobna prodaja.
12. Prodajni nastup.
13. Profesionalna prodaja (prodaja profesionalnim kupcima, B2B).
14. Proces prodaje (faze procesa prodaje).
15. Prodajne vjestine i sposobnosti.
Osnovna literatura
1. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, ACA System, Sarajevo, 2005.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Lovreta, S., Janidijevi¢, N., Petkovi¢, G., Prodaja i menadZment prodaje, Beograd, Savremena
administracija, 2001.




Rolph E. Andersonii dr., Profesionalni menadZment prodaje, prevod Beograd, 1998.

Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo,
2003.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPEDICIJA | LOGISTIKA
Goama T Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-55 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi proucavanja S$pedicije i logistike odnose se na definisanje temeljnih logisticko-
distribucijskih pojmova (mjesto logistike u marketing miksu, logistika u procesu upravljanja

marketingom, znacaj logistike u zreloj grani), analiza logistickih procesa (proces dodavanja vrijednosti,
prevazilazenje organizacionih granica), analiza ukupnih troskova, savremeni logisti¢ki koncepti (servis
potrosaca, upravljanje lancem snabdijevanja) i sl.

Ishod ucenja

Nakon $to poloze ispit studenti ¢e biti u stanju da razumiju problematiku savremenih strategija upravljanja
poslovnim procesima, znacenja sistemskog pristupa upravljanju i mjerenju u¢inaka pojedinih poslovnih
rjeSenja unutar logistickog sistema.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Logistika i niva filozofija kvaliteta usluga.
2. Sustina logistike.
3. Funkcionalni aspekti logistike.
4. Ekonomska funkcija logistike.
5. Performanse logistickih sistema i kvaliteta usluge.
6. Kvalitet logistickih sistema.
7. Kvalitet logisticke usluge u funkciji kvaliteta proizvoda.
Osnovne tematske 8.  Specifi¢nost izmjeritelja strukture kvaliteta logisticke usluge.
jedinice 9. Jedinstveni pokazatelji kvaliteta usluge sa aspekta kvaliteta procesa transporta.
10. Bitne razlike u definisanju kvaliteta usluga od kvaliteta proizvoda.
11. Savremeni postupci i tehnike analize kvaliteta logistickih procesa i lanaca.
12. Poboljsanje logistic¢kih procesa kroz analizu kvaliteta usluga.
13. Savremeni zahtjevi u oblikovanju i razvoju logistickih sistema u funkciji obezbjedenja kvaliteta
usluge.
14. Reverznalogistika
15. Zelenalogistika
Osnovna literatura
1. Jusufrani¢, I., Besi¢, C., Poslovna logistika, Fakultet za privrednu i tehnicku logistiku, Travnik, 2009.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Samanovié, J., Prodaja-Distribucija-Logistika, Ekonomski fakultet, Split, 2009.
2. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, Aca System, Sarajevo, 2005.




3.  Segetlija, Z., Uvod u poslovnu logistiku, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet ,
Osijek, 2008.
4.  Materijali s nastave




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPOLJNOTRGOVINSKO POSLOVANJE
Goama Tt Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 12-54 ECTS krediti 8
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi rredavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Temeljito ovladavanje znanjima o organizaciji, na¢elima i praksi spoljnotrgovinskog i deviznog poslovanja
kao i nacinima finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Sticanje konkretnih znanja iz tehnika obavljanja spoljnotrgovinskih poslova i transakcija kroz prikaze
prakti¢nih primjera, konstrukcija spoljnotrgovinskih aranzmana i njihovog finansiranja.

Ishod ucenja

Studenti ¢e:

- ste¢i znanja o ulozi spoljnotrgovinskog poslovanja na globalnom trzistu;
- identificirati rizike poslovanja u medunarodnom okruZenju,

- ovladati tehnikama obavljanja poslova uvoza i izvoza;

- efikasno obavljati razlicite poslove sa ino partnerima;

- izabrati odgovarajuce tehnike finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam, uloga i znacaj spoljne trgovine za nacionalnu ekonomiju, ekonomska osnova i karakteristike
spoljne trgovine.
2. Organizacija i metode djelovanja spoljnotrgovinskih preduzeca.
3. Subjekti vanjske trgovine i transportne klauzule u vanjskoj trgovini.
4. Osnove vanjskotrgovinskog, deviznog i carinskog sistema.
5. Poslovne informacije u vanjskoj trgovini.
6.  Kupoprodajni ugovor u vanjskoj trgovini.
Osnovne tematske 7. Vanjskotrgovinske kalkulacije.
jedinice 8.  Poslovna dokumentacija u vanjskoj trgovini.
9.  Transportni dokumenti.
10. Instrumenti platnog prometa sa inozemstvom.
11. Poslovni rizici i osiguranje od rizika.
12. Poslovi klasi¢nog uvoza i izvoza.
13. Kooperacijski poslovi sa inozemstvom.
14. Specifi¢ni poslovi u vanjskoj trgovini.
15. Privredne usluge u vanjskoj trgovini.
Osnovna literatura
Literatura 1. Andrijani¢, Ivo, Vanjska trgovina: kako poslovati s inozemstvom, Zagreb, Mikrorad, 1999.

Dodatna literatura:




R wNPRE

Backovi¢, Enver, Finansiranje spoljinotrgovinskih transakcija, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Tesi¢, Milorad, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Beograd, Savremena administracija, 1996.

Bennett, Roger, International business, PitmanPublishing, 1996.

Materijali s nastave

Preporuceni internetizvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEORIJA I POLITIKA CIJENA
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-64 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Teorija i politika cijena je da uvede studente u osnovne postulate formiranja cijena, njihove
funkcije na trzistu, kao i da im objasni znadaj pazljivog formiranja cijena u uslovima trzisne privrede.
Poseban naglasak se daje na razumijevanje funkcije cijena, programa i metoda formiranja istih.

Pored prethodnog za daljnje izu¢avanje ekonomije bitno je shvatiti pojam politike cijena kao i vrste cijena,
te u kojoj su korelaciji sa ostalim elementima esencijalnim za funkcionisanje kompanije u uslovima trzisne
privrede.

Znanje:
. Znanje o programima formiranja cijena;
. Objasniti osnovne karakteristike cijena;
. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente cijena;
Ishod ucenja . Znanje o odredenim metodama formiranja cijena.
Sposobnosti:
. Samostalno primijetiti prilike u kojima odredena politika cijena moze maksimizirati rezultate ;
. Rjesenje konkretnih problema u praksi.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacin organizacije % diskusije ) 10%
: . ¢esce U ocjeni (%):
nastave i vrednovanja T 1 Kolokvi] 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam cijena i pojam politike cijena

Vrsta i funkcije cijena

Teorija vrijednosti i teorija cijena

Faktori cijena

TrZi$na cijena

Struktura cijena

Relativni odnos cijena proizvoda i usluga;Vertikalni i horizontalni odnos cijena
Nivo cijena, indeksi cijena i sastav cijena

Metode odredivanja cijena

10. Mijerilai subjekti odredivanja cijena

11. Politika cijena za razli¢ite faze zivotnog ciklusa proizvoda
12. Elasti¢nost cijena i tacka pokrica

13. Struktura troskova malih i srednjih preduzeca

14. Politika internih i eksternih cijena

15. Kakav je odnos cijena i trzista u politici cijena

©oOoNOT WM




Literatura

Osnovna literatura

1. Jusufranié, I., MenadZerska ekonomija, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2012.

2. Predavanja iz nastavnog predmeta "Teorija i politika cijena" — prof. dr Ibrahim Jusufrani¢, Ekonomski
fakultet, Internacionalni univerzitet Travnik

Dodatna literatura:

1. Kolter, Ph., Upravljanje cijenama u preduzecu, Mate, Zagreb, 2001.

2. Rocco, F., Marketinsko upravljanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2000.

3. Crnkovi¢, L., Upravljanje cijenama, skripta, Ekonomski fakultet Osijek, 2008.
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori




3,%

BhN

f},f:.,

e

o

L

LA

5

y’.,_-{:i

INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KOMERCIJALNO POZNAVANJE ROBE
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod [ 2-62 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Zbog velikog broja proizvoda koji se danas proizvode nastala je potreba da se opé¢i kvalitet robe
svrstava po kategorijama. Ako proizvodi postanu predmetom razmjene, a to je uvijek slucaj s
industrijskom proizvodnjom, zovemo ih robom. Skup svog znanja koji se odnosi na robu zovemo naukom
0 poznavanju robe.Tehnologija i nauka o poznavanju robe imaju djelimiéno isti sadrzaj. Dok nas prva uci
kako da robu proizvodimo, druga nam pokazuje njene osobine i s tim u vezi mogucnost i na¢in hjene
upotrebe. Nauka o poznavanju robe ne smije postati stati¢na, nego prateci sva novija dostignuca nauke i
tehnike, treba da produbljuje znanje o osobinama robe i tako prosiruje podrucje njezine upotrebe, kao i
ostala podrudja koja spadaju u njezin uzi domen.

Ishod ucenja

Znanje:

Studenti ¢e imati priliku da saznaju koji je znacaj predmeta, da nauce kako se susresti i razgraniciti sa
kvalitetom robe na osnovu njenih karakteristika, prepoznati kvalitet robe i ta¢no utvrditi kojoj vrsti
standarda pripada. Znati pravilno izvrsiti podjelu i kategorizaciju robe na trzistu i njen znacaj upotrebe u
pravilnim svrhama. Strateski upravljati robom.

Sposobnosti:
Primjena osnovnih znanja o poznavanju robe i njenom kvalitetu i kontroli razvoja kvaliteta u praksi.
Rjesenje konkretnih problema u praksi na osnovu ve¢ usvojenih Cinjenica.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

nastavg

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Upoznavanje sa nastavnim predmetom-predavanja

Oblikovanje proizvoda - robe

Nacela pri oblikovanju proizvoda-robe

Identifikacija proizvoda / EAN International

EAN bar kod / Elektronska razmjena podataka

Normizacije i norme / Klasifikacija proizvoda

Medunarodna organizacija za normizaciju - 1ISO / Normizacija kvalitete
Upravljanje kvalitetom

Ambalaza / Osnovne funkcije ambalaze

10. Pakovanje robe / Uslovi koje moraju ispuniti prehrambeni proizvodi prilikom pakovanja
11. Skladistenje i transport robe

12. Gubici na zalihama za vrijeme uskladistenja

13. Opasni proizvodi i otpad / Podjela opasnih tvari

14. Lahko kvarljivi proizvodi / Konzerviranje

©o~NoOR~WNE




15. Ekoloska prihvatljivost proizvoda i procesa

Literatura

Osnovna literatura
1. Llazibat, T., Poznavanje robe i upravljanje kvalitetom, Sinergija nakladnistvo doo, Zagreb, 2005.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING USLUGA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-61 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing usluga je da uvede studente u osnovne postulate marketinga proizvoda i
marketinga usluga, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o

glavnim komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduze¢a mogu Koristiti za promociju svojih
proizvoda i usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing strategije
koordiniranja i kombiniranja elemenata marketing miksa kako bi se postigao maksimalan uticaj i rezultat.

Ishod ucenja

Znanje:

. Znanje o procesu marketinga u usluznim organizacijama;

. Objasniti osnovne karakteristike marketing usluga;

. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite kKomponente marketing miksa usluznih organizacija;
Sposobnosti:

. Samostalno primijetiti i razlikovati proizvodni i usluzni marketing;

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Uvod u marketing
2. Marketing miks proizvoda
3. Pojamusluga
4. Specifi¢nosti usluga
5. Marketing strategije usluznih organizacija
6.  Upravljanje kvalitetom usluga
7. I parcijalni ispit
anoy ne tematske 8. Marketing miks usluznih organizacija
jedinice 9.  Proizvod-Usluga kao elemenat MM usluznih org.
10. Cijenakao elemenat MM usluznih organizacija
11.  Promocija kao elemenat MM usluznih organizacija
12. Distribucija kao elemenat MM usluZnih organizacija
13.  Ljudi kao elemenat MM usluznih organizacija
14. Pojavni oblici kao elemenat MM usluznih organizacija
15. Procesi kao elemenat MM usluznih organizacija
Literatura Osnovna literatura:

1. Vesna Babi¢-Hodovi¢, Marketing usluga, Sarajevo, 2010.




Dodatna literatura:

Nikoli¢, D., MenadZment u marketingu, Cekom Books, Novi Sad, 2007.

Philip Kotler, Upravljanje marketingom, 12. 1zdanje, 2007.

Philip Kotler, V. Wong, J. Sounders, G. Armstrong, Osnove marketinga, 2006.
Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija I CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKIMENADZMENT
Goama 1 Status
Semestar Vi nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-28 ECTS krediti 8
. ' ) P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim finansijskim logikama, tehnikama i moguénostima
upravljanja finansijama.

Ishod ucenja

Studenti ¢e mo¢i analizirati finansijski sistem jedne zemlje i njegove sastavne elemente, finansijska trzista,
institucije i instrumente, vrednovati vrijednosne papire i upravljati jednostavnim portfolijem vrijednosnih
papira. Savladat ¢e principe i tehnike upravljanja gotovinom, potrazivanjima, zalihama i ostalim oblicima
tekuce imovine. Studenti ¢e biti sposobni vrednovati investicije u realnu imovinu, izracunati troSak izvora
finansiranja, analizirati efekte upotrebe poslovne i finansijske poluge. Usvojit ¢e osnovne teorije izvora
finansiranja i efekte politike dividende.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Finansijski sistem kao okvir upravljanja finansijama.
2. Upravljanje finansijama preduzeca.
3. Riziki prinos I dio.
4. Riziki prinos Il dio.
5. Pravilafinansiranja.
6. Finansijska poluga.
Osnovne tematske 7. Upravljanje potra%@vanj@ma | zal!hama | dig.
o 8. Upravljanje potrazivanjima i zalihama Il dio.
jedinice 9. Likvidnost preduzeca.
10. Oblici medusobnih plac¢anja.
11. Upravljanje kratkoro¢nim izvorima finansiranja.
12. Upravljanje dugoro¢nim izvorima finansiranja.
13. Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima.
14. Troskovi finansiranja.
15. Metode ocjene i rangiranja investicionih projekata.
Osnovna literatura:
1. Kovacevié, Lj., Vunjak, N., Upravljanje finansijama preduzecéa-poslovne finansije, 2009.
2. Van Horne J. C., Wachowicz J. M., Osnove finansijskog menadzmenta, deveto izdanje, Mate, Zagreb,
Literatura 2002.

Dodatna literatura:
1. Rov¢anin A., Upravljanje finansijama, 1V dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet, Univerzitet u
Sarajevu, 2007.




2. Materijali s nastave
3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKOIZVJESTAVANJE
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta IZBORNI Kod 12-40 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Finansijsko izvjestavanje je potpunije shvatanje ra¢unovodstvene logike, ratunovodstvenog
ciklusa i finansijskog izvjestaja kao glavnog outputa ratunovodstvene funkcije.

Ishod ucenja

Nakon polozenog predmeta Finansijsko izvjestavanje, studenti ¢e mo¢i da:
1. Opisu i evaluiraju aplikaciju kljuénih koncepata iz oblasti finansijskog izvjestavanja;
2. Koriste znanja i vjestine za potrebe izrade i prezentacije finansijskih izvjestaja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Okvir za prezentaciju finansijskih izvjestaja

Zakon o racunovodstvu i reviziji BiH i FBiH | dio

Zakon o racunovodstvu i reviziji BiH i FBiH Il dio

Podjela privrednih subjekata i njihova obaveza kod finansijskog izvjestavanja

IV, VIli VIl Direktiva EU

Racunovodstvene politike | dio

Racunovodstvene politike 11 dio

Zalju¢na knjizenja i preduslovi za realnim finansijskim izvjestajima

Finansijski izvjestaji (cilj, predmet, korisnici, obveznici,...) I dio

10. Finansijski izvjestaji (cilj, predmet, korisnici, obveznici,...) Il dio

11. Organi upravljanja u privrednom drustvu i uloga u vezi usvajanja finansijskih izvjestaja
12. Povezanost finansijskih izvjestaja i Godisnji izvjestaj

13. Finansijski izvjestaji kao podloga kvalitetnom planiranju, kontroli, analizi poslovanja
14. Medunarodni standardi finansijskog izvjestavanja — MSFI

15. Medunarodni racunovodstveni standardi - MRS

©oNO R~ WM

Literatura

Osnovna literatura:
1. Bibuljica H., Analiza finansijskih izvjestaja, Pe¢, 2015.
2. Jahi¢ M., Finansijsko racunovodstvo, Zavod za raunovodstvo i reviziju FBiH, Sarajevo, 2008.

Dodatna literatura:
1. MSFIli MRS
2. Katarina Zager i drugi, Analiza financijskih izvjestaja, Zagreb, 2008.
3. Bogeti¢ Pavle, Teorija i analiza bilansa, Ekonomski fakultet, Podgorica, 2000.Materijali s nastave
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-56 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Marketing komuniciranje je da uvede studente u osnovne faze procesa planiranja marketing
komuniciranja, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o glavnim
komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduzeca mogu koristiti za promociju svojih proizvoda i
usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing komuniciranja —
strategije koordiniranja i kombiniranja marketinskih poruka kako bi se postigao maksimalan uticaj.

Ishod ucenja

Po zavrsetku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj marketing komuniciranja,

2. Objasniti osnovne karakteristike marketing komuniciranja.

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente marketing komunikacijskog miksa.
4. Samostalno priprema plan kampanje marketinskih komunikacija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u marketing komuniciranje (MK).
2. Integrirano marketing komuniciranje (IMK).
3. MK strategijai planiranje
4.  Organizacija marketing komuniciranja i uloga agencija za MK.
5. Analiza ponasanje potrosaca i modeliranje ponasanja ciljnog auditorija.
6.  Proces marketing komuniciranja
7. Modeli marketing komuniciranja.
_Osnoy ne tematske 8.  Odredivanje marketing komunikacijskih ciljeva i budzeta.
jedinice 9. Planiranje i kreiranje marketing komunikacijske poruke.
10. Mediji marketing komuniciranja i medijsko planiranje.
11. Oglasavanje.
12. Unapredenje prodaje, odnosi s javnosc¢u i publicitet.
13. Li¢na prodaja.
14. Direktni i database marketing; Online marketing;
15. Kontrola i evaluacija marketing komuniciranja.
Osnovna literatura
1. Kesié, T., Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Univerzitet u




Sarajevu, Sarajevo, 2003.Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INOVACIONIH PROCESA
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod | 2-67 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
Predavanja Viezbe
studenata 90 75

Cilj predmeta

Student: upoznaje temeljne sadrzaje menadzmenta inovacionih procesa; se upoznaje sa teoretskim
pristupima obradi inovativnosti, inovacija i sistemskog razmisljanja; nadograduje i produbljuje znanja iz
oblasti organizacijskih, ekonomskih i poslovnih nauka; se upoznaje sa novinama u savremenom
menadzmentu | Upoznaje inovativne pristupe organizaciji i upravljanju organizacijom; upoznaje
povezanost preduzetnistva i inoviranja; uci da upotrebljava tehnike i metode kreativnog razmisljanja; se
upoznaje sa osobinama i sposobnostima inovativnih menadzera i saradnika; upoznaje  kljuéne
karakteristike inovativne kulture; upoznaje nacine zastite intelektualne svojine.

Ishod ucenja

Student: zna da upotrebi sistemski pristup i razmisljanje pri organizovanju i djelovanju u organizaciji;
razijume invencijsko-inovacijski proces; razumije znacaj inovativne okoline za uspje$nost i konkurentnost
organizacije; poznaje znacaj intelektualnog kapitala; razvija fleksibilnost i sposobnost za grupni rad,
samoinicijativnost, preuzimanje odgovornosti, sposobnost razmisljanja i formiranje sopstvenog misljenja.
Student ¢e znati da u okviru svojih nadleZnosti uspjesno i efikasno upravlja promjenama.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za Teallzaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

§Ta1V/a)
e 1. OSNOVIINOVACIE | INOVACIONIH PROCESA
Pojma i znacaj inovacija
2. Definiranje inovacija
3. Inovacijai invencija
Modeli inovacija
4.  Faze inovacionih procesa — inovacija
Najvece inovacije u posljednjih tri decenije
5.  ZNACAJINE PRETPOSTAVKE SA ORGANIZACIONOG ASPEKTA | INOVACIJE
Osnovne tematske Organizacioni preduvjeti inovacija
jedinice 6. ZNACAJNITEHNOLOSKIASPEKTI I INOVACIE

Tehnolo$ki razvoj i inovacije

7. Meduovisnost vremenskog perioda nauke, tehnologije i industralizacije
Meduovisnost tehnolo$kih inovacija i bogatstva nacionalne ekonomije
Priprema za | parcijalni ispit

8. I parcijalni ispit
Inovacije proizvoda
Inovacije usluga
Inovacije procesa

9. KREATIVNE INDUSTRIJE | PARTNERSTVO U RADU




Kreativni industrijski centri: jako partnerstvo u radu
Uloga intelektualne svojine u inovacijama
10. UPRAVLJANJE LJUDSKIM RESURSIMA | INOVACIJE
11. Pojam i vrste timova
Sastav timova
Priprema za Il parcijalni ispit
12. Il parcijalni ispit
Podsticanje timske kreativnosti
Inovacione strategije
13. MJERENJE INOVACIONIHPERFORMANSI
14. Unaprjedenje inovacionih performansi
15. PRIMJERI IZ REALNOG SEKTORA

Literatura

Osnovna literatura
1. Jancetovié, M. 2015. Menadzment inovacija. Beograd: Beogradska poslovna skola;
2. Prester, J. 2010. Menadzment Inovacija. Zagreb: Sinergija;
3. Bozicevi¢ J. 2011. Inovacija i njezino kultiviranje. Karlovac: Veleugiliste u Karloveu;
4. ChampyJ., Reengineering Management, Harper Business, 1995
Dodatna literatura:
1. Drucker P. 1999. Inovacije i poduzetnistvo. Zagreb: Globus;
2. Huseinagié, E. i saradnici. Leksikon menad?menta. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INVESTICIJA | PROJEKATA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-30 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Sticanje znanja iz oblasti s posebnim naglaskom na:
Pojam i znacaj investicija. Vrste investicija. Planiranje investicija. Organizacija procesa investicija.

Realizacija investicija. Investiciono vrednovanje. Ekonomsko vrednovanje projekata. Ekolosko

vrednovanje.

Znanje:

. znanja oanalizi, planiranju, organizaciji, nadziranju i kontroli razvoja menadzmenta i

investicijskih projekata,

. samostalno vrsiti evidenciju toka razvoja investicija,

Ishod ucenia . vc_>diti projekat u cjelosti.
Y Sposobnosti:

. Primjena osnovnih operacija u upravljanju projektima,

. Uz pomo¢ menadzera voditi investicije projekata,

. Samostalno ispravljati nenamjerne greske,

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-Dces¢e u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Planiranje investicija preduzeca

Kriterijumi investicija

Pojam i vrste investicija u preduzecu

Tehnika izrade investicionih projekata
Predinvesticiona studija.

Idejni projekat

Investicioni program, prethodna studija opravdanosti
Donosenje investicione odluke

. Glavni projekat.

10. Procjenarizika

11. Portfolio koncept

12. Metode ocjene efekata investicija (staticke metode, dinamicke metode, procjena vjerovatnoée)
13. Upravljanje projektima u preduzecu

14. Projektni menadzment

15. Ekonomski vijek projekta

©oNoOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura




1.

Alihodzi¢ Asib, Alihodzi¢ Almir, SilajdZi¢ Nasir, MenadZment investicija i projekata,
Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2010.

Dodatna literatura:

1.

Ibrahim Jusufrani¢, Vrednovanje i upravljanje projektima u preduzeéu




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MONETARNE FINANSIJE
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-23 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja monetarnom politikom kao polugom upravljanja
makroekonomskom politikom jedne zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovnim pojmovima iz oblasti monetarne politike.

Upoznati se sa analizom monetarnih agregata pojedinih zemalja.

Upoznati se sa osnovnim instrumentima monetarne politike u razvijenim zemljama svijeta kao i zemljama
u tranziciji kao i nac¢inom funkcionisanja centralnih banaka istih.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Monetarnai finansijska ekonomija.
2. Savremeni novac-karakteristike i razvoj.
3. Pojedinacni, ekvivalentni i razvijeni oblici prometne vrijednosti.
4.  Novcanica ili banknota.
5. Osnovne karakteristike papirnog novca.
6. Savremeni depozitni ili bankarski novac.
7. Djelovanje novca na ekonomsku aktivnost.
Osnovne tematske 8. Nov¢ana masa.
jedinice 9. Inflacijai deflacija.
10. Brzina opticaja novca i monetarna politika.
11. Primarni novac-monetarna baza.
12. Centralna banka BiH, Evropska centralna banka, FED.
13. Emisija primarnog novca.
14. Kredit u savremenoj privredi.
15. Teorijske osnove monetarno kreditnog sistema i kamata kao cijena kredita.
Osnovna literatura
. 1. Plakovi¢, Novo, Monetarna ekonomija, Teorije, institucije i politika, Zavod za udzbenike i
Literatura nastavna sredstva Srpsko Sarajevo, 2004.
2. Perigin, Ivo, Sokman, Antun, Lovrinovié, Ivan, Monetarna politika, Sveugiliste u Rijeci,

Ekonomski fakultet ekonomije i turizma Pula, 2001.




Dodatna literatura:
1. Materijali s predavanja i vjezbi




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet PRODAJNIMENADZMENT
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-63 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni cilj predmeta Prodajni menadZment jeste bolje razumijevanje uloge i znacaja prodaje i prodajnog
menadzmenta U modernom poslovanju te prakti¢no ovladavanje vjestinama planiranja i rukovodenja,
funkcijom prodaje i prodajnog osoblja u organizaciji sa ciljem postizanja vece efikasnosti prodaje i
prodavaca te ostvarivanja boljih prodajnih rezultata u dugom roku.

Ishod ucenja

Po zavr$etku nastave studenti ¢e moci:

1. Identificiratii i razumijeti klju¢ne uloge i znacaj savremene prodaje;

2. Objasniti osnovne karakteristike prodajnog menadzmenta;

3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite aktivnosti prodajnog menadzmenta;
4. Samostalno pripremiti plan prodaje i upravljanja prodajom.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnove prodaje i prodajnog menadZmenta.
2. Trziste i prodaja.
3. Marketing i prodaja.
4.  Prodajaielementi marketing miksa.
5. Prodajai prodajni menadzment I dio
6. Prodajai prodajni menadzment Il dio
Osnovhe tematske 7. Planiranje i.organizgcija prodaje.
o 8. Rukovodenje prodajom.
jedinice 9.  Kadrovsko popunjavanje prodaje.
10. Kontrola prodaje.
11. Osobna prodaja.
12. Prodajni nastup.
13. Profesionalna prodaja (prodaja profesionalnim kupcima, B2B).
14. Proces prodaje (faze procesa prodaje).
15. Prodajne vjestine i sposobnosti.
Osnovna literatura
1. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, ACA System, Sarajevo, 2005.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Lovreta, S., Janidijevi¢, N., Petkovi¢, G., Prodaja i menadZment prodaje, Beograd, Savremena
administracija, 2001.




Rolph E. Andersonii dr., Profesionalni menadZment prodaje, prevod Beograd, 1998.

Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo,
2003.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPOLJNOTRGOVINSKO POSLOVANJE
Goama Tt Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 12-54 ECTS krediti 8
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi rredavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Temeljito ovladavanje znanjima o organizaciji, na¢elima i praksi spoljnotrgovinskog i deviznog poslovanja
kao i nacinima finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Sticanje konkretnih znanja iz tehnika obavljanja spoljnotrgovinskih poslova i transakcija kroz prikaze
prakti¢nih primjera, konstrukcija spoljnotrgovinskih aranzmana i njihovog finansiranja.

Ishod ucenja

Studenti ¢e:

- ste¢i znanja o ulozi spoljnotrgovinskog poslovanja na globalnom trzistu;
- identificirati rizike poslovanja u medunarodnom okruZenju,

- ovladati tehnikama obavljanja poslova uvoza i izvoza;

- efikasno obavljati razlicite poslove sa ino partnerima;

- izabrati odgovarajuce tehnike finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam, uloga i znacaj spoljne trgovine za nacionalnu ekonomiju, ekonomska osnova i karakteristike
spoljne trgovine.
2. Organizacija i metode djelovanja spoljnotrgovinskih preduzeca.
3. Subjekti vanjske trgovine i transportne klauzule u vanjskoj trgovini.
4. Osnove vanjskotrgovinskog, deviznog i carinskog sistema.
5. Poslovne informacije u vanjskoj trgovini.
6.  Kupoprodajni ugovor u vanjskoj trgovini.
Osnovne tematske 7. Vanjskotrgovinske kalkulacije.
jedinice 8.  Poslovna dokumentacija u vanjskoj trgovini.
9.  Transportni dokumenti.
10. Instrumenti platnog prometa sa inozemstvom.
11. Poslovni rizici i osiguranje od rizika.
12. Poslovi klasi¢nog uvoza i izvoza.
13. Kooperacijski poslovi sa inozemstvom.
14. Specifi¢ni poslovi u vanjskoj trgovini.
15. Privredne usluge u vanjskoj trgovini.
Osnovna literatura
Literatura 1. Andrijani¢, Ivo, Vanjska trgovina: kako poslovati s inozemstvom, Zagreb, Mikrorad, 1999.

Dodatna literatura:




R wNPRE

Backovi¢, Enver, Finansiranje spoljinotrgovinskih transakcija, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Tesi¢, Milorad, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Beograd, Savremena administracija, 1996.

Bennett, Roger, International business, PitmanPublishing, 1996.

Materijali s nastave

Preporuceni internetizvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEORIJA I POLITIKA CIJENA
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-64 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Teorija i politika cijena je da uvede studente u osnovne postulate formiranja cijena, njihove
funkcije na trzistu, kao i da im objasni znadaj pazljivog formiranja cijena u uslovima trzisne privrede.
Poseban naglasak se daje na razumijevanje funkcije cijena, programa i metoda formiranja istih.

Pored prethodnog za daljnje izu¢avanje ekonomije bitno je shvatiti pojam politike cijena kao i vrste cijena,
te u kojoj su korelaciji sa ostalim elementima esencijalnim za funkcionisanje kompanije u uslovima trzisne
privrede.

Znanje:
. Znanje o programima formiranja cijena;
. Objasniti osnovne karakteristike cijena;
. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente cijena;
Ishod ucenja . Znanje o odredenim metodama formiranja cijena.
Sposobnosti:
. Samostalno primijetiti prilike u kojima odredena politika cijena moze maksimizirati rezultate ;
. Rjesenje konkretnih problema u praksi.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacin organizacije % diskusije ) 10%
: . ¢esce U ocjeni (%):
nastave i vrednovanja T 1 Kolokvi] 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam cijena i pojam politike cijena

Vrsta i funkcije cijena

Teorija vrijednosti i teorija cijena

Faktori cijena

TrZi$na cijena

Struktura cijena

Relativni odnos cijena proizvoda i usluga;Vertikalni i horizontalni odnos cijena
Nivo cijena, indeksi cijena i sastav cijena

Metode odredivanja cijena

10. Mijerilai subjekti odredivanja cijena

11. Politika cijena za razli¢ite faze zivotnog ciklusa proizvoda
12. Elasti¢nost cijena i tacka pokrica

13. Struktura troskova malih i srednjih preduzeca

14. Politika internih i eksternih cijena

15. Kakav je odnos cijena i trzista u politici cijena

©oOoNOT WM




Literatura

Osnovna literatura

1. Jusufranié, I., MenadZerska ekonomija, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2012.

2. Predavanja iz nastavnog predmeta "Teorija i politika cijena" — prof. dr Ibrahim Jusufrani¢, Ekonomski
fakultet, Internacionalni univerzitet Travnik

Dodatna literatura:

1. Kolter, Ph., Upravljanje cijenama u preduzecu, Mate, Zagreb, 2001.

2. Rocco, F., Marketinsko upravljanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2000.

3. Crnkovi¢, L., Upravljanje cijenama, skripta, Ekonomski fakultet Osijek, 2008.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet BERZANSKO POSLOVANJE | VRIJEDNOSNI PAPIRI

Goama vV Status

Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod 12-27 ECTS krediti 7

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Steci saznanja o institucionalnom okviru i na¢inu funkcionisanja trzista kapitala. Steci prakti¢na iskustva o
trgovanju na berzi.

Ishod ucenja

Studenti ¢e znati ulogu berzi na finansijskim trzistima, te razliku medu njihovim pojavnim oblicima.
Uvidjet ¢e koji su to pravni i organizacijski aspekti poslovanja berzi, te ulogu i mjesto profesionalnih
posrednika na trzistu kapitala. Aktivno ¢e voditi vlastita portfolija vrijednosnih papira, te ste¢i prakti¢na
iskustva trgujuéi na berzi.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Mijesto i uloga berze na finansijskom trzistu
2. Pravni i organizacijski aspekti poslovanja berze
3. Poslovi berze i poslovi na berzi
4.  Profesionalni posrednici na berzi
5. Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja
6.  Aktivno trgovanje na berzi
Osnovne tematske 7. Berzansk! s!stem! trgovanja | s!stem! obra?una | poravnanja | dip
o 8.  Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obracuna i poravnanja Il dio
jedinice 9. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi | dio
10. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi Il dio
11. Rizici u berzanskom poslovanju I dio
12. Rizici u berzanskom poslovanju Il dio
13. Medunarodno i pan-globalno berzansko poslovanje
14. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju | dio
15. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju 1l dio
Osnovna literatura:
1.Vunjak, N. i Kovadevi¢, LJ., Finansijska trzista i berze, 2009.
2. Mishkin, Frederic S. | Eakin S, Stanley G., Finansijska trzista i institucije, Mate, Zagreb, 2005.
Literatura 3. Bodie, Zvi, Kane, Alexander & Marcus Alan J., Investments, McGrow-Hill, NY, 2003.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KANALIDISTRIBUCIJE
Goama vV Status
Semestar VII nradmeta OBAVEZAN Kod 12-57 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente s osnovnim konceptima i prakti¢nim znanjima iz podrucja upravljanja kanalima

distribucije. To ¢e se uciniti temeljem savladavanja tri osnovna podrugja:

Osnovni pojmovi i terminologija marketinskih kanala

Povezivanje teorijskih koncepata s poslovnom praksom distribucije u preduze¢ima

Analiza i identifikacija razli¢itih strategija stvaranja konkurentske prednosti putem marketinskih
kanala.

Ishod ucenja

Na osnovu predavanja iz ovog predmeta, studenti mogu da savladaju osnovne pojmove i termine vezane za
marketing, marketinske kanale. Naugenu teoriju mogu lako da povezu da poslovnom praksom distribucije u
firmi. Takoder, mogu da nauce koje su to strategije i prednosti marketinskih kanala.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1.  exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Stasu kanali distribucije: definicija i historijski razvoj
2. Vrste, struktura i organizacija kanala distribucije
3. Strategijadistributivnih kanala
4.  Oblikovanje i izbor kanala distribucije
5. Dinamika kanala: vodstvo, sukob i saradnja
6. Elementi marketinskog miksa u kanalima distribucije
Osnovne tematske 7. Vrednov_anje kangla distribu_cije_ -
o 8. Trendovi u razvoju kanala distribucije
jedinice 9. Pravnai eti¢ka pitanja u kanalima distribucije
10. Maloprodajno poslovanje
11. Marketinske odluke u maloprodaji
12. Veleprodajno poslovanje
13. Elektronski kanali distribucije
14. FranSize
15. Upravljanje fizickom distribucijom (logistikom)
Osnovna literatura
1.  Grupa autora (redaktor Tihi, B.), Osnovi marketinga, 2. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Literatura

Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 1999., 12. Poglavlje — "Distribucija", str. 257-314.

Dodatna literatura:




Bratko, S., Prodaja, Narodne novine, Zagreb, 1996., - VI dio: "Fizi¢ka distribucija", str. 311-344.
Coughlan, A.T., Anderson, E., Stern, L W., El-Ansary, A.l., Marketing Channels, 6. izdanje,

Prentice Hall, New Jersey, 2001.

Materijali s nastave
Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING MENADZMENT
Goama vV Status
Semestar VII nradmeta OBAVEZAN Kod 12-58 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Nakon pristupnih i uvodnih razmatranja 0 marketinskom menadzmentu, studentima ¢e se objasniti
suvremena shvacanja 0 upravljanju marketingom, analiziraju¢i poimanje marketinga u 21. stoljecu te
upravljanja procesom marketinga i marketinskog planiranje.

Potom ¢e se analizirati moguénosti marketinga, donose¢i dosege marketing informacijskog sustava i
istrazivanja marketinga te analize okoline marketinga, trzista, potro$aca i njihova ponasanja, analize
poslovnih trziSta i konkurenata. Nadalje, obra-dit ¢e se istrazivanje i selekcioniranje ciljnih trzista prikazati
nacini mjerenja i predvidanja potraznje te identificiranja trzisnih segmenata i selekcioniranja ciljnih trzista.
Prikazat ¢e se nacini i modeli kreiranje strategije marketinga te postupci planiranje marketinskih programa.
Konacno, prikazat ¢e se organizacija, primjena i kontrola marketinskih nastojanja, analizirajuci
organizaciju i primjenu programa marketinga, te ocjenjivanje i kontrolu izvr$enja marketinga.

Cilj je predmeta razumijevanje temeljnog konteksta primjene marketing menadZmenta te razumijevanje
njegove logike, kao cjelovitog poslovnog procesa s pozicija konfiguracijskog i situacijskog pristupa.
Savladavanjem ovog predmeta, studenti ¢e se upoznati sa sadrzajem i tehnikama temeljnih marketingko-
menadzmentskih funkcija, promatranih sa stajalista primjene marketing menadzmenta u praksi.

Ishod ucenja

Znanje:

O marketing menadZzmentu te razumijevanje njegove logike, kao cjelovitog poslovnog procesa s pozicija
konfiguracijskog i situacijskog pristupa.

Tehnike marketinSko-menadzmentskih funkcija.

Sposobnosti:

Osposobljenost za izradu marketinskih planova.
Mjerenje i istraZivanje marketinskih trzita.
Analiza primjene i kontrola programa marketinga.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo

Koncepcije i instrumenti marketinga

Analiza moguénosti marketinga: Marketing informacijski sustavi i istraZivanje marketinga
Osnovne tematske Analiza okoline marketinga; Analiza trzista i ponaSanje potro$aca
jedinice Analiza poslovnih trzista i ponaSanja organizacije kao kupca; Analiza konkurenata

Planiranje marketinskih programa: Upravljanje linijama proizvoda, markama proizvoda i pakiranjem
Upravljanje usluznim poslovima i dodatnim uslugama
Kreiranje strategija i programa formiranja cijena

Nook~wdE




8.
9.

10.
11.
12.
13.
14.

15.

I1zbor i upravljanje kanalima marketinga

Upravljanje sustavima maloprodaje, veleprodaje i fizicke distribucije

Kreiranje strategija komunikacijskog i promocijskog spleta

Kreiranje djelotvornih programa ekonomske propagande;

Kreiranje programa direktnog marketinga, unapredenje prodaje i odnosa s javno$éu

Upravljanje prodajnom silom

Organizacija, primjena i kontrola marketinskog napora: Organizacija i primjena programa
marketinga;

Ocjenjivanje i kontrola izvr$enja marketinga

Literatura

Osnovna literatura

1. Philip Kotler, Upravijanje marketingom, Mate, Zagreb, 2001.

Dodatna literatura:

SoOUnkEwWwNE

Marcel Meler, Marketing, Ekonomski fakultet Sveucilista u Osijeku, Osijek, 2002.
Philip Kotler i dr., Marketing menagement, Prentice Hall, Toronto, 2002.
Internetske web stranice

Strucni i znanstveni ¢asopisi i drugo

Materijali s nastave

Preporuceni internetizvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING U TURIZMU I UGOSTITELJSTVU
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod | 2-77- ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studenti ¢e razumjeti i shvatiti procese marketinga u turizmu kao i razvojne prilike i strategije marketinga
u turizmu, posebno ¢e ovladati marketing miksom u turizmu.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nauditi pojam i znacaj marketinga u turizmu i ugostiteljstvu kao i marketing miks u tim
oblastima.
Vjestine ¢e se odnositi na planiranje elemenata marketinga i njihova implementacija u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Nadin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%
USIOVT Za realiZaciju
nactaun Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Pojam marketinga i trziSta

2. Specifi¢nosti marketinga u turizmu i ugostiteljstvu

3. Istrazivanje turistickog trziSta

4. Segmentacija i izbor ciljnog trzista | dio

5. Segmentacija i izbor ciljnog trzista Il dio

6. Elementi marketing miksa u turizmu | dio
Osnovne tematske 7. Elemen.tivmgrketing miksa u turizmu 11 dio
s 8. Marketinski plan
jedinice 9. Ponasanje potrosaca i zadovoljstvo kupaca I dio

10. PonasSanje potrosaca i zadovoljstvo kupaca Il dio

11. Kovalitet turisti¢kih usluga

12. Upravljanje marketingom turizma I dio

13. Upravljanje marketingom turizma Il dio

14. Kontrola marketinga turizma

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Osnovna literatura

1. P. Kotler i dr., Marketing u ugostiteljstvu, hoteljerstvu i turizmu, prevod ,Mate“ Zagreb, 2008.
Literatura Dodatna literatura:

1. Josip Seneci¢, Boris Vukoni¢, Marketing u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1997.
2. Materijali s nastave
3. Preporuceniinternet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPEDICIJA | LOGISTIKA
Goama vV Status
Semestar VII nradmeta OBAVEZAN Kod [ 2-55 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi proucavanja S$pedicije i logistike odnose se na definisanje temeljnih logisticko-
distribucijskih pojmova (mjesto logistike u marketing miksu, logistika u procesu upravljanja

marketingom, znacaj logistike u zreloj grani), analiza logistickih procesa (proces dodavanja vrijednosti,
prevazilazenje organizacionih granica), analiza ukupnih troskova, savremeni logisti¢ki koncepti (servis
potrosaca, upravljanje lancem snabdijevanja) i sl.

Ishod ucenja

Nakon §to poloze ispit studenti ¢e biti u stanju da razumiju problematiku savremenih strategija upravljanja
poslovnim procesima, znacenja sistemskog pristupa upravljanju i mjerenju u¢inaka pojedinih poslovnih
rjeSenja unutar logistickog sistema.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Logistika i niva filozofija kvaliteta usluga.
2. Sustina logistike.
3. Funkcionalni aspekti logistike.
4. Ekonomska funkcija logistike.
5. Performanse logistickih sistema i kvaliteta usluge.
6. Kvalitet logistickih sistema.
7. Kvalitet logisticke usluge u funkciji kvaliteta proizvoda.
Osnovne tematske 8.  Specifi¢nost izmjeritelja strukture kvaliteta logisticke usluge.
jedinice 9. Jedinstveni pokazatelji kvaliteta usluge sa aspekta kvaliteta procesa transporta.
10. Bitne razlike u definisanju kvaliteta usluga od kvaliteta proizvoda.
11. Savremeni postupci i tehnike analize kvaliteta logistickih procesa i lanaca.
12. Poboljsanje logistic¢kih procesa kroz analizu kvaliteta usluga.
13. Savremeni zahtjevi u oblikovanju i razvoju logistickih sistema u funkciji obezbjedenja kvaliteta
usluge.
14. Reverznalogistika
15. Zelenalogistika
Osnovna literatura
1. Jusufrani¢, I., Besi¢, C., Poslovna logistika, Fakultet za privrednu i tehnicku logistiku, Travnik, 2009.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Samanovié, J., Prodaja-Distribucija-Logistika, Ekonomski fakultet, Split, 2009.
2. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, Aca System, Sarajevo, 2005.




3.  Segetlija, Z., Uvod u poslovnu logistiku, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet ,
Osijek, 2008.
4.  Materijali s nastave




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STRATESKIMENADZMENT
Goama v Status
Semestar VI | edmets | OBAVEZAN Kod 12-33 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je informirati studente o ulozi i znacaju strateSkog menadZmenta u upravljanju
organizacijama, procesima i ljudima. Takoder, cilj je razviti prezentacijske vjestine, sposobnost kritickog
dijaloga i sposobnost donoSenja poslovnih odluka. Kolegij omogucava razvoj specifiénih i opcih
kompetencija. Studenti ¢e nakon odslusanog kolegija biti u stanju razlikovati strategiju od strateskog
menadZmenta iz razlicitih perspektiva, analizirati slucajeve iz poslovne prakse (s obzirom na unutarnje i
vanjsko okruZenje, resurse, prilike, prijetnje, snage i slabosti,...). Bit ¢e u mogu¢nosti ponuditi alternativne
pravce rjeSavanja strateskih izvora te procijeniti Koristi i rizike svih alternativnih rjeSenja te preporuciti
najbolje rjesenje kao i ocjenu te vrjednovanje odabrane strateske alternative.

Ishod ucenja

Znanje:
- Kriticki promisljati 0 znacaju strateske orijentacije;
- Analizirati i kriti¢ki promisljati 0 koncepciji temeljnih oslonaca konkurentskih prednosti | izvora
konkurentskih prednosti;
- Razumieti i interpretirati vezu izmedu temeljnih oslonaca konkurentskih prednosti, generickih
strategija troskovnog vodstva, diferencijacije i fokusiranja i korporativnih strategija;
Sposobnosti:
- Spoznati i analizirati interakciju izmedu implementacije strateskih opredjeljenja i organizacijske
strukture;

- Kreirati strateski plan za konkretnu organizaciju;
- Uz pomo¢ menadZera voditi strateske planove;

- Samostalno ispravljati nenamjerne greske;

- Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za TeallZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

§Sa1V/a)
e 1.  UVOD U STRATESKIMENADZMENT
Sta je strateski menadment
Geneza strateSkog menadZzmenta
Osnovne tematske 2. Definiranje strate$kog menadzmenta
jedinice Osnovni atributi strateskog menadZzmenta

3. Proces strateSkog menadzmenta
4. STRATESKAANALIZA
Analiza okruzenja




Osnove analize okruzenja
Poslovno okruZenje
Analiza eksternog okruzenja
Analiza internog okruZenja
Kreiranje misije, vizije i ciljeva
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
FORMULIRANJE STRATEGIE
Strategija u funkciji stvaranja i odrzavanja konkurentske prednosti
10. Funkcionalne strategije
Konkurentske strategije
Korporativne strategije
Medunarodne strategije
11. IMPLEMENTACIASTRATEGIE
Strate$ka kontrola
Priprema za Il parcijalni islit
12. Il parcijalni ispit
Korporativno upravljanje
Stvaranje efektivnih organizacijskih struktura
13. STRATESKO LIDERSTVO KAQ I1ZAZOV DANASNJOSTI | BUDUCNSOTI
Liderstvo
14. Razvoj ,,organizacije koja u¢i*
Eti¢ki ispravno poslovanje
15. Upravljanje inovacijama

© N o o

Literatura

Osnovna literatura:

1. Huseinagi¢, Strateski menadzment, Internacionalni univerzitet Travnik u Travnik,
2020.

2.E. Huseinagi¢, 2017. Strateski menadZment — skripta za internu upotrebu. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.

3.M. Bublei dr.,1997. Strategijski Management. Split: Sveuciliste u Splitu, Ekonomski fakultet,
Split.

4.R. D. Stacey, 1993. Strateski menadzment i organizacijska dinamika. Zagreb: Mate, d.0.0.

Dodatna literatura:
1.E. Huseinagic i sar. Leksikon menadZmenta. Travnik: Internacionaoni univerzitet Travnik.
2.Materijali s nastave;
3.Preporuceni internet izvori.




TURIZAM I UGOSTITELJSTVO
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK |
Goama T Status
Semestar I nredmeta OBAVEZAN Kod 17-11 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK |1
Goama T Status
Semestar 1 nredmeta OBAVEZAN Kod 17-12 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Engleski jezik 11 usmjeren je na razvijanje jeziénih/komunikacijskih/drustvenih/kulturnih vjestina bitnih za
buduce profesionalne aktivnosti sadasnjih studentica/studenata u medunarodnom turizmu i hotelskom
menadzmentu. Naglasak je na drustveno-retorickim aspektima komunikacije u turizmu i hotelskom
menadzmentu. Ovisno o (poznatim) budu¢im profesionalnim  potrebama  studentica/studenata,
definiranim na osnovu njihovih profesionalnih namjera, Zzelja i teznji, prethodne analize potreba
trziSta rada, analize dostupnih nastavnih materijala, te rezultata relevantnih znanstvenih istrazivanja,
definirane su potrebne kompetencije, kao i znanja/vjestine na makro (Citanje, slusanje, govor, pisanje) i
mikro (npr. tekstualni konektori, oznake diskursa) razini. Buduéi da su jezi¢ne vjeStine povezane i da
uporaba/razvijanje jedne vjestine neizbjeZno zahtijeva uporabu (i utjeGe na razvijanje) druge vjestine,
pristup usvajanju navedenih vjestina je integriran.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moéi:

definirati/interpretirati klju¢ne pojmove u turizmu i ugostiteljstvu

opisati procese i trendove u turizmu i ugostiteljstvu

primijeniti steCena znanja i vjestine U razli¢itim drustvenim/profesionalnim situacijama vezanim
za turizam i ugostiteljstvo

nastaviti samostalno razvijati ste¢ena znanja i vjestine.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja
rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Introduction

2. Whatis tourism.

3. World destinations.

4. Tour operators.

5. Tourist motivations.

6. Travel agencies.
Osnovne tematske 7. Transport in tourism.
jedinice 8. Accommodation.

9. Marketing

10. Promotion.

11. The airline industry.

12. Holidays with a difference.

13. Reservations and sales.

14. Airport departures.




15. Conclusion

Literatura

Osnovna literatura :
1. Walker, R. & Harding, K. (2010) Tourism 1. Oxford University Press




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK 111
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-108 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Engleski jezik B2 usmjeren je na razvijanje jezi¢nih/komunikacijskih/drustvenih/kulturnih vjestina bitnih
za buduce profesionalne aktivnosti sadasnji studentica/studenata u medunarodnom turizmu i hoteskom
menadzmentu. Naglasak je na drustveno-retorickim aspektima komunikacije u turizmu i hotelskom
menadzmentu. Ovisno 0 (poznatim) budu¢im profesionalnim  potrebama  studentica/studenata,
definiranim na osnovu njihovih profesionalnih namjera, Zzelja i teznji, prethodne analize potreba
trziSta rada, analize dostupnih nastavnih materijala, te rezultata relevantnih znanstvenih istrazivanja,
definirane su potrebne kompetencije, kao i znanja/vjestine na makro (Citanje, slusanje, govor, pisanje) i
mikro (npr. tekstualni konektori, oznake diskursa) razini. Buduéi da su jezi¢ne vjestine povezane i da
uporaba/razvijanje jedne vjestine neizbjeZno zahtijeva uporabu (i utjeGe na razvijanje) druge vjestine,
pristup usvajanju navedenih vjestina je integriran.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moéi:

definirati/interpretirati klju¢ne pojmove u turizmu i ugostiteljstvu

opisati procese i trendove u turizmu i ugostiteljstvu

primijeniti steCena znanja i vjestine U razli¢itim drustvenim/profesionalnim situacijama vezanim
za turizam i ugostiteljstvo

nastaviti samostalno razvijati ste¢ena znanja i vjestine.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastayo

1. Introduction.

2. Arrivals.

3. Aplaceto stay.

4. Tourist information services.

5. Holidayrep.

6. Eating out.
Osnovne tematske 7. Rural tourism.
jedinice 8.  Attractions

9. Events.

10. Ontour.

11. Hotel entertainment.

12. Specialised tourism.

13. Businesstravel.

14. Checking out.




15. Conclusion

Literatura

Osnovna literatura :
1. Walker, R. & Harding, K. (2010) Tourism 2. Oxford University Press




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING U TURIZMU IHOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-77 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje marketinga kao poslovne filozofije i koncepcije, kao i njegove primjene u turizmu i
hotelijerstvu.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nauciti primjene i koncepcije marketinga u turizmu i hotelijerstvu.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam i znaCenje marketinga.
2. Specifi¢nosti turistickog marketinga I dio.
3. Specifi¢nosti turistickog marketinga I dio.
4. Marketing turisti¢ke destinacije I dio.
5. Marketing turisti¢ke destinacije Il dio.
6.  Okruzenje turistickih subjekata: unutarnja okolina.
Osnovne tematske 7. Okruzenje turistiél.(ﬂvl subjekata: Veksterna mi_kroql_<o|ina i makrookolina.
o 8.  Aktivnosti marketinskog menadzmenta destinacije.
jedinice 9.  Proces ciljnog marketinga.
10. Marketinski program proizvoda.
11. Plan izdataka (budZet) marketin§kog program.
12. Akteri marketinskog menadzmenta destinacije.
13. Organizacija upravljanja marketingom destinacije | dio.
14. Organizacija upravljanja marketingom destinacije | dio.
15. Problemi marketin§kog organiziranja destinacije.
Osnovna literatura :
1. Sti¢, D., Marketing u turizmu, Internacionalni univerzitet travnik, Travnik, 2018.
Literatura B. Mihailovi¢: Marketing u turizmu, Fakultet za turizam i hotelijerstvo, Kotor, 2005.

2.
3. B.Mihailovi¢, Marketing-principi za menadzment, Cetinje, 2000.
4

O. Baki¢ i S. Unkovié¢: Marketing u turizmu, Ekonomski fakultet, Beograd, 1997.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT U TURIZMU | HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-119 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Predmet je koncipiran sa ciljem da studenti ovladaju najvaznijim teorijskim i prakticnim aspektima
poslovanja preduzec¢a u turizmu (hotela, putni¢kih agencija, restorana) i preduzeca iz srodnih djelatnosti
(saobracajnih kompanija i dr.). Kroz sadrzaj predmeta i predvidene oblike rada, teziste je stavljeno na
upoznavanje studenata sa osnovnim principima menadzmenta, kao i sa osnovnim aspektima organizovanja i
funkcionisanja preduzeca u turizmu.

Ishod ucenja

Sticanje zvanja i vjeStina iz oblasti turizma i hotelijerstva kroz primjenu opstih principa menadZmenta.
Osposobljavanje studenata za obavljanje razli¢itih poslovnih operacija u preduze¢ima iz oblasti turizma i
za identifikovanje i rjesavanje poslovnih problema. Razvoj kreativnosti studenata u donoSenju adekvatnih
poslovnih odluka u cilju uspje$nog poslovnog upravljanja preduze¢ima u turizmu. Takoder je znacajno i
osposobljavanje studenata za razumijevanje i koristenje savremenih informacionih tehnologija u
operativnom poslovanju i strateSkom upravljanju turisti¢kim preduzec¢ima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Turizam kao globalni fenomen.

2. Ponudai traznja u turizmu.

3. Karakteristike smestajnih objekata.

4. Razvoj i vrste medunarodnih hotelskih lanaca.

5. Prevoz kao element turisticke ponude.

6. Karakteristike posrednika u prodaji turistickih usluga I dio.
Osnovne tematske 7. Karaktevristilge posrecjnika u prod_aji turistickih usluga Il dio.
o 8.  Specifi¢nosti menadzmenta u turizmu.
jedinice 9. Upravljanje ljudskim resursima u turizmu.

10. Finansijsko poslovanje preduzeca u turizmu.

11. Upravljanje kvalitetom u turizmu.

12. Uloga drzave u razvoju turizma.

13. Stratesko upravljanje u turizmu | dio.

14. Stratesko upravljanje u turizmu Il dio.

15. Primjena informacione tehnologije i razvoj informacionih sistema u turizmu.
Literatura Osnovna literatura :

1. Radosavljevi¢, G., Menadzment u turizmu, Ekonomski fakultet, Kragujevac, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE TURIZMA IHOTELIJERSTVA
Goama T Status
Semestar i nradmeta OBAVEZAN Kod 12-120 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Fundamentalni cilj izu¢avanja predmeta Osnove turizma i hotelijerstva jeste, da student spozna pojam i
historijsku uslovljenost turizma i hotelijerstva i promjena u njima, kao i da se upozna sa oshovnim
faktorima i pojavnim oblicima savremenih tendencija turizma u svijetu i naSoj zemlji. Takoder se mora
istaci, da je cilj ovog predmeta da se, na logi¢no smisljen i koherentno sacinjen nacin, obuhvati ukupna
problematika osnova turizma i hotelijerstva i to kako sa stanovista teorijsko-metodoloskog fundamenta,
tako i sa gledista njegove aplikacije u sadrzajnoj analizi prostornih aspekata turizma i hotelijerstva i
njihovih razlic¢itih pojavnih oblika.

Ishod ucenja

Izu¢avanje ima za cilj da student i prepoznaju, savladaju i prihvate osnovne pojmove u turizmu i
hotelijerstvu, steknu opstu sliku o savremenim tendencijama, pozitivnim stranama i konfliktima u ovim
oblastima i na taj nacin budu pripremljeni za pracenje ostalih predmeta. Studenti treba da razviju navike
pracenja literature, informacija o deSavanjima u turizmu. Glavni ishod predmeta je da studenti upoznaju i
razumiju sve segmente, motive i faktore koji su glavni indikatori turisti¢kih kretanja; da prepoznaju pojave
u turizmu, da ih klasifikuju, objasnjavaju, te da kroz konkretne primjere upoznaju savremena desavanja u
turistickoj privredi u cilju stvaranja i pronalazenja sopstvene ideje rada u turizmu. Ishod ovog predmeta
akcentovan je takoder na osposobljavanju studenata za uocavanje pojava neposredno u prostoru, ali ne
samo pojava koje su direktno vezane za turizam, ve¢ i pojava koje su najve¢im dijelom ekonomske
prirode, koje su uslovljene razvojem ili uslovljavaju razvoj turizma.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo

1. Teorijske osnove turizma.

2. Pojam i historijska uslovljenost promjena u turizmu.

3. Turisticka kretanja.

4.  Faktori razvoja turizma.

5. Fundamentalni oblici poznatih turistickih kretanja.

6.  Turisticko trziste: principi, obiljezja i subjekti.
Osnovne tematske 7. Karakteristike turistickog trzita: ponuda i potraznja.
jedinice 8.  Tipovi turizma.

9.  Turisticki receptivni kapaciteti.

10. Planiranje razvoja turizma.

11. Turisticki proizvod, doZivljaj, zadovoljstvo i marketing u turizmu.

12. Segmentacija trzista.

13. Model razvoja turizma u FBiH.

14. Obiljezja turisticke ponude BiH | dio.




15. Turizam buduénosti.

Literatura

Osnovna literatura :

1. Catovié, A, (2012), Osnove turizma, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik.

2. Comié, ., Jovi¢, G., Popovié, |., (2008), Osnove turizma, Filozofski fakultet, Sarajevo.
3. Kosar, Lj., (2002), Hotelijerstvo, Visa hotelijerska skola, Beograd.

Dodatna literatura :

Jovisi¢, D., (2007), Osnovi turizma, PMF, Beograd.

Tomi¢, P., Romeli¢, J., Besermenji, S. (2003), Uvod u turizam, PMF, Novi Sad.

Jovi¢ié, Z., (1992), Fenomenologija turizma, Narodna knjiga, Beograd.

Cooer, C., Fletcher, J., Gilbert, D., Wanhill,S. (2000), Tourism, Principles and Practice, Longman.
Materijali s predavanja i vjezbi

Preporuceni internet izvori

o 0w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SOCIJALNAPSIHOLOGIJATURIZMA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-125 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Predmet ima za cilj upoznavanje studenta sa sociopsiholoskim faktorima koji uti¢u na ponasanje turista
kao i razumjevanje strukture potreba i motiva koji su pokretaci djelovanja. Narodito je potrebno da studenti
shvate snagu socijlanog uticaja i nacine promjene stavova kao vazne faktore psiholoskih istrazivanja u

tur

izmu.

Ishod ucenja

Poslije odslusanog predmeta, studenti ¢e da shvate snagu socijalnog uticaja i nacine promjene stavova kao
vazne faktore psiholoskih istrazivanja u turizmu.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Predmet i zadaci socijalne psihologije
2. Socijalna psihologija i turizam
3. Pojedinaci drustvo
4. Razumijevanije socijalnog uticaja
5. Socijalnakognicija
6. Socijalnapercepcija
Osnovne tematske 7. Samop_o!manjev i sgmopredstavljapje
o 8.  Stavovi I ponasanje turista, promjena stavova
jedinice 9.  Stereotipi, predrasude
10. Moc¢ reklame
11. Motivacija turista. Struktura turisti¢kih potreba i motiva
12. Psiholoska istraZivanja u turizmu
13. Uloga sociopsiholoskih determinati u objasnjenju ponasanja turista
14. Grupni procesi
15. Prosocijlano ponasanje
1. Aronson, E.,Wison, T.D., Akert, R.M. (2013). Socijalna psihologija (5. izdanje). Beograd: Mate.
2. Hewstone, M., Stroebe, W. (2003). Uvod u socijalnu psihologiju, europske perspektive.
Jastrebarsko:Naklada Slap.
Literatura 3. Perussia, F. (1989). An introduction to the social psychology of tourism. In: Schmidt di Friedberg P.,
editor, Tourism, employment and environment in post-industrial society.
4. Pennington, D.C. (1997). Osnove socijalne psihologije. Jasrebarsko: Naklada Slap.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ANALIZAPOSLOVANJAHTP
Goama 1 Status
Semestar V nredmeta OBAVEZAN Kod 12-104 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni ¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 20

Cilj predmeta

Upoznavanje studenata sa potrebama i zadacima analize poslovanja, identifikovanje pretpostavki za
uspjesnu analizu poslovanja, izbor metoda analize poslovanja, razmatranje odnosa analize poslovanja i
analize bilansa, kao i obja$njenje ciljeva, pretpostavki i metoda analize bilansa

Ishod ucenja

Nakon slusanja ovog predmeta, student bi trebao da je upoznao sve i analizi poslovanja. Trebao bi da zna
Sta je to, $to je potrebno da uspjesnu analizu poslovanja, koje metode trebaju da se koriste, kakvi su to
odnosi izmedu analize poslovanja i analize bilansa.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvodni blok - uvod u analizu poslovanja; zadatak, cilj i postupak analize poslovanja
2. Analiza poslovanja i poslovno odlucivanje
3. Organizacijaanalize poslovanja
4. Metode i tehnike analize poslovanja hotelskog drustva
5. Planiranje poslovnog rezultata
6. Hotelski standardi i uspjesnost poslovanja
Osnovne tematske 7. Uprqvlja_nje_a potpunin_] kvalitetom i uspjeSnost poslov_anja
o 8.  Planiranje i plan kao instrument upravljanja poslovnim rezultatom
jedinice 9. Analizai ocjenjivanje kadrovskih resursa i potencijala
10. Analiza bilansa stanja
11. Analiza i racionalizacija troskova poslovanja
12. Mijerenje i ocjenjivanje poslovnog rezultata
13. Mijerenje i ocjenjivanje poslovne uspjesnosti
14. Analiza i racionalizacija poslovnih funkcija i procesa u hotelu;
15.  Analiza efikasnosti upravljanja
Osnovna literatura :
1. Ivanka Holjevac, Kontroling-Upravljanje poslovnim rezultatom, Sveuciliste u Rijeci, Hotelski fakultet u
Opatiji, Opatija, 1998. (ISBN 953-6198-15-0)
2. Pavle Bogeti¢, Analiza bilansa, Poslovni biro, Beograd i Kulturno-prosvetna zajednica, Podgorica
Literatura 3. Medunarodni raéunovodstveni standardi

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BIOTEHNOLOGIJA | PRIRODNI POTENCIJALI
Goama T Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 1 2-105 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 50 25

Cilj predmeta

Studenti se upoznaju sa prirodnim potencijalima, odrzivim razvojem i biotehnologijom. Obraduju se uticaji
koristenja prirodnih resursa i njihov pozitivan uticaj na razvoj turizma. Iz oblasti biotehnologije studenti se
upoznaju sa opStim pojmovima iz biotehnologije, potencijalnim rizicima i dobrobitima biotehnologije,
GMO, GM hranom i korelativnom povezanosti prirodnih potencijala i turizma. S obzirom da je turisticki
razvoj determinisan prostorom, ukazuje se na znacaj ocuvanja prirodnih resursa u Bosni i Hercegovini, kao
vaznih faktora razvoja turizma i hotelijerstva.

Ishod ucenja

Poslije slusanja predmeta i poloZenog ispita, student bi trebao da zna opste pojmove iz biotehnologije,
potencijalne rizike i dobrobiti biotehnologije, takoder bi trebao da upozna GMO, GM hranu i povezanosti
izmedu prirodnih potencijala i turizma. Takoder, studend bi iz ovog predmeta trebao da nauc¢i znacaja
oCuvanja prirodnih resursa u Bosni i Hercegovini i vazan faktor razvoja turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi genetike, promjenljivost, nasljedivanje, genotip, fenotip, hromozomi, gen.
2. RNA. DNA Geneticki inzinjering jedna od metoda biotehnologije, rekombinovana DNA.
3. Biotehnologija, prednosti i nedostaci biotehnologije.
4. GMO, Evropska regulativa o bezbjednosti hrane sa aspekta GMO Biogorivo.
5. Hranai zagadivanje hrane i zastita hrane od zagadivanja i zakonska regulativa.
6.  Osnovni pojmovi ekologije.
7. Podjela ekoloskih faktora. Ekosistem. Bioticki faktori. Antropogeni faktori.
8. Abioti¢ki faktori. Vazduh. Voda. Zemljiste. Svjetlost. Toplota.
Osnovne tematske 9. Vazduh i zagadivanje vazduha, mjere zastite vazduha i zakonska regulativa. Voda i zagadivanje voda,
jedinice mjere zastite vode i zakonska regulativa.
10. Zemljiste i zagadivanje zemljista, mjere zastite zemljista i zakonska regulativa.
11. Osobenosti i znacaj biogenih potencijala, biodiverzitet. Odlike biodiverziteta flore i faune, vazniji
centri biodiverziteta, ekoloski znacaj Sumskih ekosistema.
12. Sustina i znacaj zastite prirode. Ciljevi zastite prirode.
13. Zastita prirode po medunarodnim dokumentima.
14. Zasticena priroda i turizam. Nacionalni parkovi, pojam i podjela. Nacionalni parkovi Bosne i
Hercegovine.
15. Prikaz medusobnog odnosa turizma i Zivotne sredine - pozitivni i negativni uticaji.
. Osnovna literatura :
Literatura

1. Vladimir Stojanovi¢, Odrzivi razvoj turizma i Zivotne sredine, Prirodno matematicki fakultet u




Novom Sadu, 2006.

2. Pavle Tomi¢, Jovan Romeli¢, Sasa KicoSev, Jovan Plavsa, Slobodan Markovi¢, Vladimir
Stojanovi¢, Turizam i zastita, Prirodno matematicki fakultet u Novom Sadu, 2000.

3. Marijan Jost, Tomas Koks, Kakve su posledice genetski modifikovane hrane, Beograd, 2005.

Dodatna literatura :

1. Milutin A. Ljesevié, Zivotna sredina sela i nenaseljenih prostora, Geografski fakultet, Univerzitetu
Beogradu, 2005.

2. DobricaJovi¢i¢, Razvoj turizmai zastita prirode u nacionalnim parkovima, Velarta, Beograd, 1997.

3. Vasilije V. Isajev, Mirjana T. Sijacié-Nikoli¢, Praktikum iz genetike sa oplemenjivanjem biljaka,
Sumarski fakultet Univerziteta u Beogradu, Sumarski fakultet Univerziteta u Banja Luci, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet HISTORIJA KULTURE | UMJETNOSTI
Goama Tt Status
Semestar \Y nradmeta OBAVEZAN Kod 12-111 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznavanje studenata sa znacajem umjetnic¢ke bastine za turisti¢ku privredu.

Ishod ucenja

Studenti bi trebali da naude znacaj umjetnicke bastine za turisti¢ku privredu.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Hronologija i podjele u historiji umjetnosti, znacaj historijsko — umjetnicke bastine za turisticku
privredu.
2. Prahistorijska umjetnost - prahistorijska umjetnost Bosne i Hercegovine.
3. Umjetnost Egipta i Mesopotamije.
4.  Kritsko-mikenska umjetnost i kultura.
5. Anti¢ka umjetnost Grcke i Rima.
6. Antika u Bosni i Hercegovini.
7. Ranohri$¢anska i vizantijska umjetnost. Ranohri§¢anska, vizantijska i postvizantijska umjetnost u
Osnovne tematske Bosni i Hercegovini.
jedinice 8.  Srednjovjekovna umjetnost zapadne Evrope — preromanika, romanika, gotika.Preromanika, romanika i
gotika u Bosni i Hercegovini.
9.  Glavne karakteristike islamske umjetnosti.
10. Islamska umjetnost u Bosni i Hercegovini.
11. Renesansa i Barok u Evropi i Bosni i Hercegovini.
12. Klasicizam, Romantizam, Realizam.
13. Impresionizam, postimpresionizam, ekspresionizam.
14. Savremena umjetnost Bosni i Hercegovini.
15. Muzeji i galerije — svjetske i nase. Zastita spomenika i kulture, revitalizacija i prezervacija.
Osnovna literatura :
1. Umjetnicko blago Jugoslavije, Izdavacki zavod "Jugoslavija", Beograd, 1969.
) 2. Matko Peié¢, Pristup likovnom djelu, Zagreb, 1963.
Literatura 3. G. Piscel, Jansen i dr., Opsta istorija umjetnosti (Djina Piskeli, Opsta istorija umjetnosti, Vuk
Karadzi¢, Beograd, 1969., H. W. Janson, Istorija umjetnosti, Jugoslavija, Beograd , 1990.)
4.  Enciklopedija likovnih umjetnosti, Leksikografski zavod, Zagreb, 1962.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet LIDERSTVO U TURIZMU I HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-113 ECTS krediti 8
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Razumijevanje metoda rukovodenja ljudskim resursima i faktora liderstva i uticaj u turizmu i hotelijerstvu;
razvijanje liderskih sposobnosti i njihovo uspjesno koristenje u turistickim preduzeéima, vladinim i
nevladinim organizacijama iz oblasti turizma.

Ishod ucenja

Studenti ¢e modi:
= Razumijevati metode rukovodenja ljudskim resursima;
= Razviti liderske sposobnosti i koristiti ih u turisti¢kim preduzec¢ima i organizacijama iz oblasti
turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Psiholoske teorije liderstva i uticaja.
2. Faktori uticaja (I dio).
3. Faktori uticaja (11 dio).
4. Regrutovanje i odabiranje kadrova.
5. Intervju kandidata.
6. Zaposljavanje kandidata.
7. Testiranje i mjerenje ucinka zaposlenih.
_Ospoy ne tematske 8. Timski rad.
jedinice 9.  Vjestine pregovaranja.
10. Vjestine rjeSavanja konflikata i uspjesno poslovanje.
11. Liderstvo u turizmu i hotelijerstvu
12. Profesionalni razvoj u turizmu i hotelijerstvu.
13. Razvijanje liderskih sposobnosti u turistickim preduzec¢ima (I dio).
14. Razvijanje liderskih sposobnosti u turistickim preduzecima (11 dio).
15. Razvijanje liderskih sposobnosti u vladinim organizacijama iz oblasti turizma (111 dio).
Osnovna literatura :
1. R. Cialdini, Influence: Science and Practice, Allyn and Bacom, Boston, 2001.
Literatura 2. C. Kulik, Human Resources for the Non HR Manager, Lawrence Erlbaum Associates, 2004.

3. M. Broadwelli, K. Dietrich, The New Supervisor: How to Thrive in Your First Year as a Manager,
Cambridge, Mass, Perseus Publishingt, 1998.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE U TURIZMU I HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-114 ECTS krediti
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi rredavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Ciljevi predmeta su razmotriti:

Ulogu, znacaj i oblike marketing komuniciranja kao marketinskog elementa u turizmu i hotelijerstvu.

Potrosacko ponasanje turista kao determinanta promotivne politike.

Marketing komuniciranje u funkciji ostalih marketinskih elemenata (proizvod, cijena, kanali
distribucije).

Utvrdivanje i alokacija promotivnog budZeta u turizmu i hotelijerstvu.

1zbor promotivnih poruka u turizmu i hotelijerstvu.

1zbor medija u provodenju promotivne politike.

Elementi programa marketing komuniciranja: Li¢na prodaja u turizmu i hotelijerstvu.

Unapredenje prodaje u turizmu i hotelijerstvu. Odnosi s javno$cu i publicitet u turizmu i hotelijerstvu.
Vizualni identitet kao element promocije u turizmu i hotelijerstvu.

Turisticka promocija na razini zemlje, regije, turistickog mjesta.

Specifiéni elementi poslovne turisticke promocije turistickih preduzeca (hoteli, turisticke agencije,
prometna preduzeca).

Organiziranje promotivnih aktivnosti u turizmu i hotelijerstvu.

Ishod ucenja

SOt T TTaROTT SIS A T preteta Tt
Ulogu i znacaj marketing komuniciranja;
Kakwvu ulogu marketing komuniciranje ima u funkciji ostalih marketinskih elemenata;
Sta nam treba za dobro promotivnu politiku;
Kako unaprijediti prodaju u turizmu;
Organizirati promotivne aktivnosti u turizmu i hotelijerstvu. Opis

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

LIslovi za realizaciiil
)

Laba U\ VAW
TNt VI TOOtT \ 70+

T—exkatedra 650%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
TIX At AntANT (04

\WAVA¥ v v | U\.lj\-rl'l \ UI.

+—tkolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Komunikacijska strategija i kreiranje poruke I dio.
Komunikacijska strategija i kreiranje poruke Il dio
Mediji i medijsko planiranje I dio.
Mediji i medijsko planiranje Il dio.

naStave 4 LL <l HH i H Hll RPN i

L A~ A'AI" v 'JI \JIII\J\JIJU uwarrarmiua IIUI.\-IIJ\-I YGLVU.

2. Strategijai planiranje turisticke promocije | dio.

3. Strategijai planiranje turisticke promocije 1l dio.
Osnovne tematske 4, Organ!zac!ja | funkc!on!ranje slu%be za tur@st@?ku promoc!ju | oglaéavan]:e | dig.
o 5. Organizacija i funkcioniranje sluzbe za turisti¢ku promociju i oglasavanje |1 dio.
jedinice 6.

7.

8.

9.




10. OglaSavanje.

11. Unapredenje prodaje.

12. Direktni marketing.

13. Internet Marketing.

14. Odnosi s javnoséu.

15. Licna prodaja u turizmu i hotelijerstvu.

Literatura

Osnovna literatura :
1. Seneci¢, J., Promocija u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1998.

Dodatna literatura :
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2003.
2. Vukoni¢, B., Turisticka propaganda, Skolska knjiga, Zagreb, 1973.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POZNAVANJE NAMIRNICA | EKOLOSKA HRANA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-121 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Studenti se upoznaju sa historijatom kulture ishrane, gastroturizmom, enoturizmom. Upoznaju se sa
hemijskim sastavom namirnica, sadrzajem makro i mikronutrijenata u ishrani. Sublimira se znacaj
potencijalnog koriStenja prepoznatljivih robnih marki sa podrucja Bosne i Hercegovine koji zadovoljavaju
ekoloske standarde a mogu biti znacajan brend i reklama za razvoj turizma. Ukazuje na znacaj razvitka
nacionalne kuhinje, znacajnog elemenata u unapredenju turizma i hotelijerstva Bosne i Hercegovine.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nakon slusanja i polaganja ovog predmeta biti upoznati sa historijom Kkulture ishrane,
gastroturizmom, sa sastavom namirnica. Takoder, studenti ¢e nauciti kako Koristiti prepoznatljive robne
marke u BiH kao brend i reklamu za razvoj turizma, i koliko je naocionalna kuhinja vazna u unapredenju
turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Historijat kulture ishrane, gastroturizam, enoturizam, ekoturizam. Principi pravilne ishrane.
2. Prehrambeni proizvodi, osnovni pojmovi. Disocijacija (izdvajanje hrane).
3. Hemijski sastav namirnica, sastojci hrane, energetska vrijednost namirnica, kalorije, AD; DRA; RDI.
4. Makronutrijenti: Proteini, hemijska struktura, amino kiseline, uloga proteina u organizmu.
5. Ugljeni hidrati, hemijska struktura i podjela, osnovne reakcije i uloga lipida u organizmu.
6. Lipidi, hemijska struktura i podjela, uloga lipida u organizmu.
7. Mikronutrijenti, vitamini, podjela, liposolubilni vitamini, hidrosolubilni vitamini, uloga vitamina u
organizmu.
Osnovne tematske 8. Minerali, podjela, uloga minerala u organizmu, antioksidansi.
jedinice 9.  Namirnice, podjela.
10. Proteinske namirnice.
11. Namirnice biljnog porjekla, prehrambeni aditivi.
12. Organska proizvodnja . Preparati za zastitu biljaka, definicija, klasifikacija, $tetnosti i uticaj na
proizvodnju ekolo$ke hrane.
13. Ekoloska-organska hrana u funkciji pobolj$anja turisticke ponude u Bosni i Hercegovini, zdrastveno
bezbjedna hrane- zakon. HACCP- standard.
14. Korelacija turizma i hrane, hrana osnovni ili prate¢i element turisticke ponude.
15. Nacionalna kuhinja Bosne i Hercegovine.
Osnovna literatura :
Literatura 1. Budimka Novakovi¢ i Marija Mirosavljev, Higijena ishrane, Univerzitet u Novom Sadu, Medicinski

fakultet, Novi Sad, 2005.




Jovan I. Vugeti¢, Ljubomir T. Krsti¢, Mineralne supstance u ishrani i njihov bioloski zna¢aj, Velarta,
Beograd, 2000.

Vladislav Dani¢i¢, Vitaminologija, 2005.
Danko Matasovi¢, Poznavanje prehrambene robe, Skolska knjiga, Zagreb, 2002.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POZNAVANJE OPREME I INVENTARA
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-122 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznavanje vrsta ugostiteljskih objekata, prostornu strukturu i njihovu funkciju, upoznavanje opreme i
inventara u svim ugostiteljskim objektima.

Ishod ucenja

Nakon slusanja predmeta, studenti su upoznali koje su to vrste ugostiteljskih objekata, kakva je njihova
struktura i funkcija, kao i upoznali su svu opremu i inventar u ugostiteljskim objektima.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavig
1. Ugostiteljski objekti.
2. Prostorna struktura i njihova funkcija
3. Izbor optimalnog razmjestaja i lokacije ugostiteljskih objekata
4.  Problemi planiranja izgradnje hotela
5. Gradevinski aspekti izgradnje hotela
6. Hotelski dio hotela, njegova funkcija
Osnovne tematske 7. Opremai inventar
s 8. Interna cirkulacija i transport u hotelu
jedinice 9.  Stambene prostorije u hotelu
10. Proizvodno-usluzni dio hotela
11. Enterijer, sigurnost i bezbjednost u hotelu
12. Ekonomsko-tehnicki dio hotela
13.  Komunikaciona i kontrolna oprema u hotelu
14. Tehni¢ko-operativne prostorije i njihova oprema
15. Planiranje i odrZavanje opreme i inventara u hotelu
Osnovna literatura :
. 1. Comi¢, P., Vuki¢, M., Tehnoloske osnove, izgradnja i opremanje ugostiteljskih objekata, VHS,
Literatura

Beograd, 1992.
2. Loncar, M., Osnovi hotelijerstva - praktikum za vezbe, VHS, Beograd, 2006.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEHNOLOGIJAPRIPREME HRANE
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-126 ECTS krediti 8

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Predmet ima za cilj da upozna studente kroz teorijski i prakti¢an rad sa tehnologijom pripremanja jela u
restoranima.

Ishod ucenja

Nakon ovog predmeta studenti imaju praktic¢no i teorijsko znanje vezano za tehnologiju pripremanja jela u
restoranima.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavig

1. Gastronomija: Historijski razvoj gastronomije.

2. Osnovna uloga gastronomije u funkciji turizma.

3. Organizacija rada kuhinje i saradnja sa drugim odjeljenjima, oprema i osoblje.

4.  Gastronomskaterminologija.

5. Svjeze meso (govede, telece, svinjsko, jagnjece...) primjena najpodesnije term. obrade.

6. Divljac-vrste, predpriprema,termicka obrada, umaci i dodaci od tijesta i smjesa.

7. Morski plodovi — podjela, vrste, predpriprema,termic¢ka obrada. Slatkovodne ribe - wrste,
Osnovne tematske predpriprema,termicka obrada.
jedinice 8. Osnove za pripremanije jela u kuhinji. Temeljci, osnovna tijesta i smjese.

9. Hladna predjela, vrste, predpriprema, obrada.

10. Supe - vrste, predpriprema, obrada.

11. Topla predjela - vrste, predpriprema,termicka obrada.

12. Gotova jela - vrste, predpriprema,termicka obrada, najpodesniji dodaci.

13. Dodaci od povréa uz jela (variva i garniture).

14. Jela po narudzbini — od svjezih vrsta mesa, divljaci i morskih plodova.

15. Salate i poslastice (tople i hladne).

Osnovna literatura :

1. K. Duch, Kuharski leksikon za ugostitelje, Epoha, Zagreb, 1989.

2. Frli¢, A.,Ugostiteljsko poslovanje — tehnika i organizacja, Skolska knjiga, Zagreb, 1966.

3. Grupaautora, Kuhinja za sva godisnja doba, Veble commerce, Zagreb,1995.
Literatura

Dodatna literatura :

1. Ivanovié, S., Kuharstvo 1, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

2. Escoffie, A., Le guide culinaire, Flamarion, 1985.

3. Pellapart, H. P., Prvi kuhar svijeta, Otokar KerSovani, Rijeka, 1979.
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK |
Goama T Status
Semestar I nredmeta OBAVEZAN Kod 17-11 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK |1
Goama T Status
Semestar 1 nredmeta OBAVEZAN Kod 17-12 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Engleski jezik 11 usmjeren je na razvijanje jeziénih/komunikacijskih/drustvenih/kulturnih vjestina bitnih za
buduce profesionalne aktivnosti sadasnjih studentica/studenata u medunarodnom turizmu i hotelskom
menadzmentu. Naglasak je na drustveno-retorickim aspektima komunikacije u turizmu i hotelskom
menadzmentu. Ovisno o (poznatim) budu¢im profesionalnim  potrebama  studentica/studenata,
definiranim na osnovu njihovih profesionalnih namjera, Zzelja i teznji, prethodne analize potreba
trziSta rada, analize dostupnih nastavnih materijala, te rezultata relevantnih znanstvenih istrazivanja,
definirane su potrebne kompetencije, kao i znanja/vjestine na makro (Citanje, slusanje, govor, pisanje) i
mikro (npr. tekstualni konektori, oznake diskursa) razini. Buduéi da su jezi¢ne vjeStine povezane i da
uporaba/razvijanje jedne vjestine neizbjeZno zahtijeva uporabu (i utjeGe na razvijanje) druge vjestine,
pristup usvajanju navedenih vjestina je integriran.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moéi:

definirati/interpretirati klju¢ne pojmove u turizmu i ugostiteljstvu

opisati procese i trendove u turizmu i ugostiteljstvu

primijeniti steCena znanja i vjestine U razli¢itim drustvenim/profesionalnim situacijama vezanim
za turizam i ugostiteljstvo

nastaviti samostalno razvijati ste¢ena znanja i vjestine.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja
rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Introduction

2. Whatis tourism.

3. World destinations.

4. Tour operators.

5. Tourist motivations.

6. Travel agencies.
Osnovne tematske 7. Transport in tourism.
jedinice 8. Accommodation.

9. Marketing

10. Promotion.

11. The airline industry.

12. Holidays with a difference.

13. Reservations and sales.

14. Airport departures.




15. Conclusion

Literatura

Osnovna literatura :
1. Walker, R. & Harding, K. (2010) Tourism 1. Oxford University Press




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKI JEZIK 111
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-108 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Engleski jezik B2 usmjeren je na razvijanje jezi¢nih/komunikacijskih/drustvenih/kulturnih vjestina bitnih
za buduce profesionalne aktivnosti sadasnji studentica/studenata u medunarodnom turizmu i hoteskom
menadzmentu. Naglasak je na drustveno-retorickim aspektima komunikacije u turizmu i hotelskom
menadzmentu. Ovisno 0 (poznatim) budu¢im profesionalnim  potrebama  studentica/studenata,
definiranim na osnovu njihovih profesionalnih namjera, Zzelja i teznji, prethodne analize potreba
trziSta rada, analize dostupnih nastavnih materijala, te rezultata relevantnih znanstvenih istrazivanja,
definirane su potrebne kompetencije, kao i znanja/vjestine na makro (Citanje, slusanje, govor, pisanje) i
mikro (npr. tekstualni konektori, oznake diskursa) razini. Buduéi da su jezi¢ne vjestine povezane i da
uporaba/razvijanje jedne vjestine neizbjeZno zahtijeva uporabu (i utjeGe na razvijanje) druge vjestine,
pristup usvajanju navedenih vjestina je integriran.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moéi:

definirati/interpretirati klju¢ne pojmove u turizmu i ugostiteljstvu

opisati procese i trendove u turizmu i ugostiteljstvu

primijeniti steCena znanja i vjestine U razli¢itim drustvenim/profesionalnim situacijama vezanim
za turizam i ugostiteljstvo

nastaviti samostalno razvijati ste¢ena znanja i vjestine.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastayo

1. Introduction.

2. Arrivals.

3. Aplaceto stay.

4. Tourist information services.

5. Holidayrep.

6. Eating out.
Osnovne tematske 7. Rural tourism.
jedinice 8.  Attractions

9. Events.

10. Ontour.

11. Hotel entertainment.

12. Specialised tourism.

13. Businesstravel.

14. Checking out.




15. Conclusion

Literatura

Osnovna literatura :
1. Walker, R. & Harding, K. (2010) Tourism 2. Oxford University Press




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING U TURIZMU IHOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-77 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje marketinga kao poslovne filozofije i koncepcije, kao i njegove primjene u turizmu i
hotelijerstvu.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nauciti primjene i koncepcije marketinga u turizmu i hotelijerstvu.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam i znaCenje marketinga.
2. Specifi¢nosti turistickog marketinga I dio.
3. Specifi¢nosti turistickog marketinga I dio.
4. Marketing turisti¢ke destinacije I dio.
5. Marketing turisti¢ke destinacije Il dio.
6.  Okruzenje turistickih subjekata: unutarnja okolina.
Osnovne tematske 7. Okruzenje turistiél.(ﬂvl subjekata: Veksterna mi_kroql_<o|ina i makrookolina.
o 8.  Aktivnosti marketinskog menadzmenta destinacije.
jedinice 9.  Proces ciljnog marketinga.
10. Marketinski program proizvoda.
11. Plan izdataka (budZet) marketin§kog program.
12. Akteri marketinskog menadzmenta destinacije.
13. Organizacija upravljanja marketingom destinacije | dio.
14. Organizacija upravljanja marketingom destinacije | dio.
15. Problemi marketin§kog organiziranja destinacije.
Osnovna literatura :
1. Sti¢, D., Marketing u turizmu, Internacionalni univerzitet travnik, Travnik, 2018.
Literatura B. Mihailovi¢: Marketing u turizmu, Fakultet za turizam i hotelijerstvo, Kotor, 2005.

2.
3. B.Mihailovi¢, Marketing-principi za menadzment, Cetinje, 2000.
4

O. Baki¢ i S. Unkovié¢: Marketing u turizmu, Ekonomski fakultet, Beograd, 1997.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT U TURIZMU | HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-119 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Predmet je koncipiran sa ciljem da studenti ovladaju najvaznijim teorijskim i prakticnim aspektima
poslovanja preduzec¢a u turizmu (hotela, putni¢kih agencija, restorana) i preduzeca iz srodnih djelatnosti
(saobracajnih kompanija i dr.). Kroz sadrzaj predmeta i predvidene oblike rada, teziste je stavljeno na
upoznavanje studenata sa osnovnim principima menadzmenta, kao i sa osnovnim aspektima organizovanja i
funkcionisanja preduzeca u turizmu.

Ishod ucenja

Sticanje zvanja i vjeStina iz oblasti turizma i hotelijerstva kroz primjenu opstih principa menadZmenta.
Osposobljavanje studenata za obavljanje razli¢itih poslovnih operacija u preduze¢ima iz oblasti turizma i
za identifikovanje i rjesavanje poslovnih problema. Razvoj kreativnosti studenata u donoSenju adekvatnih
poslovnih odluka u cilju uspje$nog poslovnog upravljanja preduze¢ima u turizmu. Takoder je znacajno i
osposobljavanje studenata za razumijevanje i koristenje savremenih informacionih tehnologija u
operativnom poslovanju i strateSkom upravljanju turisti¢kim preduzec¢ima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Turizam kao globalni fenomen.

2. Ponudai traznja u turizmu.

3. Karakteristike smestajnih objekata.

4. Razvoj i vrste medunarodnih hotelskih lanaca.

5. Prevoz kao element turisticke ponude.

6. Karakteristike posrednika u prodaji turistickih usluga I dio.
Osnovne tematske 7. Karaktevristilge posrecjnika u prod_aji turistickih usluga Il dio.
o 8.  Specifi¢nosti menadzmenta u turizmu.
jedinice 9. Upravljanje ljudskim resursima u turizmu.

10. Finansijsko poslovanje preduzeca u turizmu.

11. Upravljanje kvalitetom u turizmu.

12. Uloga drzave u razvoju turizma.

13. Stratesko upravljanje u turizmu | dio.

14. Stratesko upravljanje u turizmu Il dio.

15. Primjena informacione tehnologije i razvoj informacionih sistema u turizmu.
Literatura Osnovna literatura :

1. Radosavljevi¢, G., Menadzment u turizmu, Ekonomski fakultet, Kragujevac, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE TURIZMA IHOTELIJERSTVA
Goama T Status
Semestar i nradmeta OBAVEZAN Kod 12-120 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Fundamentalni cilj izu¢avanja predmeta Osnove turizma i hotelijerstva jeste, da student spozna pojam i
historijsku uslovljenost turizma i hotelijerstva i promjena u njima, kao i da se upozna sa oshovnim
faktorima i pojavnim oblicima savremenih tendencija turizma u svijetu i naSoj zemlji. Takoder se mora
istaci, da je cilj ovog predmeta da se, na logi¢no smisljen i koherentno sacinjen nacin, obuhvati ukupna
problematika osnova turizma i hotelijerstva i to kako sa stanovista teorijsko-metodoloskog fundamenta,
tako i sa gledista njegove aplikacije u sadrzajnoj analizi prostornih aspekata turizma i hotelijerstva i
njihovih razlic¢itih pojavnih oblika.

Ishod ucenja

Izu¢avanje ima za cilj da student i prepoznaju, savladaju i prihvate osnovne pojmove u turizmu i
hotelijerstvu, steknu opstu sliku o savremenim tendencijama, pozitivnim stranama i konfliktima u ovim
oblastima i na taj nacin budu pripremljeni za pracenje ostalih predmeta. Studenti treba da razviju navike
pracenja literature, informacija o deSavanjima u turizmu. Glavni ishod predmeta je da studenti upoznaju i
razumiju sve segmente, motive i faktore koji su glavni indikatori turisti¢kih kretanja; da prepoznaju pojave
u turizmu, da ih klasifikuju, objasnjavaju, te da kroz konkretne primjere upoznaju savremena desavanja u
turistickoj privredi u cilju stvaranja i pronalazenja sopstvene ideje rada u turizmu. Ishod ovog predmeta
akcentovan je takoder na osposobljavanju studenata za uocavanje pojava neposredno u prostoru, ali ne
samo pojava koje su direktno vezane za turizam, ve¢ i pojava koje su najve¢im dijelom ekonomske
prirode, koje su uslovljene razvojem ili uslovljavaju razvoj turizma.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo

1. Teorijske osnove turizma.

2. Pojam i historijska uslovljenost promjena u turizmu.

3. Turisticka kretanja.

4.  Faktori razvoja turizma.

5. Fundamentalni oblici poznatih turistickih kretanja.

6.  Turisticko trziste: principi, obiljezja i subjekti.
Osnovne tematske 7. Karakteristike turistickog trzita: ponuda i potraznja.
jedinice 8.  Tipovi turizma.

9.  Turisticki receptivni kapaciteti.

10. Planiranje razvoja turizma.

11. Turisticki proizvod, doZivljaj, zadovoljstvo i marketing u turizmu.

12. Segmentacija trzista.

13. Model razvoja turizma u FBiH.

14. Obiljezja turisticke ponude BiH | dio.




15. Turizam buduénosti.

Literatura

Osnovna literatura :

1. Catovié, A, (2012), Osnove turizma, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik.

2. Comié, ., Jovi¢, G., Popovié, |., (2008), Osnove turizma, Filozofski fakultet, Sarajevo.
3. Kosar, Lj., (2002), Hotelijerstvo, Visa hotelijerska skola, Beograd.

Dodatna literatura :

Jovisi¢, D., (2007), Osnovi turizma, PMF, Beograd.

Tomi¢, P., Romeli¢, J., Besermenji, S. (2003), Uvod u turizam, PMF, Novi Sad.

Jovi¢ié, Z., (1992), Fenomenologija turizma, Narodna knjiga, Beograd.

Cooer, C., Fletcher, J., Gilbert, D., Wanhill,S. (2000), Tourism, Principles and Practice, Longman.
Materijali s predavanja i vjezbi

Preporuceni internet izvori

o 0w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SOCIJALNAPSIHOLOGIJATURIZMA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-125 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Predmet ima za cilj upoznavanje studenta sa sociopsiholoskim faktorima koji uti¢u na ponasanje turista
kao i razumjevanje strukture potreba i motiva koji su pokretaci djelovanja. Narodito je potrebno da studenti
shvate snagu socijlanog uticaja i nacine promjene stavova kao vazne faktore psiholoskih istrazivanja u

tur

izmu.

Ishod ucenja

Poslije odslusanog predmeta, studenti ¢e da shvate snagu socijalnog uticaja i nacine promjene stavova kao
vazne faktore psiholoskih istrazivanja u turizmu.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Predmet i zadaci socijalne psihologije
2. Socijalna psihologija i turizam
3. Pojedinaci drustvo
4. Razumijevanije socijalnog uticaja
5. Socijalnakognicija
6. Socijalnapercepcija
Osnovne tematske 7. Samop_o!manjev i sgmopredstavljapje
o 8.  Stavovi I ponasanje turista, promjena stavova
jedinice 9.  Stereotipi, predrasude
10. Moc¢ reklame
11. Motivacija turista. Struktura turisti¢kih potreba i motiva
12. Psiholoska istraZivanja u turizmu
13. Uloga sociopsiholoskih determinati u objasnjenju ponasanja turista
14. Grupni procesi
15. Prosocijlano ponasanje
1. Aronson, E.,Wison, T.D., Akert, R.M. (2013). Socijalna psihologija (5. izdanje). Beograd: Mate.
2. Hewstone, M., Stroebe, W. (2003). Uvod u socijalnu psihologiju, europske perspektive.
Jastrebarsko:Naklada Slap.
Literatura 3. Perussia, F. (1989). An introduction to the social psychology of tourism. In: Schmidt di Friedberg P.,
editor, Tourism, employment and environment in post-industrial society.
4. Pennington, D.C. (1997). Osnove socijalne psihologije. Jasrebarsko: Naklada Slap.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ANALIZAPOSLOVANJAHTP
Goama 1 Status
Semestar V nredmeta OBAVEZAN Kod 12-104 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni ¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 20

Cilj predmeta

Upoznavanje studenata sa potrebama i zadacima analize poslovanja, identifikovanje pretpostavki za
uspjesnu analizu poslovanja, izbor metoda analize poslovanja, razmatranje odnosa analize poslovanja i
analize bilansa, kao i obja$njenje ciljeva, pretpostavki i metoda analize bilansa

Ishod ucenja

Nakon slusanja ovog predmeta, student bi trebao da je upoznao sve i analizi poslovanja. Trebao bi da zna
Sta je to, $to je potrebno da uspjesnu analizu poslovanja, koje metode trebaju da se koriste, kakvi su to
odnosi izmedu analize poslovanja i analize bilansa.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvodni blok - uvod u analizu poslovanja; zadatak, cilj i postupak analize poslovanja
2. Analiza poslovanja i poslovno odlucivanje
3. Organizacijaanalize poslovanja
4. Metode i tehnike analize poslovanja hotelskog drustva
5. Planiranje poslovnog rezultata
6. Hotelski standardi i uspjesnost poslovanja
Osnovne tematske 7. Uprqvlja_nje_a potpunin_] kvalitetom i uspjeSnost poslov_anja
o 8.  Planiranje i plan kao instrument upravljanja poslovnim rezultatom
jedinice 9. Analizai ocjenjivanje kadrovskih resursa i potencijala
10. Analiza bilansa stanja
11. Analiza i racionalizacija troskova poslovanja
12. Mijerenje i ocjenjivanje poslovnog rezultata
13. Mijerenje i ocjenjivanje poslovne uspjesnosti
14. Analiza i racionalizacija poslovnih funkcija i procesa u hotelu;
15.  Analiza efikasnosti upravljanja
Osnovna literatura :
1. Ivanka Holjevac, Kontroling-Upravljanje poslovnim rezultatom, Sveuciliste u Rijeci, Hotelski fakultet u
Opatiji, Opatija, 1998. (ISBN 953-6198-15-0)
2. Pavle Bogeti¢, Analiza bilansa, Poslovni biro, Beograd i Kulturno-prosvetna zajednica, Podgorica
Literatura 3. Medunarodni raéunovodstveni standardi

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BIOTEHNOLOGIJA | PRIRODNI POTENCIJALI
Goama T Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod 1 2-105 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 50 25

Cilj predmeta

Studenti se upoznaju sa prirodnim potencijalima, odrzivim razvojem i biotehnologijom. Obraduju se uticaji
koristenja prirodnih resursa i njihov pozitivan uticaj na razvoj turizma. Iz oblasti biotehnologije studenti se
upoznaju sa opStim pojmovima iz biotehnologije, potencijalnim rizicima i dobrobitima biotehnologije,
GMO, GM hranom i korelativnom povezanosti prirodnih potencijala i turizma. S obzirom da je turisticki
razvoj determinisan prostorom, ukazuje se na znacaj ocuvanja prirodnih resursa u Bosni i Hercegovini, kao
vaznih faktora razvoja turizma i hotelijerstva.

Ishod ucenja

Poslije slusanja predmeta i poloZenog ispita, student bi trebao da zna opste pojmove iz biotehnologije,
potencijalne rizike i dobrobiti biotehnologije, takoder bi trebao da upozna GMO, GM hranu i povezanosti
izmedu prirodnih potencijala i turizma. Takoder, studend bi iz ovog predmeta trebao da nauc¢i znacaja
oCuvanja prirodnih resursa u Bosni i Hercegovini i vazan faktor razvoja turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi genetike, promjenljivost, nasljedivanje, genotip, fenotip, hromozomi, gen.
2. RNA. DNA Geneticki inzinjering jedna od metoda biotehnologije, rekombinovana DNA.
3. Biotehnologija, prednosti i nedostaci biotehnologije.
4. GMO, Evropska regulativa o bezbjednosti hrane sa aspekta GMO Biogorivo.
5. Hranai zagadivanje hrane i zastita hrane od zagadivanja i zakonska regulativa.
6.  Osnovni pojmovi ekologije.
7. Podjela ekoloskih faktora. Ekosistem. Bioticki faktori. Antropogeni faktori.
8. Abioti¢ki faktori. Vazduh. Voda. Zemljiste. Svjetlost. Toplota.
Osnovne tematske 9. Vazduh i zagadivanje vazduha, mjere zastite vazduha i zakonska regulativa. Voda i zagadivanje voda,
jedinice mjere zastite vode i zakonska regulativa.
10. Zemljiste i zagadivanje zemljista, mjere zastite zemljista i zakonska regulativa.
11. Osobenosti i znacaj biogenih potencijala, biodiverzitet. Odlike biodiverziteta flore i faune, vazniji
centri biodiverziteta, ekoloski znacaj Sumskih ekosistema.
12. Sustina i znacaj zastite prirode. Ciljevi zastite prirode.
13. Zastita prirode po medunarodnim dokumentima.
14. Zasticena priroda i turizam. Nacionalni parkovi, pojam i podjela. Nacionalni parkovi Bosne i
Hercegovine.
15. Prikaz medusobnog odnosa turizma i Zivotne sredine - pozitivni i negativni uticaji.
. Osnovna literatura :
Literatura

1. Vladimir Stojanovi¢, Odrzivi razvoj turizma i Zivotne sredine, Prirodno matematicki fakultet u




Novom Sadu, 2006.

2. Pavle Tomi¢, Jovan Romeli¢, Sasa KicoSev, Jovan Plavsa, Slobodan Markovi¢, Vladimir
Stojanovi¢, Turizam i zastita, Prirodno matematicki fakultet u Novom Sadu, 2000.

3. Marijan Jost, Tomas Koks, Kakve su posledice genetski modifikovane hrane, Beograd, 2005.

Dodatna literatura :

1. Milutin A. Ljesevié, Zivotna sredina sela i nenaseljenih prostora, Geografski fakultet, Univerzitetu
Beogradu, 2005.

2. DobricaJovi¢i¢, Razvoj turizmai zastita prirode u nacionalnim parkovima, Velarta, Beograd, 1997.

3. Vasilije V. Isajev, Mirjana T. Sijacié-Nikoli¢, Praktikum iz genetike sa oplemenjivanjem biljaka,
Sumarski fakultet Univerziteta u Beogradu, Sumarski fakultet Univerziteta u Banja Luci, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKI MENADZMENT U TURIZMU | HOTELIJERSTVU
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-109 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Student se uvodi u teoriju i praksu financijskog menadzmenta u turizmu i hotelijerstvu. Cilj predmeta je da
student razumije i shvaca funkcionisanje finansijskih zakonitosti i logike finansijskog menadzmenta, te da
nakon odslusanog i poloZenog predmeta bude osposobljen primijeniti osnovna i specifi¢na nacela u
upravljanju finansijama preduzeca, te bude u stanju ucinkovito i promptno odgovoriti na neuobicajene i
iznenadne finansijske probleme i na brojne izazove koje donosi savremeno finansijsko poslovanje.

Ishod ucenja

Nakon odslusanog i polozenog predmeta student ¢e imati razvijena opca znanja i temeljno poznavanje
osnovnih zakonitosti

upravljanja finansijama, te ¢e unaprijediti opce i specifi¢ne kompetencije poput sposobnosti:

- prikupljanja, analiziranja, te upravljanja finansijskim informacijama,

- prezentiranja finansijskih informacija,

- izrade finansijske analize, finansijskog plana,

- donosenja finansijske odluke,

- razumijevanja finansiranja poslovanja i finansijskog trzista,

- razumijevanja finansijskog restrukturiranja i vremenske vrijednosti novca,

- prilagodbe novim situacijama nastalim na trzistu,

- rjeSavanja i dono$enja odluka u individualnom i timskom radu,

- primijene temeljna i specifi¢na finansijska znanja u upravljanu finansijama preduzeca,
- komuniciranja s ekspertima s drugih podrucja,

- primjene osnovnih i specifi¢nih finansijskih nacela upravljanja finansijama preduzeéa.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucescée U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Promocija i ekspanzija poslovanja,

Finansiranje poslovanja i finansijsko trziste,

9. Kratkoro¢no finansiranje, Trgovacki krediti,

10. Bankovni i drugi izvori kredita, Osiguranje povrata kratkoro¢nih kredita,
11. Srednjeroéno finansiranje, Dugoro¢no finansiranje,

nastavo
1. Uvod u finansijski menadZment,
2. Kapital i finansijski menedzment, Poslovna organizacija u odnosu na rizik, dobitak i kontrolu,
3. lzvori finansijskih informacija, Bilans stanja kao izvor finansijskih informacija, Bilans uspjeha kao
izvor finansijskih informacija,
4. Razvojna analiza kretanja imovine,
Osnovne tematske 5. Finansijska analiza i planiranje, Analiza finansijskog polozaja,
jedinice 6. Finansijsko planiranje, Svodno finansijsko planiranje,
7.
8.




12. Finansiranje poslovanja obveznicama, Finansiranje poslovanja vlastitim kapitalom,

13. Finansijske izvedenice, Finansijsko restrukturiranje,

14. Finansijsko znagenje prodaje ili spajanja preduzeca, Sanacijski postupci u sluéaju finansijskih teskoca
preduzeca,

15. Vremenska vrijednost novca, Kamatna stopa i vremenska vrijednost novca.

Literatura

Osnovna literatura :
1. Tvanovi¢, Zoran, 1997., Financijski menedzment, 2. izd., Opatija: Hotelijerski fakultet

Dodatna literatura :

1. Ross, Stephen A., Randolph W. Westerfield, and Jeffrey Jaffe, 2005., Corporate Finance, 7th ed.,
New York: McGraw- Hill

2. BrealeyRichard A., Stewart C. Myers, and Franklin Allen, 2006., Principles of Corporate Finance,
8th ed., New York: McGraw-Hill




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet GLOBALNIMARKETING
Goama T Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-110 ECTS krediti 8
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Razumijevanje problematike globalnog marketinga kao nauc¢ne discipline i poslovne prakse. Upoznavanje
globalnog marketing okruzenja, faktora i dimenzija globalnog marketinga i globalnog marketing
istrazivanja, kao koncepcijskim premisama marketing filozofije. Upoznavanje problematike globalnog
marketing menadZmenta, strategija i modaliteta ukljudivanja u tokove globalnog marketinga.
Razumijevanje sprovodenja programa globalnog marketinga i politike instrumenata marketing miksa.
Sticanje potrebnih znanja za donosenje odluka u izmijenjenim uslovima medunarodnog poslovanja sa
fokusom na turizam kao jednu od grana najvise izloZenih procesu globalizacije.

Ishod ucenja

Studenti su upoznati sa globalnim marketingom, njegovim okruZenjem, faktorima i dimenzijama. Takoder,
poslije slusanja ovog predmeta studenti ¢e razumijeti sprovodenje programa globalnog marketinga. Stec¢i
¢e i potrebno znanje za donosenje odluka u izmjenjenim uslovima poslovanja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u globalni marketing

2. Razumijevanje globalnog marketing okruzenja

3. Globalnaekonomija

4. Analiza globalnih mogu¢nosti

5. Globalnakonkurencija

6. Globalno marketing istrazivanje

7. Kolokvijum|
_Osnoy ne tematske 8. Razvijanje globalnih marketing strategija
jedinice 9. Kreiranje globalnih marketing programa

10. Razvoj novih proizvoda za globalno trziste

11. Politika cijena za medunarodno i globalno trziste

12. Upravljanje globalnim kanalima distribucije

13. Globalne promotivne strategije

14. Globalni turizam: marketing perspektiva

15. Organizacija globalnog marketinga

Osnovna literatura :

1. MileJovi¢: Medunarodni marketing: od izvoznog ka globalnom konceptu, TrimSoft Trade, Beograd,
Literatura 1997.

2. Gillespie K, Jeannet J. P, Hennessey D: Global Marketing - An Interactive Approach, Houghton
Mifflin Company, Boston — New York, 2004.




Dodatna literatura :

1. Branko Rakita: Medunarodni marketing, Ekonomski fakultet Beograd, Globmark B. R., 1998.

2. Salah Wahab, Chris Cooper: Tourism in the Age of Globalisation, Routledge, London, 2001.

3. Frank M. Go, Ray Pine: Globalisation Strategy in the Hotel Industry, Routledge, London and New
York, 1995.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet HISTORIJA KULTURE | UMJETNOSTI
Goama Tt Status
Semestar \Y nradmeta OBAVEZAN Kod 12-111 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznavanje studenata sa znacajem umjetnic¢ke bastine za turisti¢ku privredu.

Ishod ucenja

Studenti bi trebali da naude znacaj umjetnicke bastine za turisti¢ku privredu.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Hronologija i podjele u historiji umjetnosti, znacaj historijsko — umjetnicke bastine za turisticku
privredu.
2. Prahistorijska umjetnost - prahistorijska umjetnost Bosne i Hercegovine.
3. Umjetnost Egipta i Mesopotamije, kritsko-mikenska umjetnost i kultura.
4. Anticka umjetnost Grcke i Rima.
5. Antika u Bosni i Hercegovini.
6. Ranohris¢anska i vizantijska umjetnost. Ranohri$¢anska, vizantijska i postvizantijska umjetnost u
Bosni i Hercegovini.
Osnovne tematske 7. Srednjovjekovna umjetnost zapadne Evrope — preromanika, romanika, gotika.Preromanika, romanika i
jedinice gotika u Bosni i Hercegovini.
8.  Glavne karakteristike islamske umjetnosti.
9. Islamska umjetnost u Bosni i Hercegovini.
10. Renesansa i Barok u Evropi i Bosni i Hercegovini.
11. Klasicizam, Romantizam, Realizam.
12. Impresionizam, postimpresionizam, ekspresionizam.
13. Savremena umjetnost Bosni i Hercegovini.
14. Muzeji i galerije —svjetske i nase.
15. Zastita spomenika i kulture, revitalizacija i prezervacija.
Osnovna literatura :
1. Umjetnicko blago Jugoslavije, Izdavacki zavod "Jugoslavija", Beograd, 1969.
) 2. Matko Peié¢, Pristup likovnom djelu, Zagreb, 1963.
Literatura 3. G. Piscel, Jansen i dr., Opsta istorija umjetnosti (Djina Piskeli, Opsta istorija umjetnosti, Vuk
Karadzi¢, Beograd, 1969., H. W. Janson, Istorija umjetnosti, Jugoslavija, Beograd , 1990.)
4. Enciklopedija likovnih umjetnosti, Leksikografski zavod, Zagreb, 1962.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet LIDERSTVO U TURIZMU I HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-113 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Razumijevanje metoda rukovodenja ljudskim resursima i faktora liderstva i uticaj u turizmu i hotelijerstvu;
razvijanje liderskih sposobnosti i njihovo uspjesno koristenje u turistickim preduzeéima, vladinim i
nevladinim organizacijama iz oblasti turizma.

Ishod ucenja

Studenti ¢e modi:
o Razumijevati metode rukovodenja ljudskim resursima;
o Razviti liderske sposobnosti i koristiti ih u turisti¢kim preduzec¢ima i organizacijama iz oblasti
turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Psiholoske teorije liderstva i uticaja.
2. Faktori uticaja (I dio).
3. Faktori uticaja (11 dio).
4. Regrutovanje i odabiranje kadrova.
5. Intervju kandidata
6. Zaposljavanje. Kandidata.
Osnovne tematske 7. Tgstira}nje i mjerenje ucinka zaposlenih.
o 8. Timskirad.
jedinice 9.  Vjestine pregovaranja.
10. Vjestine rjeSavanja konflikata i uspjesno poslovanje.
11. Liderstvo u turizmu i hotelijerstvu.
12. Profesionalni razvoj u turizmu i hotelijerstvu.
13. Razvijanje liderskih sposobnosti u turistickim preduzec¢ima (I dio).
14. Razvijanje liderskih sposobnosti u turistickim preduzecima (11 dio).
15. Razvijanje liderskih sposobnosti u vladinim organizacijama iz oblasti turizma (l11 dio).
Osnovna literatura :
1. R. Cialdini, Influence: Science and Practice, Allyn and Bacom, Boston, 2001.
Literatura 2. C. Kulik, Human Resources for the Non HR Manager, Lawrence Erlbaum Associates, 2004.

3. M. Broadwelli, K. Dietrich, The New Supervisor: How to Thrive in Your First Year as a Manager,
Cambridge, Mass, Perseus Publishingt, 1998.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING KOMUNICIRANJE U TURIZMU I HOTELIJERSTVU
Goama T Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-114 ECTS krediti
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi rredavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Ciljevi predmeta su razmotriti:

Ulogu, znacaj i oblike marketing komuniciranja kao marketinskog elementa u turizmu i hotelijerstvu.

Potrosacko ponasanje turista kao determinanta promotivne politike.

Marketing komuniciranje u funkciji ostalih marketinskih elemenata (proizvod, cijena, kanali
distribucije).

Utvrdivanje i alokacija promotivnog budZeta u turizmu i hotelijerstvu.

1zbor promotivnih poruka u turizmu i hotelijerstvu.

1zbor medija u provodenju promotivne politike.

Elementi programa marketing komuniciranja: Li¢na prodaja u turizmu i hotelijerstvu.

Unapredenje prodaje u turizmu i hotelijerstvu. Odnosi s javno$cu i publicitet u turizmu i hotelijerstvu.
Vizualni identitet kao element promocije u turizmu i hotelijerstvu.

Turisticka promocija na razini zemlje, regije, turistickog mjesta.

Specifiéni elementi poslovne turisticke promocije turistickih preduzeca (hoteli, turisticke agencije,
prometna preduzeca).

Organiziranje promotivnih aktivnosti u turizmu i hotelijerstvu.

Ishod ucenja

SOt T TTaROTT SIS A T preteta Tt
Ulogu i znacaj marketing komuniciranja;
Kakwvu ulogu marketing komuniciranje ima u funkciji ostalih marketinskih elemenata;
Sta nam treba za dobro promotivnu politiku;
Kako unaprijediti prodaju u turizmu;
Organizirati promotivne aktivnosti u turizmu i hotelijerstvu. Opis

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

LIslovi za realizaciiil
)

Laba U\ VAW
TNt VI TOOtT \ 70+

T—exkatedra 650%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
TIX At AntANT (04

\WAVA¥ v v | U\.lj\-rl'l \ UI.

+—tkolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Komunikacijska strategija i kreiranje poruke I dio.
Komunikacijska strategija i kreiranje poruke Il dio
Mediji i medijsko planiranje I dio.
Mediji i medijsko planiranje Il dio.

naStave 4 LL <l HH i H Hll RPN i

L A~ A'AI" v 'JI \JIII\J\JIJU uwarrarmiua IIUI.\-IIJ\-I YGLVU.

2. Strategijai planiranje turisticke promocije | dio.

3. Strategijai planiranje turisticke promocije 1l dio.
Osnovne tematske 4, Organ!zac!ja | funkc!on!ranje slu%be za tur@st@?ku promoc!ju | oglaéavan]:e | dig.
o 5. Organizacija i funkcioniranje sluzbe za turisti¢ku promociju i oglasavanje |1 dio.
jedinice 6.

7.

8.

9.




10. OglaSavanje.

11. Unapredenje prodaje.

12. Direktni marketing.

13. Internet Marketing.

14. Odnosi s javnoséu.

15. Licna prodaja u turizmu i hotelijerstvu.

Literatura

Osnovna literatura :
1. Seneci¢, J., Promocija u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1998.

Dodatna literatura :
1. Brki¢, N., Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2003.
2. Vukoni¢, B., Turisticka propaganda, Skolska knjiga, Zagreb, 1973.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POZNAVANJE NAMIRNICA | EKOLOSKA HRANA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-121 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Studenti se upoznaju sa historijatom kulture ishrane, gastroturizmom, enoturizmom. Upoznaju se sa
hemijskim sastavom namirnica, sadrzajem makro i mikronutrijenata u ishrani. Sublimira se znacaj
potencijalnog koriStenja prepoznatljivih robnih marki sa podrucja Bosne i Hercegovine koji zadovoljavaju
ekoloske standarde a mogu biti znacajan brend i reklama za razvoj turizma. Ukazuje na znacaj razvitka
nacionalne kuhinje, znacajnog elemenata u unapredenju turizma i hotelijerstva Bosne i Hercegovine.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nakon slusanja i polaganja ovog predmeta biti upoznati sa historijom Kkulture ishrane,
gastroturizmom, sa sastavom namirnica. Takoder, studenti ¢e nauciti kako Koristiti prepoznatljive robne
marke u BiH kao brend i reklamu za razvoj turizma, i koliko je naocionalna kuhinja vazna u unapredenju
turizma.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Historijat kulture ishrane, gastroturizam, enoturizam, ekoturizam. Principi pravilne ishrane.
2. Prehrambeni proizvodi, osnovni pojmovi. Disocijacija (izdvajanje hrane).
3. Hemijski sastav namirnica, sastojci hrane, energetska vrijednost namirnica, kalorije, AD; DRA; RDI.
4. Makronutrijenti: Proteini, hemijska struktura, amino kiseline, uloga proteina u organizmu.
5. Ugljeni hidrati, hemijska struktura i podjela, osnovne reakcije i uloga lipida u organizmu.
6. Lipidi, hemijska struktura i podjela, uloga lipida u organizmu.
7. Mikronutrijenti, vitamini, podjela, liposolubilni vitamini, hidrosolubilni vitamini, uloga vitamina u
organizmu.
Osnovne tematske 8. Minerali, podjela, uloga minerala u organizmu, antioksidansi.
jedinice 9.  Namirnice, podjela.
10. Proteinske namirnice.
11. Namirnice biljnog porjekla, prehrambeni aditivi.
12. Organska proizvodnja . Preparati za zastitu biljaka, definicija, klasifikacija, $tetnosti i uticaj na
proizvodnju ekolo$ke hrane.
13. Ekoloska-organska hrana u funkciji pobolj$anja turisticke ponude u Bosni i Hercegovini, zdrastveno
bezbjedna hrane- zakon. HACCP- standard.
14. Korelacija turizma i hrane, hrana osnovni ili prate¢i element turisticke ponude.
15. Nacionalna kuhinja Bosne i Hercegovine.
Osnovna literatura :
Literatura 1. Budimka Novakovi¢ i Marija Mirosavljev, Higijena ishrane, Univerzitet u Novom Sadu, Medicinski

fakultet, Novi Sad, 2005.




Jovan I. Vugeti¢, Ljubomir T. Krsti¢, Mineralne supstance u ishrani i njihov bioloski zna¢aj, Velarta,
Beograd, 2000.

Vladislav Dani¢i¢, Vitaminologija, 2005.
Danko Matasovi¢, Poznavanje prehrambene robe, Skolska knjiga, Zagreb, 2002.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POZNAVANJE OPREME I INVENTARA
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta OBAVEZAN Kod 12-122 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznavanje vrsta ugostiteljskih objekata, prostornu strukturu i njihovu funkciju, upoznavanje opreme i
inventara u svim ugostiteljskim objektima.

Ishod ucenja

Nakon slusanja predmeta, studenti su upoznali koje su to vrste ugostiteljskih objekata, kakva je njihova
struktura i funkcija, kao i upoznali su svu opremu i inventar u ugostiteljskim objektima.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavig
1. Ugostiteljski objekti.
2. Prostorna struktura i njihova funkcija
3. Izbor optimalnog razmjestaja i lokacije ugostiteljskih objekata
4.  Problemi planiranja izgradnje hotela
5. Gradevinski aspekti izgradnje hotela
6. Hotelski dio hotela, njegova funkcija
Osnovne tematske 7. Opremai inventar
s 8. Interna cirkulacija i transport u hotelu
jedinice 9.  Stambene prostorije u hotelu
10. Proizvodno-usluzni dio hotela
11. Enterijer, sigurnost i bezbjednost u hotelu
12. Ekonomsko-tehnicki dio hotela
13.  Komunikaciona i kontrolna oprema u hotelu
14. Tehni¢ko-operativne prostorije i njihova oprema
15. Planiranje i odrZavanje opreme i inventara u hotelu
Osnovna literatura :
. 1. Comi¢, P., Vuki¢, M., Tehnoloske osnove, izgradnja i opremanje ugostiteljskih objekata, VHS,
Literatura

Beograd, 1992.
2. Loncar, M., Osnovi hotelijerstva - praktikum za vezbe, VHS, Beograd, 2006.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEHNOLOGIJAPRIPREME HRANE
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-126 ECTS krediti 8

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Predmet ima za cilj da upozna studente kroz teorijski i prakti¢an rad sa tehnologijom pripremanja jela u
restoranima.

Ishod ucenja

Nakon ovog predmeta studenti imaju praktic¢no i teorijsko znanje vezano za tehnologiju pripremanja jela u
restoranima.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavig

1. Gastronomija: Historijski razvoj gastronomije.

2. Osnovna uloga gastronomije u funkciji turizma.

3. Organizacija rada kuhinje i saradnja sa drugim odjeljenjima, oprema i osoblje.

4.  Gastronomskaterminologija.

5. Svjeze meso (govede, telece, svinjsko, jagnjece...) primjena najpodesnije term. obrade.

6. Divljac-vrste, predpriprema,termicka obrada, umaci i dodaci od tijesta i smjesa.

7. Morski plodovi — podjela, vrste, predpriprema,termic¢ka obrada. Slatkovodne ribe - wrste,
Osnovne tematske predpriprema,termicka obrada.
jedinice 8. Osnove za pripremanije jela u kuhinji. Temeljci, osnovna tijesta i smjese.

9. Hladna predjela, vrste, predpriprema, obrada.

10. Supe - vrste, predpriprema, obrada.

11. Topla predjela - vrste, predpriprema,termicka obrada.

12. Gotova jela - vrste, predpriprema,termicka obrada, najpodesniji dodaci.

13. Dodaci od povréa uz jela (variva i garniture).

14. Jela po narudzbini — od svjezih vrsta mesa, divljaci i morskih plodova.

15. Salate i poslastice (tople i hladne).

Osnovna literatura :

1. K. Duch, Kuharski leksikon za ugostitelje, Epoha, Zagreb, 1989.

2. Frli¢, A.,Ugostiteljsko poslovanje — tehnika i organizacja, Skolska knjiga, Zagreb, 1966.

3. Grupaautora, Kuhinja za sva godisnja doba, Veble commerce, Zagreb,1995.
Literatura

Dodatna literatura :

1. Ivanovié, S., Kuharstvo 1, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

2. Escoffie, A., Le guide culinaire, Flamarion, 1985.

3. Pellapart, H. P., Prvi kuhar svijeta, Otokar KerSovani, Rijeka, 1979.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ELEKTRONSKOPOSLOVANJE
Godina V[ Staws | 0o Ve Kod 1 2-34 ECTS kredit 6
Semestar VIl predmeta
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi Fredavanja Vjezbe
Predavanja : Viezbe -
Broj studenata 50 15

Cilj predmeta

Ovaj predmet nudi sveobuhvatan pregled principa, strateskih odrednica, te tehnologija za punu
implementaciju elektronskog poslovanja u kompaniji. Predmet stavlja poseban akcenat na ulogu i modele
transformacije sa klasi¢nog na e-business oblik poslovanja, uz definisanje jasne uloge e-business sistema u
osiguranju bolje konkurentske pozicije kompanije

Ishod ucenja

Po kompletiranju ovog predmeta student ¢e u cijelosti razumjeti osnovne principe kao i strateske
determinante za uspjeSan prelazak sa klasicnog na e-poslovnje. Pored toga, kroz predavanja, vjezbe i
prakti¢an rad upoznat ¢e se sa tehnologijama neophodnim za integraciju e-biz sistema u poslovanja
kompanije, kao i svi prednostima koje razlic¢iti e-biz sistemi nude. Na kraju, ste¢i potrebna znanja o odnosu
eBiz sistema i kompetitivnosti kompanije.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nactavig

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Prelazak sa e-trgovine na e-poslovanje

3. Tipovi e-business organizacija

4. Trendovi u e-poslovanju

5. Strategija e-poslovanja I dio

6. Strategija e-poslovanja Il dio

7. Digitalizacija kompanije

8.  Dizajn modela e-poslovanja

9. Integracija poslovnih procesa

10. Arhiktekturae-poslovanja

11. e-business aplikacije




12. CRM ERP sistemi
13. MenadZment e-business sistema
14. Sigurnost e-business sistema

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Literatura

Osnovna literatura:

1. Bocij al.,"Business Information Systems: Technology, Development and Management”, FT Press,
2009

2. Kalakota i Robinson, "e-Poslovanje”, MATE, 2001

Dodatna literatura:
3. Materijali s predavanja i vjezbi
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet HOTELSKIINZINJERING
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta OBAVEZNI Kod 12-112 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studenti se upoznaju sa prostornim sadrzajima hotelskog objekta i funkionalnom povezano$¢u, potrebim
instalacijama i vaze¢im kategorizacijama.

Ishod ucenja

Studenti su naugili Sve o prostornim sadrzajima hotea, koje su to potrebne instalacije i vazece
kategorizacije.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavig
1. Kratak pregled razvoja turizma.
2. Funkcionalni zahtjevi turizma prema turistickim objektima.
3. Hotelski inZenjering.
4.  Objekti za pruzanje usluga smjestaja, vrste i tipovi.
5. Objekti za pruzanje usluga hrane i pica.
6.  Prilazni i okolni prostori hotela.
Osnovne tematske 7. Anali_za fpnkcional_nih sadrzaja hotela.
s 8.  Grupisanje osnovnih grupa prostora hotela.
jedinice 9.  Analiza smjestajnih prostora hotela.
10. Analiza drustvenih prostora hotela.
11. Analiza ekonomsko-tehni¢kih prostora hotela.
12. Instalacije u hotelu i odrzavanje hotelskog objekta.
13. Opremai namjestaj u hotelima.
14. Spomenici graditeljske bastine u hotelskoj industriji.
15. Kategorizacija ugostiteljskih objekata.
Osnovna literatura :
) 1. Knezevi¢ — Kordi§, Stambene i jacne zgrade, Tehnicka knjiga, Zagreb, 1976.
Literatura

2. Bao zhi Fang, lzgradnja turisti¢kih objekata u Jugoslaviji, Arhitektonski fakultet u Beogradu, 1983.
3. Helmut Jan, Architekture Engenering, ISBN, 2002., Data Status, USA




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet PROJEKTIANIMACIJAUHOTELIJERSTVU
Goama vV Status
Semestar VII nradmeta OBAVEZAN Kod 12-123 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznati studente s osnovnim pojmovima i principima animacije u hotelijerstvu kao
sastavnog dijela savremene turisticke ponude, naglasavaju¢i njezinu humanisticku, Kkulturnu i
edukativnu funkciju koja ¢ini turisti¢ki boravak sadrzajnijim i konkurentnijim. Osposobiti studente da
shvate znacenje animacije kao komparativne prednosti svake turisticke destinacije na osnovu case-
study projekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢ée biti sposobni analizirati i kriticki komentirati animacijske programe i na osnovu teoretsko-
prakti¢nih znanja izraditi sedmicni animacijski program, animativno prezentirati svoju turisticku
destinaciju i izraditi animacijski plakat za odredenu ciljnu skupinu turista.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom — predavanja.
2. Definicijai osnovni zadaci animacije u hotelijerstvu.
3. Historijski aspekt animacije.
4. Animacija kao faktor manipulacije.
5. Animacija u funkciji kultiviranja putovanja (I dio).
6. Animacija u funkciji kultiviranja putovanja (11 dio).
7. Uloga animacije u BH turistickoj privredi.
_Osnoy ne tematske 8.  Turisticki animator i njegove karakteristike.
jedinice 9. lzvanpansionski efekti animacije.
10. Kako sastaviti i koncipirati optimalni animacijski program?
11. Specifi¢nosti animacijske komunikacije.
12. Metode valorizacije animacijskih programa.
13. Pracenje aktuelnog stanja na podru¢ju animacije.
14. Prakseolo$ki aspekt animacije u hotelijerstvu.
15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija.
Osnovna literatura:
1. Andrijasevi¢, Mirna & grupa autora (1999.): Animacija u hotelijersko- turistickoj ponudi,
Hrvatska udruga hotelijera i restoratera, Opatija
Literatura

Dodatna literatura :
1. Finger, C. (2003.): Animation im Urlaub, Oldenbourg, Miinchen
2. Beckmann, G. (2010.): Als Animateur ins Ausland — Géstebetreuung weltweit




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet TEHNOLOGIJA USLUZIVANJA U UGOSTITELJSTVU

Goama vV Status

Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod 12-127 ECTS krediti 6

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Predmet treba da omogudi studentima da razumiju paradigmu restoraterstva, sagledaju poslovanje
ugostiteljskih objekata za pruzanje usluga hrane i pica iz razli¢itih uglova, ovladaju tehnikama pruzanja
ugostiteljskih usluga i budu sposobni da koriste metode ekonomsko-finansijske analize poslovanja
restorana.

Ishod ucenja

Student nakon slusanja predmete razumije paradigmu restoraterstva, sagledava poslovanje ugostiteljskih
objekta. Stdenti takoder, ovladaju tehnikama pruzanja ugostiteljskih usluga i budu sposobni da koriste
metode analize poslovanja restorana.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojmovne osnove restoraterstva.-1 dio
2. Pojmovne osnove restoraterstva.-1l dio
3. Poslovna psihologija i poslovnost u restoraterstvu
4. Cistoéa i higijena
5. Ugostiteljsko poznavanje pica i Zivotnih namirnica
6.  Ugostiteljsko usluzivanje
7. Pismene ponude konzumacije jelai pi¢a
_Osnoy ne tematske 8. Nacini i tehnike usluZivanja redovnih obroka
jedinice 9. Nacini i tehnike usluzivanja u baru svih vrsta pica
10. Nadini i tehnike pripreme jela pred gostom
11. Organizacija i tehnika usluzivanja svecanih prijema
12. Organizacija i usluzivanje jela i pi¢a u ugostiteljskim objektima na prevoznim sredstvima
13. Nadini i tehnike usluZivanja konzumacije jela i pi¢a u etaznom servisu
14. Registrovanje poslovnih promjena u restoraterstvu
15. Normativi i kalkulacije cijena konzumacije hrane i pi¢a
Osnovna literatura :
Literatura 1. Mirko Lon&ar: Restoraterstvo

2. Mirko Loncar: Normativi i kalkulacije formiranja cena ugostiteljskih usluga




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UPRAVLJANJE KVALITETOM U TURIZMU I HOTELIJERSTVU
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta OBAVEZAN Kod 12-132 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Razumijevanje kvalitete i savladavanje teorije i prakse upravljanja kvalitetom u tirozmu i hotelijerstvu i
implementacija sistema kvalitete u praksu.

Ishod ucenja

Student ¢e nakon poloZenog ispita biti u stanju:

- interpretirati teoriju upravljanja kvalitetom

- interpretirati i primijeniti sistem upravljanja kvalitetom u turisti¢ka i hotelska preduzeca i turisticku
destinaciju

- analizirati vaznost kvalitete u postizanju konkurentske prednosti

- opisati i objasniti uticaj kvalitete na zadovoljstvo gosta

- opisati i objasniti prednosti koje se postizu implementacijom sistema kvalitete

- opisati i objasniti standarde u turizmu i njihov uticaj na kvalitetu turistickih usluga

- opisati i usporediti specifi¢nosti upravljanja kvalitetom za razlicite turisticke destinacije

- primijeniti metode pobolj$anja procesa

- izmjeriti i ocijeniti kvalitetu destinacije i turistickog proizvoda
opisati i objasniti hotelske standarde i njihov uticaj na kvalitetu hotelskih usluga.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Definicija kvalitete.

Elementi kvalitete i rangiranje.

Kvaliteta i zadovoljstvo turista i gosta.

Kvaliteta i konkurentnost.

Historijski razvoj TQM-a.

Pojam i znacenje TQM-a.

Osiguranije i prac¢enje kontinuiranih poboljsanja.
Upravljanje potpunom kvalitetom u turizmu i hotelijerstvu.
Standardi u turizmu.

10. Hotelski standardi.

11. Standardi i kvaliteta hotelskih usluga.

12. Implementacija TQM-a u turisti¢ka i hotelska preduzeca.
13. Upravljanje kvalitetom turisti¢ke destinacije (IQM).

14. Specifi¢nosti IQM-a za razlidite turisticke destinacije.

15. Mijerenje i ocjenjivanje kvalitete destinacije i turisti¢kog proizvoda.

©oOoNOOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura :




1. Avelini Holjevac, 1., Upravljanje kvalitetom u turizmu i hotelskoj industriji, Fakultet za turisticki i
hotelski menadZment, Opatija, 2002. (odabrana poglavlja)

Dodatna literatura :

1. Oakland, J. S., Total Quality Management — Text with Cases, Elsevier Butteworth-Heinemann, Oxford,

2003.

2. Amanual for evaluating the quality performance of tourist destinations and services, European
Communities, Luxembourg, 2003.

3. Juran, J. M., Gryna, F. M., Planiranje i analiza kvalitete, Trece izdanje, Mate, Zagreb, 1999.

4. King, J. H., Cichy, R. F., Managing for Quality in the Hospitality Industry, Pearson- Prentiss
Hall, Upper Saddle River, New Jersey, 2005.

5. Towards quality urban tourism — Integrated quality Management (IQM) of urban tourist destinations,
European Comission, Brussels, 2000.

6. Towards quality coastal tourism —Integrated quality Management (IQM) of coastal tourist destinations,
European Comission, Brussels, 2000.

7. Towards quality rural tourism —Integrated quality Management (IQM) of rural tourist destinations,
European Comission, Brussels, 2000.

8. Besterfield, D. H., Besterfield-Michna, C., Besterfield, G. H., Besterfield-Sacre, M, Total Quality

Management, Third Edition, Prentice Hall, New Jersey, 2002.
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMSKIRAZVOJ
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-19 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je razviti teorijska i prakti¢na saznanja vezana uz planiranje i upravljanje lokalnim ekonomskim
razvojem, a u pravcu jacanja njegove konkurentnosti i povecanja jednakosti.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moci da procijene koji su to faktori ekonomskog razvoja, da primjenjuju teorije ekonomskog
razvoja, da odrede ciljeve i strategije, da znaju koji su to svjetski ekonomski faktori i pokazatelji.
Biti ¢e sposobni da izrade lokalni plan razvoja i strategija, te da analiziraju makroekonomske pokazatelje.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Globalna perspektiva
2. Komparativni razvoj
3. Klasi¢ne teorije ekonomskog razvoja
4. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
5. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
6. Siromastvo, nejednakost i razvoj
Osnovne tematske 7. Ljudsk! kap!tali obrazovanje | zdravlje u ekonomskom razvoju
s 8. Ljudski kapital: obrazovanje i zdravlje u ekonomskom razvoju
jedinice 9.  Preobrazaj poljoprivrede i ruralni razvoj
10. Okolis i razvoj
11. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
12. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
13. Debata o trgovinskoj politici: promocija izvoza, supstitucija uvoza i ekonomske integracije
14. Strane finansije, investicije i pomo¢: kontroverze i $anse
15. Neka pitanja za XXl stoljece
Osnovna literatura
1. Todaro, P. M. & Smith, C. S., Ekonomski Razvoj, deveto izdanje, Pearson, Harlow
Dodatna literatura:
Literatura 1. Osmankovi¢, J.& HoSo, J., Medunarodni problem i politike - trgovina, integracije i TNC, Ekonomski

fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2010.
2. Osmankovi¢, J.& Nikolajev, A., Humani razvoj, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2010.
3. Materijali s nastave
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO KOMUNICIRANJE
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod [2-35 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je predmeta omoguditi studentima sticanje temeljnih kompetencija iz podru¢ja usmenog i pisanog
poslovnog komuniciranja, odnosno kako pravilno komunicirati, pisati, voditi poslovne razgovore i sli¢no.
Takoder, studenti ¢e nauciti procese planiranja komuniciranja, saznati znacaj kreativnosti i glavnih
komunikacijskih sredstava i medijima. Poseban se naglasak stavlja na potrebu integriranog komuniciranja.

Ishod ucenja

Studenti ¢e biti sposobni pratiti stru¢nu literaturu na BHS i stranim jezicima, pripremiti i samostalno
odrzati prezentacije stru¢noj i op¢oj publici, te kriticku evaluaciju prezentirane stru¢ne teme. Studenti ¢e
znati uspjesno komunicirati s klijentima, korisnicima i kolegama na verbalan i pisani na¢in uz primjenu
odgovarajuce terminologije ukljucujudi i sposobnost komunikacije o struci na stranom jeziku.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Opcenito o (poslovnom) komuniciranju i kulturi telefonskog komuniciranja
2. Pravila uljudnog ponasanja u usmenom poslovnom komuniciranju
3. Pisano komuniciranje
4. Neverbalno komuniciranje
5. Elektronicko on-line komuniciranje
6. Razlike u medunarodnom poslovnom komuniciranju
7. Propaganda kao slozeni oblik (trzi$nog) komuniciranja
Osnovne tematske 8. Poslovna etika - polaziste razvijenog poslovnog komuniciranja; Upravljanje vremenom u poslovnom
jedinice komuniciranju
9.  Poslovni protokol za male i velike prigode; Odijevanje: ¢ini li odijelo poslovnog ¢ovjeka?
10. Poslovni ru¢ak kao poslovni dogadaj; U restoranu tvrtke i na sluzbenom putu
11. Zdravlje poslovnog ¢ovjeka; Umijece ophodenja na radnome mjestu
12. Poslovna sekretarica na vjetrometini poslovanja; Kultura salterskog poslovanja
13. Umijece prodavanja i savrseni trgovac
14. Poslovno ponasSanje u cestovnom i zranom prometu; U servisima i usluznim djelatnostima
15. Kultura pona$anja u obrtnistvu i malim tvrtkama
Osnovna literatura
1. Eduard Osredecki, Poslovno komuniciranje & Poslovni bonton, Naklada Edo, Samobor - Zagreb, (bilo
. koja godina naklade)
Literatura

2. Nenad Brki¢, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet Univerziteta u Sarajevu,
Sarajevo, 2003.




Dodatna literatura:

1. Eduard Osredecki, Umijece telefoniranja & telemarketing, Naklada Edo, Samobor - Zagreb, (bilo koja
godina naklade)

2. Dragutin Vracar, Strategije trZiSnog komuniciranja, tree izdanje, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 1999.

3. Preporucene internetske stranice, struéni i znanstveni ¢asopisi te drugi izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEORIJA I POLITIKA CIJENA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-64 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Teorija i politika cijena je da uvede studente u osnovne postulate formiranja cijena, njihove
funkcije na trzistu, kao i da im objasni znadaj pazljivog formiranja cijena u uslovima trzisne privrede.
Poseban naglasak se daje na razumijevanje funkcije cijena, programa i metoda formiranja istih.

Pored prethodnog za daljnje izu¢avanje ekonomije bitno je shvatiti pojam politike cijena kao i vrste cijena,
te u kojoj su korelaciji sa ostalim elementima esencijalnim za funkcionisanje kompanije u uslovima trzisne
privrede.

Znanje:
. Znanje o programima formiranja cijena;
. Objasniti osnovne karakteristike cijena;
. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente cijena;
Ishod ucenja . Znanje o odredenim metodama formiranja cijena.
Sposobnosti:
. Samostalno primijetiti prilike u kojima odredena politika cijena moze maksimizirati rezultate ;
. Rjesenje konkretnih problema u praksi.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacin organizacije % diskusije ) 10%
: . ¢esce U ocjeni (%):
nastave i vrednovanja T 1 Kolokvi] 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam cijena i pojam politike cijena

Vrsta i funkcije cijena

Teorija vrijednosti i teorija cijena

Faktori cijena

TrZi$na cijena

Struktura cijena

Relativni odnos cijena proizvoda i usluga;Vertikalni i horizontalni odnos cijena
Nivo cijena, indeksi cijena i sastav cijena

Metode odredivanja cijena

10. Mijerilai subjekti odredivanja cijena

11. Politika cijena za razli¢ite faze zivotnog ciklusa proizvoda
12. Elasti¢nost cijena i tacka pokrica

13. Struktura troskova malih i srednjih preduzeca

14. Politika internih i eksternih cijena

15. Kakav je odnos cijena i trzista u politici cijena

©oOoNOT WM




Literatura

Osnovna literatura

1. Jusufranié, I., MenadZerska ekonomija, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2012.

2. Predavanja iz nastavnog predmeta "Teorija i politika cijena" — prof. dr Ibrahim Jusufrani¢, Ekonomski
fakultet, Internacionalni univerzitet Travnik

Dodatna literatura:

1. Kolter, Ph., Upravljanje cijenama u preduzecu, Mate, Zagreb, 2001.

2. Rocco, F., Marketinsko upravljanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2000.

3. Crnkovi¢, L., Upravljanje cijenama, skripta, Ekonomski fakultet Osijek, 2008.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KANALIDISTRIBUCIJE
Goama T Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-57 ECTS krediti 7
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente s osnovnim konceptima i prakti¢nim znanjima iz podrucja upravljanja kanalima

distribucije. To ¢e se uciniti temeljem savladavanja tri osnovna podrugja:

Osnovni pojmovi i terminologija marketinskih kanala

Povezivanje teorijskih koncepata s poslovnom praksom distribucije u preduze¢ima

Analiza i identifikacija razli¢itih strategija stvaranja konkurentske prednosti putem marketinskih
kanala.

Ishod ucenja

Na osnovu predavanja iz ovog predmeta, studenti mogu da savladaju osnovne pojmove i termine vezane za
marketing, marketinske kanale. Naugenu teoriju mogu lako da povezu da poslovnom praksom distribucije u
firmi. Takoder, mogu da nauce koje su to strategije i prednosti marketinskih kanala.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1.  exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Stasu kanali distribucije: definicija i historijski razvoj
2. Vrste, struktura i organizacija kanala distribucije
3. Strategijadistributivnih kanala
4.  Oblikovanje i izbor kanala distribucije
5. Dinamika kanala: vodstvo, sukob i saradnja
6. Elementi marketinskog miksa u kanalima distribucije
Osnovne tematske 7. Vrednov_anje kangla distribu_cije_ -
o 8. Trendovi u razvoju kanala distribucije
jedinice 9. Pravnai eti¢ka pitanja u kanalima distribucije
10. Maloprodajno poslovanje
11. Marketinske odluke u maloprodaji
12. Veleprodajno poslovanje
13. Elektronski kanali distribucije
14. FranSize
15. Upravljanje fizickom distribucijom (logistikom)
Osnovna literatura
1.  Grupa autora (redaktor Tihi, B.), Osnovi marketinga, 2. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Literatura

Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 1999., 12. Poglavlje — "Distribucija", str. 257-314.

Dodatna literatura:




Bratko, S., Prodaja, Narodne novine, Zagreb, 1996., - VI dio: "Fizi¢ka distribucija", str. 311-344.
Coughlan, A.T., Anderson, E., Stern, L W., El-Ansary, A.l., Marketing Channels, 6. izdanje,

Prentice Hall, New Jersey, 2001.

Materijali s nastave
Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INVESTICIJA | PROJEKATA
Goama Tt Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod 12-30 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Sticanje znanja iz oblasti s posebnim naglaskom na:
Pojam i znacaj investicija. Vrste investicija. Planiranje investicija. Organizacija procesa investicija.

Realizacija investicija. Investiciono vrednovanje. Ekonomsko vrednovanje projekata. Ekolosko

vrednovanje.

Znanje:

. znanja oanalizi, planiranju, organizaciji, nadziranju i kontroli razvoja menadzmenta i

investicijskih projekata,

. samostalno vrsiti evidenciju toka razvoja investicija,

Ishod ucenia . vc_>diti projekat u cjelosti.
Y Sposobnosti:

. Primjena osnovnih operacija u upravljanju projektima,

. Uz pomo¢ menadzera voditi investicije projekata,

. Samostalno ispravljati nenamjerne greske,

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-Dces¢e u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Planiranje investicija preduzeca

Kriterijumi investicija

Pojam i vrste investicija u preduzecu

Tehnika izrade investicionih projekata
Predinvesticiona studija.

Idejni projekat

Investicioni program, prethodna studija opravdanosti
Donosenje investicione odluke

. Glavni projekat.

10. Procjenarizika

11. Portfolio koncept

12. Metode ocjene efekata investicija (staticke metode, dinamicke metode, procjena vjerovatnoée)
13. Upravljanje projektima u preduzecu

14. Projektni menadzment

15. Ekonomski vijek projekta

©oNoOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura




1.

Alihodzi¢ Asib, Alihodzi¢ Almir, SilajdZi¢ Nasir, MenadZment investicija i projekata,
Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2010.

Dodatna literatura:

1.

Ibrahim Jusufrani¢, Vrednovanje i upravljanje projektima u preduzeéu




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT KVALITETOM
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod 12-68 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente sa osnovnim nacelima upravljanja kvalitetom. Ukazati na
moguénosti upotrebe alata za upravljanje kvalitetom u organizacijama. Stjecanje
teoretskih i prakticnih znanja iz oblasti novog koncepta kvalitete i njenog utjecaja na
odrzivu konkurentsku prednost i u¢inkivitost organizacije. Upoznavanje sa zahtjevima
medunarodbnih standard/sistema. Upoznavanje sa TQM-m.

Ishod ucenja

Ovladati temeljnim metodama i postupcima koji omoguéavaju odredivanje potreba za
primjenom upravljanja kvalitetom u poslovnim sistemima prema standardiziranim
menadzment Sistemima.

Ishodi obrazovanja - ste¢ena znanja:

Studenti ¢e biti osposobljeni za razumijevanje standardiziranih menadzment sistema i
njihovu primjenu u praksi.

Prakti¢na primjena raznovrsnih metodologija, alata i tehnika obvladavanjem
kvalitetom.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja
rada studenta

1. ex katedra 60%
2. vijezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. 1 kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. HISTORIJA KVALITETE
Hronoloski razvoj kvalitete
Gurui kvalitete
Sli¢nosti i razlike u pristupu upravljanja kvalitetom
2. RAZVOJ | DEFINIRANJE KVALITETE
Definiranje kvalitete
Definiranje kvalitete na osnovu pet kriterija
Dimenzije kvalitete proizvoda po Garvinu
3. Kvaliteta u savremenim uvjetima poslovanja
Kvaliteta kao strateski cilj i faktor konkurentnosti




Konkurentske strategije i kvaliteta
Utjecaj kvalitete na unaprjedenje profita
Priprema za | parcijalni ispit
4. | parcijalni ispit
Utjecaj kvalitete na pokazatelje uspjeSnosti
Produktivnost i kvaliteta
Ekonomi¢nost i kvaliteta
Rentabilnost i kvaliteta
5. Kontrola kvalitete
Proces kontrole kvalitete
Vrste kontrole kvalitete
6. Osiguranje kvalitete
Upravljanje kvalitetom
7. OSNOVNE POSTAVKE UPRAVLJANJA KVALITETOM
Kontinuirano unaprjedivanje kvalitete
PDCA krug
Kaizen — kontinuirano unaprjedivanje
Crosbyjev program unaprjedivanja kvalitete
Krugovi kvalitete
8. Op¢i proces unaprjedivanja kvalitete
Zadovoljstvo kupaca/potrosaca
Kano model
Procesni pristup
9. UTJECAJ KVALITETE NA POSLOVNI REZULTAT
Kvaliteta i poslovanje
Troskovi kvalitete
Kvaliteta i konkurentnost
10. SISTEMI UPRAVLJANJA KVALITETOM
Sistem menadzmenta kvalitete norma 1SO 9000
Priprema za Il parcijalni ispit
11. Il parcijalni ispit
POTPUNO UPRAVLJANJE KVALITETOM - TOTAL MANAGEMENT
(TQM)
Definiranje TQM-a
Razlike izmedu tradicionalnog pogleda na kvalitetu i gledista TQM-a
12. Nacela TOM-a
Promjena organizacijske kulture u kulturu TQM-a
Implementacija TQM-a
13. Sest sigma (Six sigma)
Lean menadzment
14. ALATI, TEHNIKE | METODE ZA UPRAVLJANJE KVALITETO
Alati za upravljanje kvalitetom
Novi alati za upravljanje kvalitetom
15. Tehnike i metode kvalitete

Osnovna literatura

1. Besié C., Dordevi¢ D., Tamamovié P., 2013, Menadzment kvaliteta, Internacionalni univerzitet Travnik
2. lvancevich, .M. Et.al.. 1996. Management — quality and competitiveness, Irwin, lllinois.

3. Juran, J.M., Gryna, F.M. 2009. Planiranje i analiza kvalitete, 3. 1zdanje. Zagreb: Mate, d.o.o.

4. Janjusi¢, D. 2011. MenadZment kvaliteta. Novi Sad: Cekom books.

5. E. Huseinagi¢, 2017. MenadZment kvalitetom, skripta za internu upotrebu. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik.

Literatura




Dodatna literatura:

1.

Avelini-Holjevac, I., 2002. Upravijanje kvalitetom u turizmu i hotelskoj industriji. Opatija: Fakultet za
turisticki i hotelski menadZment.

Heleta., M.N. 2010. TQM modeli izvrsnosti i integrisani menadZment sistemi. Beograd: Zavod za
udzbenike, Beograd.

Alihodzi¢, A., 2009. Standardizacija menadZment kvaliteta. Sarajevo: Internacionalni univerzitet
Philip Noel Baker.

E. Huseinagic | saradnici. 2017. Leksikon menadZmenta. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNAETIKA
Goama Tt Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod | 2-69 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovi cilj predmeta Poslovna etika jeste da predstavi sistemati¢an, integralan pristup izu¢avanju oblasti
poslovne etike prezentirane na informativan i pou¢an nacin.
Predmet Poslovna etika isti¢e da je etika ono $to povezuje sve dijelove biznisa, kao i da je sastavni dio
mnogih poslovnih aktivnosti. U samom predmetu predstavljeni su brojni elementi i dimenzije poslovne
etike: od makro-razmatranja etike kao moralnog temelja ekonomskih sistema do takvih mikro-pitanja kao
$to su da li zaposleni imaju potrebne kompjutere na svojim radnim mjestima.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nakon poloZenog ispita biti sposobni:
1. pravilno definirati vazne pojmove poslovne etike, kako bi se znali kriti¢ki odrediti prema moralu i

vrijednostima

2. pravilno postaviti pozitivne poslovne ciljeve te eti¢ki razmatrati i analizirati postavljene poslovne

ciljeve

3. usporediti razne eticke kodekse ponasanja u poslovnom svijetu, te kriticki analizirati eti¢ko-moralne

dileme s kojima se svakodnevno suocavaju preduzeéa i njihovi menadZeri, ali i sve veci broj

pojedinaca

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Nadin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée U ocjent (%):

1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavag
1. Uvod u poslovnu etiku
2. Moralno postupanje u poslovanju
3. Pravdai ekonomski sistemi I dio
4.  Pravda i ekonomski sistemi Il dio
5. Korporacije, poslovna etika i moralnost.
6. Finansije, restruktuiranje i investiranje | dio
Osnovne tematske 7. F!nansije, rta_st_rulgtuirvanje i in\{estiranje Il dio
.. 8.  Sigurnost, rizik, i zastita okoline.
jedinice 9. Marketing, oglasavanje i istinitost u predstavljanju.
10. Prava radnika: zaposljavanje, place i sindikati | dio
11. Prava radnika: zaposljavanje, place i sindikati Il dio
12. Informacije i ra¢unari
13. Interneti biznis
14. Poslovna etika u medunarodnom biznisu
15.  Moralni standardi u medunarodnom biznisu

Literatura

Osnovna literatura




1. Klopi¢, R., Poslovna etika, Mostar, 2005.

Dodatna literatura:

1. Bebek, B., Kolumbi¢, A., Poslovna etika, Sinergija, Zagreb, 2000.
2. Drummond, J., Poslovna etika, Prevod, Clio, Beograd, 2001.

3. DeGeorge, R., Business Ethics, Prentic Hall, 2006.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPEDICIJA | LOGISTIKA
Goama T Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-55 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi proucavanja S$pedicije i logistike odnose se na definisanje temeljnih logisticko-
distribucijskih pojmova (mjesto logistike u marketing miksu, logistika u procesu upravljanja

marketingom, znacaj logistike u zreloj grani), analiza logistickih procesa (proces dodavanja vrijednosti,
prevazilazenje organizacionih granica), analiza ukupnih troskova, savremeni logisti¢ki koncepti (servis
potrosaca, upravljanje lancem snabdijevanja) i sl.

Ishod ucenja

Nakon $to poloze ispit studenti ¢e biti u stanju da razumiju problematiku savremenih strategija upravljanja
poslovnim procesima, znacenja sistemskog pristupa upravljanju i mjerenju u¢inaka pojedinih poslovnih
rjeSenja unutar logistickog sistema.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Logistika i niva filozofija kvaliteta usluga.
2. Sustina logistike.
3. Funkcionalni aspekti logistike.
4. Ekonomska funkcija logistike.
5. Performanse logistickih sistema i kvaliteta usluge.
6. Kvalitet logistickih sistema.
7. Kvalitet logisticke usluge u funkciji kvaliteta proizvoda.
Osnovne tematske 8.  Specifi¢nost izmjeritelja strukture kvaliteta logisticke usluge.
jedinice 9. Jedinstveni pokazatelji kvaliteta usluge sa aspekta kvaliteta procesa transporta.
10. Bitne razlike u definisanju kvaliteta usluga od kvaliteta proizvoda.
11. Savremeni postupci i tehnike analize kvaliteta logistickih procesa i lanaca.
12. Poboljsanje logistic¢kih procesa kroz analizu kvaliteta usluga.
13. Savremeni zahtjevi u oblikovanju i razvoju logistickih sistema u funkciji obezbjedenja kvaliteta
usluge.
14. Reverznalogistika
15. Zelenalogistika
Osnovna literatura
1. Jusufrani¢, I., Besi¢, C., Poslovna logistika, Fakultet za privrednu i tehnicku logistiku, Travnik, 2009.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Samanovié, J., Prodaja-Distribucija-Logistika, Ekonomski fakultet, Split, 2009.
2. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, Aca System, Sarajevo, 2005.




3.  Segetlija, Z., Uvod u poslovnu logistiku, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet ,
Osijek, 2008.
4.  Materijali s nastave




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STRATESKIMENADZMENT
Goama Tt Status
Semestar Vv nredmeta OBAVEZAN Kod 12-33 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta je informirati studente o ulozi i znacaju strateSkog menadzmenta U
upravljanju organizacijama, procesima i ljudima. Takoder, cilj je razviti prezentacijske
vjeStine, sposobnost kritiCkog dijaloga i sposobnost donosenja poslovnih odluka.
Kolegij omoguéava razvoj specificnih i op¢ih kompetencija. Studenti ¢e nakon
odslusanog Kkolegija biti u stanju razlikovati strategiju od strateSkog menadZmenta iz
razli¢itih perspektiva, analizirati slu¢ajeve iz poslovne prakse (s obzirom na unutarnje i
vanjsko okruzenje, resurse, prilike, prijetnje, snage i slabosti,...). Bit ¢e u moguénosti
ponuditi alternativne pravce rjeSavanja strateSkih izvora te procijeniti koristi i rizike
svih alternativnih rjeSenja te preporuditi najbolje rjeSenje kao i ocjenu te vrjednovanje
odabrane strateske alternative.

Cilj predmeta

Znanje:

- Kiriti¢ki promiSljati 0 znaéaju strateSke orijentacije;

- Analizirati i kriti¢ki promi$ljati 0 koncepciji temeljnih oslonaca konkurentskih
prednosti | izvora konkurentskih prednosti;

- Razumijeti i interpretirati vezu izmedu temeljnih oslonaca konkurentskih
prednosti, generi¢kih strategija troSkovnog vodstva,  diferencijacije i
fokusiranja i korporativnih strategija;

Sposobnosti:

- Spoznati i analizirati interakciju izmedu implementacije  strateSkih
opredjeljenja i organizacijske strukture;

- Kreirati strateski plan za konkretnu organizaciju;

- Uz pomo¢ menadzera voditi strateSke planove;

- Samostalno ispravljati nenamjerne greske;

- Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Ishod ucenja

Opis aktivnosti (%):

1. ex katedra 60%

2. vjezbe 30%

. L 3. diskusije 10%
Nadin organizacije — —— .
nastave i vrednovanja Utesce u OCJ.?m (%):

rada studenta L1 kOIOkV”.. 30%

2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju Sala opremljena kompjuterom i projektorom.




nastave

Osnovne tematske
jedinice

1. UVOD U STRATESKI MENADZMENT
Sta je strateSki menadZment
Geneza strateSkog menadZmenta
2. Definiranje strate§kog menadZmenta
Osnovni atributi strate§kog menadZmenta
3. Proces strateSkog menadZmenta
STRATESKA ANALIZA
Analiza okruZenja
Osnove analize okruZenja
Poslovno okruZenje
Analiza eksternog okruzenja
Analiza internog okruzenja
Kreiranje misije, vizije i ciljeva
Priprema za | parcijalni ispit
9. | parcijalni ispit
FORMULIRANJE STRATEGIJE
Strategija u funkciji stvaranja i odrzavanja konkurentske prednosti
10. Funkcionalne strategije
Konkurentske strategije
Korporativne strategije
Medunarodne strategije
11. IMPLEMENTACIJA STRATEGIJE
Strateska kontrola
Priprema za Il parcijalni islit
12. 11 parcijalni ispit
Korporativno upravljanje
Stvaranje efektivnih organizacijskih struktura
13. STRATESKO LIDERSTVO KAO [IZAZOV  DANASNJOSTI
BUDUCNSOTI
Liderstvo
14. Razvoj ,organizacije koja uci
Eti¢ki ispravno poslovanje
15. Upravljanje inovacijama

e

o N o o

Literatura

Osnovna literatura:

1. Huseinagi¢, Strateski menadzment, Internacionalni univerzitet Travnik u Travnik,
2020.

2.E. Huseinagi¢, 2017. Strateski menadzment — skripta za internu upotrebu. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.

3.M. Bublei dr.,1997. Strategijski Management. Split: Sveuciliste u Splitu, Ekonomski
fakultet, Split.

4.R. D. Stacey, 1993. Strateski menadzment i organizacijska dinamika. Zagreb: Mate,
d.o.o.




Dodatna literatura:
1.E. Huseinagic¢ i sar. Leksikon menadzmenta. Travnik: Internacionaoni univerzitet

Travnik.
2.Materijali s nastave;
3.Preporuceni internet izvori.
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet EKONOMSKIRAZVOJ
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-19 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je razviti teorijska i prakti¢na saznanja vezana uz planiranje i upravljanje lokalnim ekonomskim
razvojem, a u pravcu jacanja njegove konkurentnosti i povecanja jednakosti.

Ishod ucenja

Studenti ¢e moci da procijene koji su to faktori ekonomskog razvoja, da primjenjuju teorije ekonomskog
razvoja, da odrede ciljeve i strategije, da znaju koji su to svjetski ekonomski faktori i pokazatelji.
Biti ¢e sposobni da izrade lokalni plan razvoja i strategija, te da analiziraju makroekonomske pokazatelje.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Globalna perspektiva
2. Komparativni razvoj
3. Klasi¢ne teorije ekonomskog razvoja
4. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
5. Savremeni modeli razvijenosti i nerazvijenosti
6. Siromastvo, nejednakost i razvoj
Osnovne tematske 7. Ljudsk! kap!tali obrazovanje | zdravlje u ekonomskom razvoju
s 8. Ljudski kapital: obrazovanje i zdravlje u ekonomskom razvoju
jedinice 9.  Preobrazaj poljoprivrede i ruralni razvoj
10. Okolis i razvoj
11. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
12. Donosenje razvojnih politika i uloga trzista, drzave i gradanskog drustva
13. Debata o trgovinskoj politici: promocija izvoza, supstitucija uvoza i ekonomske integracije
14. Strane finansije, investicije i pomo¢: kontroverze i $anse
15. Neka pitanja za XXl stoljece
Osnovna literatura
1. Todaro, P. M. & Smith, C. S., Ekonomski Razvoj, deveto izdanje, Pearson, Harlow
Dodatna literatura:
Literatura 1. Osmankovi¢, J.& HoSo, J., Medunarodni problem i politike - trgovina, integracije i TNC, Ekonomski

fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2010.
2. Osmankovi¢, J.& Nikolajev, A., Humani razvoj, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2010.
3. Materijali s nastave
4. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)
3. Marketinske odrednice (Marketing i drustvo, Globalno trziste)
4. Trzista (Trzista Krajnje potro$nje)
Osnovne tematske 5.  Trzista (Trzista poslovne potrosnje)
jedinice 6 Trzista (Marketinska istraZivanja)
7
8
9
1

0. Proizvod (Razvoj novih proizvoda)




11.
12.
13.
14.
15.

Proizvod (Marketing usluga)

Cijena (Odredivanje cijena)

Promacija (Strategija i integrirana marketing komunikacija)
Promocija (Oglasavanje, unapredenje i 0dnosi s javnoscu)
Distribucija (Upravljanje marketinskim kanalima)

Literatura

Osnovna literatura

1

P. Kotler,V. Wong,J. Saunders,G. Armstrong, Osnovi Marketinga, Cetvrto europsko izdanje, Mate,
Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.
3.

1. Tihi, B., Cici¢, M., Brki¢, N., redaktori, Marketing, Treée izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

2. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B., Osnove marketinga, Drugo izdanje, Advesta, Zagreb, 2004.

3. Milisavljevi¢, M., Mari¢i¢, B., Gligorijevi¢, M., Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 2004.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar 1" nradmeta OBAVEZAN Kod 12-13 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim instrumentima (tehnikama) poslovnih finansija,
prihvatanje finansijske funkcije kao profitabilne djelatnosti privrednog subjekata.

Ishod ucenja

Studenti ¢e koristeci procese ukamacivanja i diskontovanja razumjeti vremensku vrijednost novca. Moci ée
da kvantifikuju odnos rizika i prinosa investicija. Razumjet ¢e odnos finansijske i ostalih poslovnih
funkcija u preduzeéu. Spoznati osnovna znanja o efikasnosti investicijskih projekata i osnovnih metoda
njihovog vrednovanja. Razumjeti tokove sredstava u poslovnim procesima i meduovisnost upravljanja
sredstvima kao i moguce izvore finansiranja.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod i znacaj poslovnih finansija.
2. Vremenska vrijednost novca.
3. Rizikineizvjesnost I dio.
4. Rizikineizvjesnost Il dio.
5. Finansijska funkcija.
6. Finansijska politika.
Osnovne tematske 7. Pravilafinansiranja | dio.
o 8.  Pravila finansiranja Il dio.
jedinice 9. lzvori finansiranja | dio.
10. Izvori finansiranja Il dio.
11. Struktura kapitala i efekat poluge.
12. Finansijska analiza | dio.
13. Finansijska analiza Il dio.
14. Finansijsko planiranje | dio.
15. Finansijsko planiranje 1l dio.
Osnovna literatura
1. Rov¢anin, A., Upravljanje finansijama, IV dop. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Njuhovi¢, Z., Sain, Z., Poslovne finansije, Sarajevo, 2003.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO KOMUNICIRANJE
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod [2-35 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Cilj je predmeta omoguditi studentima sticanje temeljnih kompetencija iz podru¢ja usmenog i pisanog
poslovnog komuniciranja, odnosno kako pravilno komunicirati, pisati, voditi poslovne razgovore i sli¢no.
Takoder, studenti ¢e nauciti procese planiranja komuniciranja, saznati znacaj kreativnosti i glavnih
komunikacijskih sredstava i medijima. Poseban se naglasak stavlja na potrebu integriranog komuniciranja.

Ishod ucenja

Studenti ¢e biti sposobni pratiti stru¢nu literaturu na BHS i stranim jezicima, pripremiti i samostalno
odrzati prezentacije stru¢noj i op¢oj publici, te kriticku evaluaciju prezentirane stru¢ne teme. Studenti ¢e
znati uspjesno komunicirati s klijentima, korisnicima i kolegama na verbalan i pisani na¢in uz primjenu
odgovarajuce terminologije ukljucujudi i sposobnost komunikacije o struci na stranom jeziku.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Opcenito o (poslovnom) komuniciranju i kulturi telefonskog komuniciranja
2. Pravila uljudnog ponasanja u usmenom poslovnom komuniciranju
3. Pisano komuniciranje
4. Neverbalno komuniciranje
5. Elektronicko on-line komuniciranje
6. Razlike u medunarodnom poslovnom komuniciranju
7. Propaganda kao slozeni oblik (trzi$nog) komuniciranja
Osnovne tematske 8. Poslovna etika - polaziste razvijenog poslovnog komuniciranja; Upravljanje vremenom u poslovnom
jedinice komuniciranju
9.  Poslovni protokol za male i velike prigode; Odijevanje: ¢ini li odijelo poslovnog ¢ovjeka?
10. Poslovni ru¢ak kao poslovni dogadaj; U restoranu tvrtke i na sluzbenom putu
11. Zdravlje poslovnog ¢ovjeka; Umijece ophodenja na radnome mjestu
12. Poslovna sekretarica na vjetrometini poslovanja; Kultura salterskog poslovanja
13. Umijece prodavanja i savrseni trgovac
14. Poslovno ponasSanje u cestovnom i zranom prometu; U servisima i usluznim djelatnostima
15. Kultura pona$anja u obrtnistvu i malim tvrtkama
Osnovna literatura
1. Eduard Osredecki, Poslovno komuniciranje & Poslovni bonton, Naklada Edo, Samobor - Zagreb, (bilo
. koja godina naklade)
Literatura

2. Nenad Brki¢, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet Univerziteta u Sarajevu,
Sarajevo, 2003.




Dodatna literatura:

1. Eduard Osredecki, Umijece telefoniranja & telemarketing, Naklada Edo, Samobor - Zagreb, (bilo koja
godina naklade)

2. Dragutin Vracar, Strategije trZiSnog komuniciranja, tree izdanje, Ekonomski fakultet Beograd,
Beograd, 1999.

3. Preporucene internetske stranice, struéni i znanstveni ¢asopisi te drugi izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEORIJA I POLITIKA CIJENA
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-64 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta Teorija i politika cijena je da uvede studente u osnovne postulate formiranja cijena, njihove
funkcije na trzistu, kao i da im objasni znadaj pazljivog formiranja cijena u uslovima trzisne privrede.
Poseban naglasak se daje na razumijevanje funkcije cijena, programa i metoda formiranja istih.

Pored prethodnog za daljnje izu¢avanje ekonomije bitno je shvatiti pojam politike cijena kao i vrste cijena,
te u kojoj su korelaciji sa ostalim elementima esencijalnim za funkcionisanje kompanije u uslovima trzisne
privrede.

Znanje:
. Znanje o programima formiranja cijena;
. Objasniti osnovne karakteristike cijena;
. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente cijena;
Ishod ucenja . Znanje o odredenim metodama formiranja cijena.
Sposobnosti:
. Samostalno primijetiti prilike u kojima odredena politika cijena moze maksimizirati rezultate ;
. Rjesenje konkretnih problema u praksi.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacin organizacije % diskusije ) 10%
: . ¢esce U ocjeni (%):
nastave i vrednovanja T 1 Kolokvi] 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Pojam cijena i pojam politike cijena

Vrsta i funkcije cijena

Teorija vrijednosti i teorija cijena

Faktori cijena

TrZi$na cijena

Struktura cijena

Relativni odnos cijena proizvoda i usluga;Vertikalni i horizontalni odnos cijena
Nivo cijena, indeksi cijena i sastav cijena

Metode odredivanja cijena

10. Mijerilai subjekti odredivanja cijena

11. Politika cijena za razli¢ite faze zivotnog ciklusa proizvoda
12. Elasti¢nost cijena i tacka pokrica

13. Struktura troskova malih i srednjih preduzeca

14. Politika internih i eksternih cijena

15. Kakav je odnos cijena i trzista u politici cijena

©oOoNOT WM




Literatura

Osnovna literatura

1. Jusufranié, I., MenadZerska ekonomija, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2012.

2. Predavanja iz nastavnog predmeta "Teorija i politika cijena" — prof. dr Ibrahim Jusufrani¢, Ekonomski
fakultet, Internacionalni univerzitet Travnik

Dodatna literatura:

1. Kolter, Ph., Upravljanje cijenama u preduzecu, Mate, Zagreb, 2001.

2. Rocco, F., Marketinsko upravljanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2000.

3. Crnkovi¢, L., Upravljanje cijenama, skripta, Ekonomski fakultet Osijek, 2008.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet BERZANSKO POSLOVANJE | VRIJEDNOSNI PAPIRI

Goama Tt Status

Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-27 ECTS krediti 7

ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 25

Cilj predmeta

Steci saznanja o institucionalnom okviru i na¢inu funkcionisanja trzista kapitala. Steci prakti¢na iskustva o
trgovanju na berzi.

Ishod ucenja

Studenti ¢e znati ulogu berzi na finansijskim trzistima, te razliku medu njihovim pojavnim oblicima.
Uvidjet ¢e koji su to pravni i organizacijski aspekti poslovanja berzi, te ulogu i mjesto profesionalnih
posrednika na trzistu kapitala. Aktivno ¢e voditi vlastita portfolija vrijednosnih papira, te ste¢i prakti¢na
iskustva trgujuéi na berzi.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Mijesto i uloga berze na finansijskom trzistu
2. Pravni i organizacijski aspekti poslovanja berze
3. Poslovi berze i poslovi na berzi
4.  Profesionalni posrednici na berzi
5. Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja
6.  Aktivno trgovanje na berzi
Osnovne tematske 7. Berzansk! s!stem! trgovanja | s!stem! obra?una | poravnanja | dip
o 8.  Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obracuna i poravnanja Il dio
jedinice 9. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi | dio
10. Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi Il dio
11. Rizici u berzanskom poslovanju I dio
12. Rizici u berzanskom poslovanju Il dio
13. Medunarodno i pan-globalno berzansko poslovanje
14. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju | dio
15. Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju 1l dio
Osnovna literatura:
1.Vunjak, N. i Kovadevi¢, LJ., Finansijska trzista i berze, 2009.
2. Mishkin, Frederic S. | Eakin S, Stanley G., Finansijska trzista i institucije, Mate, Zagreb, 2005.
Literatura 3. Bodie, Zvi, Kane, Alexander & Marcus Alan J., Investments, McGrow-Hill, NY, 2003.

Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKIMENADZMENT
Goama T Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-28 ECTS krediti 8
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim finansijskim logikama, tehnikama i moguénostima
upravljanja finansijama.

Ishod ucenja

Studenti ¢e mo¢i analizirati finansijski sistem jedne zemlje i njegove sastavne elemente, finansijska trzista,
institucije i instrumente, vrednovati vrijednosne papire i upravljati jednostavnim portfolijem vrijednosnih
papira. Savladat ¢e principe i tehnike upravljanja gotovinom, potrazivanjima, zalihama i ostalim oblicima
tekuce imovine. Studenti ¢e biti sposobni vrednovati investicije u realnu imovinu, izracunati troSak izvora
finansiranja, analizirati efekte upotrebe poslovne i finansijske poluge. Usvojit ¢e osnovne teorije izvora
finansiranja i efekte politike dividende.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Finansijski sistem kao okvir upravljanja finansijama.
2. Upravljanje finansijama preduzeca.
3. Riziki prinos I dio.
4. Riziki prinos Il dio.
5. Pravilafinansiranja.
6. Finansijska poluga.
Osnovne tematske 7. Upravljanje potra%@vanj@ma | zal!hama | dig.
o 8. Upravljanje potrazivanjima i zalihama Il dio.
jedinice 9. Likvidnost preduzeca.
10. Oblici medusobnih plac¢anja.
11. Upravljanje kratkoro¢nim izvorima finansiranja.
12. Upravljanje dugoro¢nim izvorima finansiranja.
13. Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima.
14. Troskovi finansiranja.
15. Metode ocjene i rangiranja investicionih projekata.
Osnovna literatura:
1. Kovacevié, Lj., Vunjak, N., Upravljanje finansijama preduzecéa-poslovne finansije, 2009.
2. Van Horne J. C., Wachowicz J. M., Osnove finansijskog menadzmenta, deveto izdanje, Mate, Zagreb,
Literatura 2002.

Dodatna literatura:
1. Rov¢anin A., Upravljanje finansijama, 1V dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet, Univerzitet u
Sarajevu, 2007.




2. Materijali s nastave
3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KANALIDISTRIBUCIJE
Goama T Status
Semestar V nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-57 ECTS krediti 7
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente s osnovnim konceptima i prakti¢nim znanjima iz podrucja upravljanja kanalima

distribucije. To ¢e se uciniti temeljem savladavanja tri osnovna podrugja:

Osnovni pojmovi i terminologija marketinskih kanala

Povezivanje teorijskih koncepata s poslovnom praksom distribucije u preduze¢ima

Analiza i identifikacija razli¢itih strategija stvaranja konkurentske prednosti putem marketinskih
kanala.

Ishod ucenja

Na osnovu predavanja iz ovog predmeta, studenti mogu da savladaju osnovne pojmove i termine vezane za
marketing, marketinske kanale. Naugenu teoriju mogu lako da povezu da poslovnom praksom distribucije u
firmi. Takoder, mogu da nauce koje su to strategije i prednosti marketinskih kanala.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1.  exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Stasu kanali distribucije: definicija i historijski razvoj
2. Vrste, struktura i organizacija kanala distribucije
3. Strategijadistributivnih kanala
4.  Oblikovanje i izbor kanala distribucije
5. Dinamika kanala: vodstvo, sukob i saradnja
6. Elementi marketinskog miksa u kanalima distribucije
Osnovne tematske 7. Vrednov_anje kangla distribu_cije_ -
o 8. Trendovi u razvoju kanala distribucije
jedinice 9. Pravnai eti¢ka pitanja u kanalima distribucije
10. Maloprodajno poslovanje
11. Marketinske odluke u maloprodaji
12. Veleprodajno poslovanje
13. Elektronski kanali distribucije
14. FranSize
15. Upravljanje fizickom distribucijom (logistikom)
Osnovna literatura
1.  Grupa autora (redaktor Tihi, B.), Osnovi marketinga, 2. izd., Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Literatura

Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo, 1999., 12. Poglavlje — "Distribucija", str. 257-314.

Dodatna literatura:




Bratko, S., Prodaja, Narodne novine, Zagreb, 1996., - VI dio: "Fizi¢ka distribucija", str. 311-344.
Coughlan, A.T., Anderson, E., Stern, L W., El-Ansary, A.l., Marketing Channels, 6. izdanje,

Prentice Hall, New Jersey, 2001.

Materijali s nastave
Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPEDICIJA | LOGISTIKA
Goama T Status
Semestar \VJ nredmeta IZBORNI Kod | 2-55 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi proucavanja S$pedicije i logistike odnose se na definisanje temeljnih logisticko-
distribucijskih pojmova (mjesto logistike u marketing miksu, logistika u procesu upravljanja

marketingom, znacaj logistike u zreloj grani), analiza logistickih procesa (proces dodavanja vrijednosti,
prevazilazenje organizacionih granica), analiza ukupnih troskova, savremeni logisti¢ki koncepti (servis
potrosaca, upravljanje lancem snabdijevanja) i sl.

Ishod ucenja

Nakon $to poloze ispit studenti ¢e biti u stanju da razumiju problematiku savremenih strategija upravljanja
poslovnim procesima, znacenja sistemskog pristupa upravljanju i mjerenju u¢inaka pojedinih poslovnih
rjeSenja unutar logistickog sistema.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Logistika i niva filozofija kvaliteta usluga.
2. Sustina logistike.
3. Funkcionalni aspekti logistike.
4. Ekonomska funkcija logistike.
5. Performanse logistickih sistema i kvaliteta usluge.
6. Kvalitet logistickih sistema.
7. Kvalitet logisticke usluge u funkciji kvaliteta proizvoda.
Osnovne tematske 8.  Specifi¢nost izmjeritelja strukture kvaliteta logisticke usluge.
jedinice 9. Jedinstveni pokazatelji kvaliteta usluge sa aspekta kvaliteta procesa transporta.
10. Bitne razlike u definisanju kvaliteta usluga od kvaliteta proizvoda.
11. Savremeni postupci i tehnike analize kvaliteta logistickih procesa i lanaca.
12. Poboljsanje logistic¢kih procesa kroz analizu kvaliteta usluga.
13. Savremeni zahtjevi u oblikovanju i razvoju logistickih sistema u funkciji obezbjedenja kvaliteta
usluge.
14. Reverznalogistika
15. Zelenalogistika
Osnovna literatura
1. Jusufrani¢, I., Besi¢, C., Poslovna logistika, Fakultet za privrednu i tehnicku logistiku, Travnik, 2009.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Samanovié, J., Prodaja-Distribucija-Logistika, Ekonomski fakultet, Split, 2009.
2. Grabovac, N., Prodaja i prodajni menadZment, Aca System, Sarajevo, 2005.




3.  Segetlija, Z., Uvod u poslovnu logistiku, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet ,
Osijek, 2008.
4.  Materijali s nastave




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STRATESKIMENADZMENT
Goama Tt Status
Semestar Vv nredmeta OBAVEZAN Kod 12-33 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanje Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta je informirati studente o ulozi i znacaju strateSkog menadzmenta U
upravljanju organizacijama, procesima i ljudima. Takoder, cilj je razviti prezentacijske
vjeStine, sposobnost kritiCkog dijaloga i sposobnost donosenja poslovnih odluka.
Kolegij omoguéava razvoj specificnih i op¢ih kompetencija. Studenti ¢e nakon
odslusanog Kkolegija biti u stanju razlikovati strategiju od strateSkog menadZmenta iz
razli¢itih perspektiva, analizirati slu¢ajeve iz poslovne prakse (s obzirom na unutarnje i
vanjsko okruzenje, resurse, prilike, prijetnje, snage i slabosti,...). Bit ¢e u moguénosti
ponuditi alternativne pravce rjeSavanja strateSkih izvora te procijeniti koristi i rizike
svih alternativnih rjeSenja te preporuditi najbolje rjeSenje kao i ocjenu te vrjednovanje
odabrane strateske alternative.

Cilj predmeta

Znanje:

- Kiriti¢ki promiSljati 0 znaéaju strateSke orijentacije;

- Analizirati i kriti¢ki promi$ljati 0 koncepciji temeljnih oslonaca konkurentskih
prednosti | izvora konkurentskih prednosti;

- Razumijeti i interpretirati vezu izmedu temeljnih oslonaca konkurentskih
prednosti, generi¢kih strategija troSkovnog vodstva,  diferencijacije i
fokusiranja i korporativnih strategija;

Sposobnosti:

- Spoznati i analizirati interakciju izmedu implementacije  strateSkih
opredjeljenja i organizacijske strukture;

- Kreirati strateski plan za konkretnu organizaciju;

- Uz pomo¢ menadzera voditi strateSke planove;

- Samostalno ispravljati nenamjerne greske;

- Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Ishod ucenja

Opis aktivnosti (%):

1. ex katedra 60%

2. vjezbe 30%

. L 3. diskusije 10%
Nadin organizacije — —— .
nastave i vrednovanja Utesce u OCJ.?m (%):

rada studenta L1 kOIOkV”.. 30%

2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju Sala opremljena kompjuterom i projektorom.




nastave

Osnovne tematske
jedinice

1. UVOD U STRATESKI MENADZMENT
Sta je strateSki menadZment
Geneza strateSkog menadZmenta
2. Definiranje strate§kog menadZmenta
Osnovni atributi strate§kog menadZmenta
3. Proces strateSkog menadZmenta
STRATESKA ANALIZA
Analiza okruZenja
Osnove analize okruZenja
Poslovno okruZenje
Analiza eksternog okruzenja
Analiza internog okruzenja
Kreiranje misije, vizije i ciljeva
Priprema za | parcijalni ispit
9. | parcijalni ispit
FORMULIRANJE STRATEGIJE
Strategija u funkciji stvaranja i odrzavanja konkurentske prednosti
10. Funkcionalne strategije
Konkurentske strategije
Korporativne strategije
Medunarodne strategije
11. IMPLEMENTACIJA STRATEGIJE
Strateska kontrola
Priprema za Il parcijalni islit
12. 11 parcijalni ispit
Korporativno upravljanje
Stvaranje efektivnih organizacijskih struktura
13. STRATESKO LIDERSTVO KAO [IZAZOV  DANASNJOSTI
BUDUCNSOTI
Liderstvo
14. Razvoj ,organizacije koja uci
Eti¢ki ispravno poslovanje
15. Upravljanje inovacijama

e

o N o o

Literatura

Osnovna literatura:

1. Huseinagi¢, Strateski menadzment, Internacionalni univerzitet Travnik u Travnik,
2020.

2.E. Huseinagi¢, 2017. Strateski menadzment — skripta za internu upotrebu. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.

3.M. Bublei dr.,1997. Strategijski Management. Split: Sveuciliste u Splitu, Ekonomski
fakultet, Split.

4.R. D. Stacey, 1993. Strateski menadzment i organizacijska dinamika. Zagreb: Mate,
d.o.o.




Dodatna literatura:

1.E. Huseinagi¢ i sar. Leksikon menadzmenta. Travnik: Internacionaoni univerzitet Travnik.
2.Materijali s nastave;

3.Preporuceni internet izvori.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet TEORIJA I POLITIKABILANSA
Goama Tt Status
Semestar VI nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-45 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznavanje studenta sa pojmom i znacajem bilansa u poslovanju firme kako sa aspoekta ra¢unovoda tako i
sa aspekta menadZera koji rukovode firmom.

Ishod ucenja

Nakon polaganja ovog ispita studenti ¢e biti osposobljeni da analiziraju bilanse poslovanja firmi i na
osnovu toga donose adekvatne odluke.
Studenti ¢e znati praviti i analizirati bilanse a narocito Bilans uspjeha i Bilans stanja.

Nadéin organizacije
nastave i rednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo

1. Pojam, sadrzina i shvatanje bilansa

2. Nacela urednog knjigovodstva

3. Vrste bilansa li dio

4. Vrste bilansa Il dio

5. Finansijsko (racunovodstveni) izvjestaji | dio

6.  Finansijsko (racunovodstveni) izvjestaji Il dio
Osnovne tematske 7. Teorija anal!ze (sredstva,metode,vrste) | dip
s 8.  Teorijaanalize (sredstva,metode,vrste) Il dio
jedinice 9. Financijska analiza (pravila,instrumenti) | dio

10. Financijska analiza (pravila,instrumenti) Il dio

11. Tumacenje osnovnih trzisnih pokazatelja Idio

12. Tumacenje osnovnih trzi§nih pokazatelja I dio

13. Procjena vrijednosti kapitala

14. Obrasci financijskih izvjestaja

15. Zaklju¢na razmatranja i diskusija

Osnovna literatura

1. Vladan Pavlovi¢, Teorija i analiza bilansa, Megatrend, Beograd, 2008.
Literatura

Dodatna literatura:
1. Propisaniobrasci finansijskih izvjestaja za FBIH




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet FINANSIJSKA TRZISTA | INSTITUCIJE
Goama Y Status
Semestar VI | rredronts | OBAVEZAN Kod 12-32 ECTS krediti 8
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Cilj izucavanja ovog predmeta je da prosiri i produbi razumijevanje Finansijskih trzista, instrumenata i
institucija. Kurs pokriva sirok krug pitanja sa naglaskom na oba, i teorijski i empirijski aspekt.

Ishod ucenja

Po zavrSetku nastave i polaganju ispita student ¢e biti u mogucnosti shvatiti osnovne zakonitosti
funkcionisanja finansijskih trzista. Studenti ce, takoder, biti u moguénosti da prakti¢no primjene stecena
znanja koja se odnose kako na osobine vrijednosnih papira tako i na nacin trgovine na trzistu novca i
trziStu Kapitala. Po zavrSetku nastave iz ovog predmeta studenti ¢e bolje razumjeti znacaj finansijskih
institucija. Poseban znacaj ovog predmeta ogleda se u ¢injenici da su u njemu sublimirana i prethodno
steGena znanja iz makroekonomskih i mikroekonomskih disciplina $to studentu daje moguénost boljeg
shvacanja ekonomske stvarnosti.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam, nastanak, znacaj i vrste finansijskih trzista
2. Uloga i znacaj kamatne stope na finansijskom trzistu
3. Trziste novca- udesnici i instrumenti
4.  Eskontno trziste —udesnici i instrumenti
5. Lombardno trziste —ucesnici i instrumenti
6. Trziste kapitala — ucesnici i instrumenti
Osnovne tematske 7. Deviznotrziste
edinice 8. HlP‘cztekgrnot_r_ns_ta S o _ _ _ _
e 9. Trzista finansijskih institucija, institucionalnih investitora i berzanskih posrednika
10. Trziste kratkoroénih vrijednosnih papira — instrumenti
11. TrZziste obveznica
12. Trziste dionica
13. Trziste fjucersa i forwada
14. TrZziste opcija i swopova
15. Konfiguracija trzista novca i kapitala u BiH i razvojne perspektive
Osnovna literatura:
1. Vunjak, N., Kovacevi¢, Lj., Finansijska trzista, 2015.
Literatura Mehmedovi¢, H., Gravorac, S. i Sijan, G., Finansijska trzista, instrumenti i institucije,IUT, 2018.

2.
3. F.S. Mishin, S.G Eakins, Financijska trzista i institucije, 1V izdanje, MATE, 2005.
4. Jeff Madura, Financial markets and Institutions, 6th Edition, Thomson Learning, 2003.




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet KVANTITATIVNE METODE U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar v nradmeta OBAVEZAN Kod 12-18 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspje$ni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja

rada studenta

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Menadzment i odlucivanje, Ponavljanje gradiva iz matrica, determinanti, linearnih funkcija
2. Op¢i zadatak operacionih istrazivanja, Graficka interpretacija rjesavanja nekog linearnog problema,
3. Osnove linearnog programiranja,
4. Metode za rjesavanje problema linearnog programiranja, Simpleks metoda, RjeSavanje opceg
problema linearnog programiranja, problem maksimuma,
5. Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Transportni problem, RjeSavanje opcéeg
problema linearnog programiranja, problem minimuma,
Osnovne tematske 6. Metode za rjeSavanje problema linearnog programiranja, Problem asignacije, RjeSavanje opceg
jedinice problema linearnog programiranja, rjesavanje pomoc¢u duala,

7. Visekriterijalno linearno programiranje, Sistematizacije gradiva, | parcijalni,

8.  Metode za rjesavanje visekriterijalnog linearnog programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

9.  Problem minimuma,

10. Razlomljeno linearno programiranje, Rjesavanje transportnog problema,

11. Problem maksimuma,

12. Razlomljeno linearno programiranje u funkciji optimizacije po kriterijumu rentabilnosti, eko. i
produkt., Rjesavanje problema asignacije,




13. Rjesavanje problema razlomljenog linearnog programiranja, Metode za rjeSavanje visekriterijalnog
linearnog programiranja,

14. Dinamic¢ko programiranje , RjeSavanje problema visekriterijalnog linearnog programiranja,

15. Princip optimalnosti i funkcionalna jedna¢ina, RjeSavanje problema razlomljenog linearnog
programiranja. Primjena dinami¢kog programiranja u rjeSavanju zadataka poslovnog odluéivanja,
Rjesavanje problema dinamickim programiranjem.

Literatura

Osnovna literatura
1. Sejfudin Zahirovi¢, Safet Kozarevi¢, Metode optimizacije u poslovnom odlucivanju, Infograf, Tuzla
2. Ramiz Vugdali¢, Sead Resi¢, Operaciona istrazivanja (U Stampi), Papir-karton, Tuzla, 2011.

Dodatna literatura:

1. Sead Resi¢, Zbirka rijesenih zadataka —skripta
2. Materijali s nastave

3. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT INVESTICIJA | PROJEKATA
Goama vV Status
Semestar VI nredmeta IZBORNI Kod 12-30 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Sticanje znanja iz oblasti s posebnim naglaskom na:
Pojam i znacaj investicija. Vrste investicija. Planiranje investicija. Organizacija procesa investicija.

Realizacija investicija. Investiciono vrednovanje. Ekonomsko vrednovanje projekata. Ekolosko

vrednovanje.

Znanje:

. znanja oanalizi, planiranju, organizaciji, nadziranju i kontroli razvoja menadzmenta i

investicijskih projekata,

. samostalno vrsiti evidenciju toka razvoja investicija,

Ishod ucenia . vc_>diti projekat u cjelosti.
Y Sposobnosti:

. Primjena osnovnih operacija u upravljanju projektima,

. Uz pomo¢ menadzera voditi investicije projekata,

. Samostalno ispravljati nenamjerne greske,

. Rjesenje konkretnih problema u praksi.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-Dces¢e u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

Planiranje investicija preduzeca

Kriterijumi investicija

Pojam i vrste investicija u preduzecu

Tehnika izrade investicionih projekata
Predinvesticiona studija.

Idejni projekat

Investicioni program, prethodna studija opravdanosti
Donosenje investicione odluke

. Glavni projekat.

10. Procjenarizika

11. Portfolio koncept

12. Metode ocjene efekata investicija (staticke metode, dinamicke metode, procjena vjerovatnoée)
13. Upravljanje projektima u preduzecu

14. Projektni menadzment

15. Ekonomski vijek projekta

©oNoOR~WNE

Literatura

Osnovna literatura




1.

Alihodzi¢ Asib, Alihodzi¢ Almir, SilajdZi¢ Nasir, MenadZment investicija i projekata,
Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2010.

Dodatna literatura:

1.

Ibrahim Jusufrani¢, Vrednovanje i upravljanje projektima u preduzeéu




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MENADZMENT KVALITETOM
Goama vV Status
Semestar VIl nradmeta OBAVEZAN Kod | 2-68 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Upoznati studente sa osnovnim nacelima upravljanja kvalitetom. Ukazati na
moguénosti upotrebe alata za upravljanje kvalitetom u organizacijama. Stjecanje
teoretskih i prakticnih znanja iz oblasti novog koncepta kvalitete i njenog utjecaja na
odrzivu konkurentsku prednost i u¢inkivitost organizacije. Upoznavanje sa zahtjevima
medunarodbnih standard/sistema. Upoznavanje sa TQM-m.

Ishod ucenja

Ovladati temeljnim metodama i postupcima koji omoguéavaju odredivanje potreba za
primjenom upravljanja kvalitetom u poslovnim sistemima prema standardiziranim
menadzment Sistemima.

Ishodi obrazovanja - ste¢ena znanja:

Studenti ¢e biti osposobljeni za razumijevanje standardiziranih menadzment sistema i
njihovu primjenu u praksi.

Prakti¢na primjena raznovrsnih metodologija, alata i tehnika obvladavanjem
kvalitetom.

Opis aktivnosti (%):

Nadin organizacije

nastave i vrednovanja
rada studenta

1. ex katedra 60%
2. vijezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. 1 kolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Zd TEallZaClju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. HISTORIJA KVALITETE
Hronoloski razvoj kvalitete
Gurui kvalitete
Sli¢nosti i razlike u pristupu upravljanja kvalitetom
2. RAZVOJ | DEFINIRANJE KVALITETE
Definiranje kvalitete
Definiranje kvalitete na osnovu pet kriterija
Dimenzije kvalitete proizvoda po Garvinu
3. Kvaliteta u savremenim uvjetima poslovanja
Kvaliteta kao strateski cilj i faktor konkurentnosti




Konkurentske strategije i kvaliteta
Utjecaj kvalitete na unaprjedenje profita
Priprema za | parcijalni ispit
4. | parcijalni ispit
Utjecaj kvalitete na pokazatelje uspjeSnosti
Produktivnost i kvaliteta
Ekonomi¢nost i kvaliteta
Rentabilnost i kvaliteta
5. Kontrola kvalitete
Proces kontrole kvalitete
Vrste kontrole kvalitete
6. Osiguranje kvalitete
Upravljanje kvalitetom
7. OSNOVNE POSTAVKE UPRAVLJANJA KVALITETOM
Kontinuirano unaprjedivanje kvalitete
PDCA krug
Kaizen — kontinuirano unaprjedivanje
Crosbyjev program unaprjedivanja kvalitete
Krugovi kvalitete
8. Op¢i proces unaprjedivanja kvalitete
Zadovoljstvo kupaca/potrosaca
Kano model
Procesni pristup
9. UTJECAJ KVALITETE NA POSLOVNI REZULTAT
Kvaliteta i poslovanje
Troskovi kvalitete
Kvaliteta i konkurentnost
10. SISTEMI UPRAVLJANJA KVALITETOM
Sistem menadzmenta kvalitete norma 1SO 9000
Priprema za Il parcijalni ispit
11. Il parcijalni ispit
POTPUNO UPRAVLJANJE KVALITETOM - TOTAL MANAGEMENT
(TQM)
Definiranje TQM-a
Razlike izmedu tradicionalnog pogleda na kvalitetu i gledista TQM-a
12. Nacela TOM-a
Promjena organizacijske kulture u kulturu TQM-a
Implementacija TQM-a
13. Sest sigma (Six sigma)
Lean menadzment
14. ALATI, TEHNIKE | METODE ZA UPRAVLJANJE KVALITETO
Alati za upravljanje kvalitetom
Novi alati za upravljanje kvalitetom
15. Tehnike i metode kvalitete

Osnovna literatura

1. Besié C., Dordevi¢ D., Tamamovié P., 2013, Menadzment kvaliteta, Internacionalni univerzitet Travnik
2. lvancevich, .M. Et.al.. 1996. Management — quality and competitiveness, Irwin, lllinois.

3. Juran, J.M., Gryna, F.M. 2009. Planiranje i analiza kvalitete, 3. 1zdanje. Zagreb: Mate, d.o.o.

4. Janjusi¢, D. 2011. MenadZment kvaliteta. Novi Sad: Cekom books.

5. E. Huseinagi¢, 2017. MenadZment kvalitetom, skripta za internu upotrebu. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik.

Literatura




Dodatna literatura:

1.

Avelini-Holjevac, I., 2002. Upravijanje kvalitetom u turizmu i hotelskoj industriji. Opatija: Fakultet za
turisticki i hotelski menadZment.

Heleta., M.N. 2010. TQM modeli izvrsnosti i integrisani menadZment sistemi. Beograd: Zavod za
udzbenike, Beograd.

Alihodzi¢, A., 2009. Standardizacija menadZment kvaliteta. Sarajevo: Internacionalni univerzitet
Philip Noel Baker.

E. Huseinagic | saradnici. 2017. Leksikon menadZmenta. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNAETIKA
Goama vV Status
Semestar VIII nredmeta IZBORNI Kod | 2-69 ECTS krediti 7
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Osnovi cilj predmeta Poslovna etika jeste da predstavi sistemati¢an, integralan pristup izu¢avanju oblasti
poslovne etike prezentirane na informativan i pou¢an nacin.
Predmet Poslovna etika isti¢e da je etika ono $to povezuje sve dijelove biznisa, kao i da je sastavni dio
mnogih poslovnih aktivnosti. U samom predmetu predstavljeni su brojni elementi i dimenzije poslovne
etike: od makro-razmatranja etike kao moralnog temelja ekonomskih sistema do takvih mikro-pitanja kao
$to su da li zaposleni imaju potrebne kompjutere na svojim radnim mjestima.

Ishod ucenja

Studenti ¢e nakon poloZenog ispita biti sposobni:
1. pravilno definirati vazne pojmove poslovne etike, kako bi se znali kriti¢ki odrediti prema moralu i

vrijednostima

2. pravilno postaviti pozitivne poslovne ciljeve te eti¢ki razmatrati i analizirati postavljene poslovne

ciljeve

3. usporediti razne eticke kodekse ponasanja u poslovnom svijetu, te kriticki analizirati eti¢ko-moralne

dileme s kojima se svakodnevno suocavaju preduzeéa i njihovi menadZeri, ali i sve veci broj

pojedinaca

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%

2. vjezbe 30%
Nadin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée U ocjent (%):

1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%

3. seminarski rad 10%

4. prezentacija 10%

5. prisustvo na nastavi 10%

6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavag
1. Uvod u poslovnu etiku
2. Moralno postupanje u poslovanju
3. Pravdai ekonomski sistemi I dio
4.  Pravda i ekonomski sistemi Il dio
5. Korporacije, poslovna etika i moralnost.
6. Finansije, restruktuiranje i investiranje | dio
Osnovne tematske 7. F!nansije, rta_st_rulgtuirvanje i in\{estiranje Il dio
.. 8.  Sigurnost, rizik, i zastita okoline.
jedinice 9. Marketing, oglasavanje i istinitost u predstavljanju.
10. Prava radnika: zaposljavanje, place i sindikati | dio
11. Prava radnika: zaposljavanje, place i sindikati Il dio
12. Informacije i ra¢unari
13. Interneti biznis
14. Poslovna etika u medunarodnom biznisu
15.  Moralni standardi u medunarodnom biznisu

Literatura

Osnovna literatura




1. Klopi¢, R., Poslovna etika, Mostar, 2005.

Dodatna literatura:

1. Bebek, B., Kolumbi¢, A., Poslovna etika, Sinergija, Zagreb, 2000.
2. Drummond, J., Poslovna etika, Prevod, Clio, Beograd, 2001.

3. DeGeorge, R., Business Ethics, Prentic Hall, 2006.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet SPOLJNOTRGOVINSKO POSLOVANJE
Goama vV Status
Semestar VII nradmeta OBAVEZAN Kod 12-54 ECTS krediti 8
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi rredavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Temeljito ovladavanje znanjima o organizaciji, na¢elima i praksi spoljnotrgovinskog i deviznog poslovanja
kao i nacinima finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Sticanje konkretnih znanja iz tehnika obavljanja spoljnotrgovinskih poslova i transakcija kroz prikaze
prakti¢nih primjera, konstrukcija spoljnotrgovinskih aranzmana i njihovog finansiranja.

Ishod ucenja

Studenti ¢e:

- ste¢i znanja o ulozi spoljnotrgovinskog poslovanja na globalnom trzistu;
- identificirati rizike poslovanja u medunarodnom okruZenju,

- ovladati tehnikama obavljanja poslova uvoza i izvoza;

- efikasno obavljati razlicite poslove sa ino partnerima;

- izabrati odgovarajuce tehnike finansiranja spoljnotrgovinskih transakcija.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rad studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Pojam, uloga i znacaj spoljne trgovine za nacionalnu ekonomiju, ekonomska osnova i karakteristike
spoljne trgovine.
2. Organizacija i metode djelovanja spoljnotrgovinskih preduzeca.
3. Subjekti vanjske trgovine i transportne klauzule u vanjskoj trgovini.
4. Osnove vanjskotrgovinskog, deviznog i carinskog sistema.
5. Poslovne informacije u vanjskoj trgovini.
6.  Kupoprodajni ugovor u vanjskoj trgovini.
Osnovne tematske 7. Vanjskotrgovinske kalkulacije.
jedinice 8.  Poslovna dokumentacija u vanjskoj trgovini.
9.  Transportni dokumenti.
10. Instrumenti platnog prometa sa inozemstvom.
11. Poslovni rizici i osiguranje od rizika.
12. Poslovi klasi¢nog uvoza i izvoza.
13. Kooperacijski poslovi sa inozemstvom.
14. Specifi¢ni poslovi u vanjskoj trgovini.
15. Privredne usluge u vanjskoj trgovini.
Osnovna literatura
Literatura 1. Andrijani¢, Ivo, Vanjska trgovina: kako poslovati s inozemstvom, Zagreb, Mikrorad, 1999.

Dodatna literatura:




R wNPRE

Backovi¢, Enver, Finansiranje spoljinotrgovinskih transakcija, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2007.
Tesi¢, Milorad, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Beograd, Savremena administracija, 1996.

Bennett, Roger, International business, PitmanPublishing, 1996.

Materijali s nastave

Preporuceni internetizvori




POSLOVNI MENADZMENT
3+2



INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet ENGLESKIJEZIK
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-04 ECTS krediti 5
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Ovaj kurs ima za cilj da studenti steknu elementarna znanja iz engleskog jezika i engleske gramatike kao i
da uporednom analizom engleskog i bosanskog fonetskog sistema osposobi studente za samostalno ucenje
Cilj predmeta izgovora novih rije¢i i koristenje rje¢nika.

Osnova strukture recenice u engleskom jeziku na nivou elementarnog komuniciranja.

Posebna paZnja ¢e biti posvecena pocetnicima.

Znanje:
. elementarna znanja engleskog jezika (fonetika, gramatika),
. razvijanje jezi¢nih vjestina i aktivna primjena jezi¢nih zakonitosti,
Ishod ucenja . upoznavanje kulture naroda engleskog govornog podrudja.
Sposobnosti:
. osposobljavati studenata za samostalno koristenje stranoga jezika u pismenoj i govornoj
komunikaciji.
Opis aktivnosti (%):
1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Naéin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. I kolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavo
1. Znacaj engleskog jezika. Engleski fonetski sistem. Fonetska transkripcija.
2. Prezent glagola TO BE. Li¢ne zamjenice. Neodredeni ¢lan.
3. Mnozina imenica. Prisvojni pridjevi. Pokazne zamjenice. Odredeni ¢lan.
4.  Prezent glagola TO HAVE. Padezni oblici li¢nih zamjenica. Zapovijedni nadin.
5. Prezent glagola CAN. Brojevi. MUCH — MANY. Red rije¢i u re¢enici.
6.  Redni brojevi. Genitiv — saksonski i normanski.
Osnovne tematske 7. Sadaénjg trajno vrijerr_1_e. Partgip sadaénji_. Gla_lgoli SE_E i HEAR.
o 8.  Poredenje (komparacija) pridjeva — pravilna i nepravilna.
jedinice 9. Sada$nje obi¢no vrijeme - Gradenje i upotreba. Nepravilna mnozina imenica.
10. Prosto proslo vrijeme od glagola: TO BE, TO HAVE i CAN—gradenje i upotreba.
11. Prosto proslo vrijeme — gradenje i upotreba. Nepravilni glagoli.
12. Nepotpuni glagoli MUST i OUGHT TO.
13. Proslo trajno vrijeme — gradenje i upotreba.
14. Futur prosti — gradenje i upotreba
15. Konstrukcija Going to — za izrazavanje namjere i vjerovatnoce. Upitne zamjenice.
Literatura Osnovna literatura

1. V. Kalman, A. Sober-Alkalaj, Engleski 1., Svjetlost, Sarajevo (Lekcije 1— 15)




Dodatna literatura:
1. Materijali s nastave
2. Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MAKROEKONOMIJA I
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-08 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Proucavanje makroekonomskih agregata, ekonomske politike i univerzalne konstrukcije kategorijalnih
matrica koje pecate teorijski unutrasnji sklop makroekonomije i tumadenje makroekonomske proizovdnje
zivota extenso. Konkretnije, osnovni cilj izu¢avanja predmeta je da upozna studente sa nacinom
funkcionisanja jedne nacionalne ekonomije, instrumentarijom koji je na raspolaganju kreatorima
ekonomske politike za donoSenje ekonomskih odluka, kao i efektima ekonomskih odnosa sa ostatkom
svijeta.

Cilj predmeta

Studenti vladaju osnovnim makroekonomskim pojmovima, razlikuju determinante funkcionisanja
Ishod ucenja nacionalne ekonomije u kratkom, srednjem i dugom roku i razumiju nacela medunarodnog prisustva
nacionalnih ekonomija na svjetskoj ekonomskoj sceni.

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
Nacdin organizacije 3. diskusije 10%
nastave i vrednovanja |-ocesée u ocjeni (%):
1. Ikolokvij 30%
rada studenta 2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVT Za realiZaciju
Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave

1. Uvod u makroekonomiju, (definicija, svrha izu¢avanja, nastanak, razvoj, zadaci ekonomske analize,

2. nauc¢na metodologija i makroekonomske ideje) - Makroekonomski ciljevi i Sistem nacionalnih racuna.

3. Neki primjeri makroekonomske analize u istoriji ekonomske misli, mikroekonomske osnove
makroekonomije i nova politicka makroekonomija - Sistem AS-AD i pojam makroekonomske
ravnoteze.

4. Kejnsova makroekonomska analiza,nacionalni dohodak, proizvodnja, zaposlenost, ekonomski rast,
poslovni ciklus, makroekonomska dinamika, modeli ekonomske politike i investicije - Potro$nja,
dohodak i stednja

5. Realna makroekonomija,op$ta privredna ravnoteza, privredni ciklusi, makroekonomska politika,
modeli inflacije i makroekonomske politike - Investicije i model multiplikatora.

Osnovne tematske 6. Savremena postkejnsijanska makroekonomija, medunarodna razmjena i finansijska trzista - Inflacija i
jedinice nezaposlenost

7. Deficiti i inflacija, centralna banka i izgradnja drzavnog i medunarodnog finansijskog sistema -
Trzite dobara i IS krivulja. Sto su i zasto dolazi do kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Trziste
novca i LM krivulja: formiranje LM krivulje, monetarni i kreditni multiplikator, promjene LM
krivulje. IS-LM model: Objasnjenje kratkoro¢nih ekonomskih fluktuacija uz pomo¢ I1S-LM modela.

8. Monetarni rezim i makroekonomske reforme, otvorena i globalna makroekonomija, globalizacija i
restrukturiranje privreda - Uvodno o ekonomskoj politici: proces, ciljevi, instrumenti i mjere. Fiskalna
politika. Sto je kratkorotna ekonomska politika, te zaito se takva politika vodi. Koje vrste
stabilizacijske politike poznajemo.

9. Drustveno racunovodstvo, makroekonomsko restrukturiranje, cikli¢cne makroekonomske fluktuacije i
njeni izvori - Javni dug: veli¢ina, struktura, uzroci nastanka i njegova uloga u fiskalnoj politici.




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komponente agregatne potraznje tokom ciklusa i agregatni makroekonomski model -
Makroekonomija otvorene privrede

Makroekonomska ravnoteza i makroekonomika tranzicije - Efekti ekonomske politike u otvorenoj
ekonomiji: Mundell- Fleming model male ekonomije u

situaciji: a) fluktuirajuceg tecaja i b) fiksnog tecaja.

Zaposlenost i zaposljavanje, rad, plate i trziste u uslovima najnovije svjetske ekonomske krize -
Ocekivanja: adaptivna i racionalna ekonomskih océekivanja i njihova uloga u objasnjenju ekonomskih
pojava.

Monetarna i fiskalna stabilizacija, ekonomska pravila i diskreciona prava - Teorije poslovnih ciklusa:
teorijska objasnjenja kratkoroénih ekonomskih fluktuacija. Sto su i zasto dolazi do kratkorotnih
ekonomskih fluktuacija.

Inflacija, privredni rast i globalna integracija u destabiliziraju¢im svjetskim uslovima privredivanja -
Makroekonomske teorije i modeli

Literatura

Osnovna literatura

1.

2.
3.

Jusufrani¢ I., Draskovi¢ V., Ekonomske ideje : izmedu lokalnog i globalnog, preduzetnickog i
predodredenog, individualnog i masovnog, monistickog i pluralistickog, institucionalnog i
alternativnog, Internacionalni univerzitet Travnik, Travnik, 2016.

Alibasi¢, H., Jaksi¢, M., Makroekonomska analiza, Hamgraf d.o.o0. Zivinice, Breko, 2005,

P. A. Samuelson, W. Nordhaus, Ekonomija, (novije izdanje), Mate, Zagreb

Dodatna literatura:

1.

2.

3.

Hadziahmetovi¢, Makroekonomija — vodi¢ kroz makroekonomiju, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
2003.

D. Stojanov, . Medi¢, Makroekonomkse teorije i politike u globalnoj ekonomiji, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2000.

Materijali s nastave

Preporudeni internet izvori
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INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet

Predmet MATEMATIKA ZAEKONOMISTE

Goama T Status

Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-01 ECTS krediti 7
ali ' : P

Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe

3 2
Predavanja Viezbe
studenata 75 75

Cilj predmeta

Razvoj saznanja 0 matemati¢kim sadrzajima i njihovo savladavanje u svrhu boljeg pracenja i ¢uvanja
finansijskih resursa preduzeca.

Postizanje znanja i razumijevanja mjesta i uloge matematike u opéem obrazovanju i vrSenju ostalih
matematickih operacija u toku studiranja.

Sticanje znanja iz ovog predmeta pomo¢i ¢e studentima da brze i bolje shvate i upotrijebe u svom daljem
nadgradivanju sa znanjem iz ostalih predmeta.

Ishod ucenja

Znanje:

. Nauditi matematicke koncepte i metode neophodne u daljnjem profesionalnom radu studenta,
. osposobiti studenta logickom i vizuelnom razmisljanju,

. stvoriti preduslove za kreativno rjeSavanje problema.

Sposobnosti:

. Na kraju semestra uspjesni studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano

obavljali svoje obaveze, ¢e biti osposobljeni da znaju matematicke koncepte u daljnjem radu sa drugim
predmetima.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja

rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske

jedinice

Iskazna algebra, Skupovi - Tautologije, Skupovi

Relacije, funkcije, Binarne operacije

Skup kompleksnih brojeva - Kompleksni brojevi

Vektorski prostor

Linearne transformacije-matrice - Matrice

Adjungovana matrica, Inverzna matrica

Sistemi linearnih algebarskih jednacina

Funkcije jedne promjenljive, definicija i osnovni pojmovi - Definicija funkcija i zadavanje
Niz, Grani¢na vrijednost niza

10. Funkcija jedne promjenljive, diferencijalni racun - Izvodi,
11. Ispitivanje funkcija

12. Integralni racun, osnovni pojmovi

13. Integralni raun, smjena promjenljivih, parcijalna integracija
14.  Funkcija vise promjenljivih-parcijalni izvodi

15.  Funkcija vise promjenljivih —ekstremi

©oNOR~WNE




Literatura

Osnovna literatura

1.
2.

Sabahet Drpljanin, Matematika, Tuzla, 1997.
Ramiz Vugdali¢, Matematika - Diferencijalni i integralni racun realne funkcije jedne realne
promjenljive - Teorija i zadaci, Tuzla, 2009.

Dodatna literatura:

1.

2.
3.
4

Branislav Stojanovi¢, Zbirka rijeSenih zadataka iz matematike, Tuzla, 1990.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Funkcije i grafici, Beograd, 1997.

Mico Mileti¢, Metodicka zbirka zadataka: Integrali, Beograd, 1997.

E. Turkovi¢, A. Hrnji¢i¢, Metodicka zbirka zadataka iz integralnog ra¢una funkcije dvije i vise
promijenljivih, Internacionalni Univerzitet Travnik, Travnik, 2017.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MIKROEKONOMIJAI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-07 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i na¢inom na koji osnovni akteri trzisne ekonomije — potrosadi,
proizvodaci i drzavne agencije donose i na trzistu realizuju svoje odluke. Jasnom diferencijacijom
pojedinih trzisnih stanja — potpune konkurencije, oligopola, monopolisticke konkurencije i monopola-
student sti¢e uvid u na¢in na koji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita u razli¢itim uslovima
poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objasnjavaju stratesku interakciju ucesnika,
prije svega razlic¢iti modeli saradnic¢kog i nesaradni¢kog ponaSanja preduzeca na trziStu ogranicene
konkurencije. Cilj je da se objasni i naCin i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih
monopola, kao i uloga drzave u realizaciji mjera zastite okoline, kroz analizu eksternih efekata na
razliitim trzi$nim strukturama. Cilj je da student stekne znanje o vrstama ekonomske efikasnosti, i na¢inu
na koji se one iskazuju kao staticke ili dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao
cjeline.

Ishod ucenja

Znanja iz mikroekonomije ukazuju na znacaj i elemente poslovanja mikroekonomskih organizacija kao i
sli¢nosti i razlike u odnosu na poslovanje preduzeca. Sposobnosti ¢e se iskazivati kroz znanje vezano za
uspjesnost poslovanja mikroekonomskog subjekta sa aspekta koje tretira i analizira mikroekonomija.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastavo

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Osnovne tematske
jedinice

1. Uvod. Osnovni elementi mikroekonomije. Mikroekonomija kao nau¢na i nastavna disciplina.
Predmet, sadrzaj i metode mikroekonomske analize.

2. Mikroekonomija i makroekonomija. Trzi$na, planska i trzi$no-planska ekonomije.

3. Teorija traznje. Definisanje traznje. Motivi i determinante. PonaSanje trazilaca. Potrebe, sklad traznje,
kupovine, potro$nje i vrste traznje. Traznja za sredstivma potro$nje i traznja za proizvodnim dobrima.
Zakoni traznje: Cournot-Marshallov, Walrasov, Slutsky-Hicks-Allenov, Moore-Schultzov zakon
traznje.

4. Teorija ponude. Definisanje ponuda, ponuda koli¢ina i sklad ponude. Ponude u trenutnom, kratkom i
dugom roku. Ravnoteza grane i preduzeca. Pojam, cilj, motiv i elementi ravnteZe po vremenskim
periodima i trzisnim strukturama. Ponuda, traznja, trzi$ni uéesnici.

5. Teorije 0 ponaSanju potro$aca. Tradicionalna teorija grani¢ne korisnosti. Teorija indiferentnosti.
Teorija otkrivene preferencije.

6. Elasti¢nost traZnje: cjenovna, unakrsna i dohodovna elasti¢nost. Elasti¢nost u tacki i luku.

Elasti¢nost ponude. Izvodenje krive ponude.

8. Teorija proizvodnje. Kombinovanje faktora reprodukcije. Fiksni i varijabilni faktori reprodukcije.
Analiza prosje¢nog i grani¢nog fizi¢kog proizvoda. Proizvodne funkcije. Zakoni prinosa proizvodne
izokvante i princip supstitucije.

~




10.

11.

12.

13.

14.

15.

Teorija troskova. Pojam i vrste troskova. Determinante tro§kova. Fiksni i varijabilni troskovi. Ukupni i
prosje¢ni troskovi. Grani¢ni troskovi. Elasti¢nost troskova. TroSkovi u dugom roku. Relacije
kratkoro¢nih i dugoro¢nih troskova. Degresija veliine.

Monopol. Osobine monopola. Vrste monopola. Ravnoteza. Diskriminacija cijena i kriteriji politike
cijena monopoliste.

Oligopol. Stratesko ponaSanje. Meduzavisnost, konflikt i saradnja. Definisanje oligopola. Modeli
oligopola: Counot, Bertrand, Edgeorth, Stackelber. Barijere ulaska. RavnoteZza u razli¢itim
oligopolskim situacijama.

Ograni¢ena konkurencija. TrziSte i teorije ograni¢ene konkurencije. Teorija Edward Cahmberlina i
Joane Robinson. Monopolna konkurencija. Ravnoteza trzista faktora proizvodnje. Motivi
maksimiziranja dobiti i zapo§ljavanja faktora proizvodnje.

Monopson. Bilateralni monopol

Ravnoteza socijalistickog preduzeca. Funkcije cilja i uslovi ravnoteze preduzecéa. llirska teorija
socijalistiCkog preduzeca.

Wordov model. Domarov model. Model menadZerskog samoupravnog preduzeca.

Literatura

Osnovna literatura

1.
2.
3.

Tati¢ Kasim, Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2005.
Tatic¢ Kasim, Trzisne strukture i ekonomska efikasnost, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2003.
Avdi¢ Armin, Vodic za vjeZbe iz mikroekonomije, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2004.

Dodatna literatura:

1.
2.
3.

Perloff M. Jeffrey, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Parkin Michael, Microeconomics, Adisson Wesley Longman, 2004.
Pavi¢, I., Hashi, J., Beni¢, D., Mikroekonomija, Ekonomski fakultet Split, Sveuciliste u Splitu, 2003




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet OSNOVE MENADZMENTA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-10 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Opéi cilj sadrzaja predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim temama u menadzmentu. Sadrzaj
inkorporira kljuéne spoznaje istrazivanja dobre prakse, kao i osnovne teorijske modele koji ¢e im pomodéi u
njenom razumijevanju i postizanju izvrsnosti u ovoj disciplini.

Cilj je i povecati razumijevanje menadzmenta kao procesa, kao grupe ljudi — menadzera, kao nauke i
vjestine i kao profesije. Studenti trebaju posti¢i nova znanja i saznanja za uspje$no povezivanje teorijskih
spoznaja i prakse menadZmenta, te povecati nivo razumijevanja i primjene specifi¢nih menadzerskih
vjestina, tehnika i metoda.

Poseban cilj je osposobiti studente da shvate kako tehnoloski, trZisno-ekonomski, politicki, drustveni,
pravni, ekoloski i globalni faktori uopée, utjecu na oblikovanje teorije i prakse menadzmenta.

Ishod ucenja

Znanja:
e  Ovladaju temeljnim znanjima s podru¢ja menadzmenta;
Upoznati zna¢aj menadZmenta, pri izvodenju globalne ekonomske djelatnosti;
Protumace i razumiju osnovne vjestine, uloge, funkcije i nivoe menadzmenta;
Definiraju kljuéne komponente menadzerskih funkcija;
Steknu znanja 0 medusobnoj povezanosti poznavanja osnove menadZmenta i ostalih ekonomskih
aktivnosti unutar organizacije.

Sposobnosti:
e  Primjena osnovnih saznanja iz menadZzmenta u upravljanju organizacijama;
Uz pomo¢ menadZera vodenje razli¢itih menadzerskih aktivnosti;
Samostalno ispravljanje nenamjernih gresaka;
Vrjednovanje uspjesnosti poslovanja;
Prezentiranje i argumentiranje vlastitih stavova o odredenim problemima u organizacijama;
e  Rjesavanje konkretnih problema u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za redllZacClju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastavg
1. Razvoj menadzmenta kroz historiju
Uvod u Menadzment
Osnovne tematske 2. Planiranje
jedinice Razli¢iti pristupi planiranju

Planiranje kao funkcija menadzmenta
3. Ciljevi i svrha planiranja




Nivoi planiranja
Vrste planiranja— planova
4. Proces planiranja
Tipovi planova
5. Predvidanja
Strategijsko planiranje i strategijski menadZment
Odlucivanje
6. Organiziranje
Organiziranje kao aktivnost
Departmentalizacija — kreiranje organizacionih entiteta
7. Organizacioni dizajn
Centralizacija i decentralizacija
Organizacione promjene
8. Upravljanje ljudskim resursima
Planiranje ljudskih resursa
Regrutiranje i otpustanje uposlenika
Selekcija
Orijentacija
Obuka uposlenih
Napredovanje u karijeri
Priprema za | parcijalni ispit
9. Iparcijalni ispit
Vodenje
Vodenje kao funkcija menadzmenta
Definiranje vodenja
Razlozi za vodenje
Uloga vode
Sposobnosti vode
Tehnicke sposobnosti vode
Konceptualne (kognitivne) sposobnosti vode
Interpersonalne sposobnosti vode
Ostale relevantne sposobnosti vode
10. Modeli vodenja
11. Motivacija i motivatori
Pristupi istrazivanju motivacije
12. Grupe u organizaciji
Timovi
Komuniciranje
13. Kontroliranje
Znacaj kontroliranja
Proces kontroliranja
Fokus kontroliranja
Vrste kontroliranja
Metode i tehnike kontroliranja
Informacije i kontroliranje
Informacioni sistemi
Priprema za Il parcijalni ispit
14. 1l parcijalni ispit
Novi koncepti i pristupi u menadzmentu
Organizacija koja uci
Jezgra kompetentnosti organizacije
15. Menadzment totalne kvalitete
Transformacija organizacije
Reinzenjering organizacije

Literatura

Osnovna literatura:
1. E. Huseinagi¢, 2018. Osnove menadzmenta 2. izdanje. Travnik: Internacionalni
univerzitet Travnik;
2. G.A. Cole, 2004. Management — Theory and Practice, sixt Edition. London:
Typeset, by YHT.
3. E. Huseinagi¢, M. Fiso, J. Jusufrani¢ i M. Imamovi¢, 2014. Osnove




menadzmenta - Praktikum. Travnik: Internacionalni univerzitet Travnik.
4. S.P. Rabbins i M. Coulter, 2005. Menadzment. Beograd: Dana Status.
Dodatna literatura:
1. E. Huseinagi¢ i saradnici, 2017. Leksikon menadzmenta. Travnik:
Internacionalni univerzitet Travnik.
2. P. Sengi, 2007. Peta disciplina. Novi Sad: Asee.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNA INFORMATIKA
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-02 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 90 75

Cilj predmeta

Studentima objasniti kako bi razumjeli i naucili pojam, znacaj i ulogu poslovne informatike. Cilj je da
studenti shvate funkciju poslovne informatike koja ima temeljnu zadacu da prikuplja, sortira i sreduje
poslovne informacije koji su osnov uspjesne menadzerske funkcije.

Ishod ucenja

Znanje:
Nakon polozenog predmeta studenti ¢e ovladati funkcijom i znacajem poslovne informatike i njenim
aplikativnim primjenama

Sposobnosti:
Savladane vjestine ¢e se izrazavati kroz znanje i koristenje informacijskih tehnologija u svakodnevnom
zivotu

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za reallZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Osnovni pojmovi i koncepti
2. Vrste kompjuterskih sistema
3. Elementi hardvera i sistema za komunikaciju podacima
4.  Sistemski softver
5. Aplikativni softver
6. Organizacija podataka
7. Racunarsko programiranje i razvoj aplikacija
_Osnoy ne tematske 8. Obrada teksta i prezentacijski softver (Word, PP)
jedinice 9. Spreadsheet alati (Excel)
10. Desktop DBMS (Access)
11. Aplikativni softver za savremeno poslovanje
12. Osnove podatkovnih komunikacija i ratunarskih mreza
13. Informacioni sistemi: osnove i uloga u poslovanju i drustvu
14. Elementi izgradnje informacionih sistema
15.  Osnovni problemi primjene IT
Osnovna literatura
1. Lagumdzija, Z., Informatika za korisnike personalnih kompjutera, Trilogija: Knjiga, Prirucnik i
Literatura interaktivni CD ROM, Ekonomski fakultet, 2000.

Dodatna literatura:




2.

3.

Grupa autora, Uvod u prakticno koristenje personalnih kompjutera i Microsoft office aplikacije u
poslovanju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2004.
Turban, Rainer, Potter, Introduction to information technology, Wiley, 2005.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet POSLOVNO PRAVO
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-09 ECTS krediti 6
-~ ' - P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 25

Cilj predmeta

Izu¢avanje osnova poslovnog prava obuhvata poznavanje: Osnova obligacionog prava, kompanijskog
prava, steCajnog prava, ugovore poslovnog prava, vrijednosni papiri i pravo konkurencije. Izuavanje ovog
predmeta ima za cilj da upozna buduce ekonomiste sa osnovnim postulatima pravne nauke sa kojima ce
se susretati u svom buduéem radu. Ovo je posljedica ¢injenice da bez obzira u kom privrednom sektoru
rade ekonomisti se susre¢u Sa brojnim pravnim institutima i instrumentima. Time je pravna disciplina
koju nazivamo poslovno pravo postala nezaobilazna u obrazovanju buducih ekonomista.

Ishod ucenja

Studenti ¢e izu¢avanjem osnovnih tematskih cjelina ovladati osnovnim i elementarnim pojmovima kao $to
je ste€ajno pravo, vrijednosni papiri, obligacionim pravom te nacinu pravljenja ugovora, pravima i
obavezama ugovornih strana itd.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Upoznavanje sa nastavnim predmetom - predavanja
2. Osnovni pojmovi o drzavi i pravu
3. Razvoj ustavnosti
4.  Stvaranje prava
5. Gradansko pravo
6.  Osnovi stvarnog prava
Osnovne tematske 7. ZemljiSni registri L N
o 8. Autorsko pravo i pravo industrijske svojine
jedinice 9. Osnovi obligacionog prava
10. Kaorporativno i ugovorno pravo
11. Privredni (profitni) i drugi subjekti i njihove asocijacije
12. Javne nabavke
13. Ugovori u privredi
14. Bankarski poslovi
15. Vrijednosni papiri
Osnovna literatura
1. Milos Trifkovi¢, Mili¢ Simié, Poslovno pravo — Osnovi prava i obligacija, privredna drustva, Ekonomski
Literatura fakultet Sarajevo, 1999.

Dodatna literatura:
1. Rajko Kasagi¢, Osnovi prava i poslovno pravo, trece izmijenjeno i dounjeno izdanje, Ekonomski




fakultet Banjaluka, 2009.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet STATISTIKA U EKONOMIJI
Goama T Status
Semestar ]| nradmeta OBAVEZAN Kod 12-06 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni é¢asovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 75 5

Cilj predmeta

Cilj predmeta je savladavanje osnovnih statistickih metoda i njihove primjene. Sadrzaj predmeta:
Uvod u kolegij (osnovni statisticki pojmovi);

Deskriptivna (opisna) statistika (Mjere centralne tendencije, Mjere disperzije, Regresija i korelacija);
Inferencijalna (analiticka) statistika (Populacija, uzorak, parametar)

Ishod ucenja

Student ¢e moci:

Upoznati i razumjeti temeljne statisticke pojmove i metode koje se najéesce koriste u ekonomskim
istrazivanjima;

Razumjeti nauc¢nu literaturu u kojoj se referiraju rezultati statisti¢ke analize te provoditi jednostavnije
statisti¢ke analize podataka.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Tkolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

UsluvI Zd TealtZaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Statistika I statisticka istrazivanja
2. Programska podrska za statisti¢ku analizu podataka i modela
3. Prikazivanje statistickih podataka
4.  Deskriptivne mjere statisti¢ke analize
5. Mijere varijabiliteta (disperzije)
6. Vjerovatnoca i teorijske distribucije vjerovatnoca
Osnovne tematske 7. Raspom_nljela neprekidne slu¢ajne promjenljive
s 8. Osnovi metode uzorka
jedinice 9.  Odredivanje intervala povjerenja
10. Testiranje hipoteza
11. Analiza varijanse
12. Regresija i korelacija
13. Relativni brojevi-statisti¢ko ispitivanje dinamike poslovanja
14. Analiza vremenskih serija
15. Sistematizacija gradiva
Osnovna literatura:
1. Statistika u logistici | menadmentu, Travnik, 2009. god
Literatura 2. Newbold, P., Carlson, W.L., Thorne, B., STATISTIKA ZA POSLOVANJE | EKONOMIJU, Mate,

Zagreb, 2010.
3. Rozga, A, Greid, B., POSLOVNA STATISTIKA, Veleuciliste Split, Split, 1999.
4. Rozga A., STATISTIKA ZA EKONOMISTE, Ekonomski fakultet Split, Split, 2003.




Dodatna literatura:

1. Zbirkarijesenih zadataka iz Vjerovatnoce i statistike, Tomka Subasi¢, Zenica 2007. God
2. Statistika u logistici i menadZmentu, skripta- Sead Resi¢, Travnik, 2009. god.




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet UvOD U EKONOMIJU
Goama T Status
Semestar I nradmeta OBAVEZAN Kod 12-03 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Osnovni ciljevi nastave na predmetu Uvod u ekonomiju jesu sticanje znanja studenata prve godine
Ekonomskog fakulteta u Travniku iz sljede¢ih oblasti:

- razumijevanje mikroekonomskih principa koji su studentima potrebni za lakse pracenje i brze
usvajanje znanja na predmetima koji slijede u drugom semestru i koji detaljno obraduju mikroekonomsko
ponasanje i aktere;

- osnovna znanja na kojima pociva makroekonomska politika, odnosno razumijevanje
meduzavisnosti monetarne politike, finansijskih trzista, fiskalne politike, trgovinske politike i politike
deviznog kursa;

- osnovna znanja 0 mijerenju proizvodnje, dohotka, zaposlenosti, nezaposlenosti, Stednje,
investicija, drzavne potro$nje i potro$nje domacinstava na formiranje bruto domadeg proizvoda i
nacionalnog dohotka; i

- osnovna znanja iz teorije ekonomskog rasta i teorije poslovnih ciklusa, distinkcije izmedu
nominalnih i realnih veli¢ina, upoznavanje sa teorijama inflacije, zaposlenosti i nezaposlenosti.

Ishod ucenja

Znanje:

Razumijevanje mikroekonomski principa i osnova za nadogradnju iz navedene oblasti.

Ovladavanje osnovnih pojmova iz makroekonomske politike, monetarne politike, finansijskih trzista,
fiskalne politike, trgovinske politike, deviznog kursa.

Sposobnosti:

Osposobljenost za savladavanje nastavnih predmeta iz oblasti:
-mikroekonomija

-makroekonomija

-ekonomskog razvoja

-medunarodne ekonomije

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovi za realizaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

Proizvodnja, troskovi i dobit
Trziste faktora proizvodnje
Koordinacija ekonomske aktivnosti i kompanija

nastava

1. Pojam i metod ekonomije

2. Osnovni koncepti ekonomije
Oshovne tematske 8. Trazmjaiponuda-osnovi
S 4. Potro$nja, izbor potrosaca i traznja
jedinice 5.

6.

7.




8. Ekonomske funkcije drzave

9.  Novac i trziste novca

10. Medunarodna razmjena i placanja

11. Kruzni tok dohotka, mjerenje proizvodnje i dohotka, raspodjela dohotka
12. Meduzavisnosti U kruznom toku dohotka

13. Recesija, inflacija i nezaposlenost

14. Ekonomski razvoj

15. Pregled razvoja ekonomske misli

Literatura

Osnovna literatura
1. Vilogorac Esad, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2001.

Dodatna literatura:

2. Begg David, Stanley Fischer and Rudiger Dornbusch, Economics, 8th Edition, McGraw-Hill, 2005.
samuelson, Nordhaus, Ekonomija, MATE, Zagreb, 1997.

Sebié Fahrudin, Uvod u ekonomiju, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo, 2004.

Materijali s nastave

Preporuceni internet izvori

o O~ w




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet BANKARSKIMENADZMENT
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-17 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 75

Cilj predmeta

Fokusirat ¢emo se na aspekt kreditiranja, te savremene procedure i tehnike odobravanja poslovnih,
potrosackih i hipotekarnih kredita i upravljanja losim zajmovima. Upoznat ¢e se sa mehanizmima
funkcionisanja osnovnih instrumenata placanja U unutra$njem i medunarodnom platnom prometu.
Izu¢avanje modela, instrumenata i mehanizama upravljanja aktivom i pasivom banaka u funkciji
odredivanja i procjena kamatnih stopa sa posebnim osvrtom na sekjuritizaciju i vanbilansno finansiranje;
Upoznavanje sa na¢inima upravljanje bankarskim rizicima (posebno kreditnim rizikom); U toku realizacije
nastavnog sadrzaja studentima ¢e se prezentirati prakti¢ni primjeri, omoguciti razmjena misljenja u okviru
diskusija, debata, prezentacija i razgovora sa gostima-predavacima.

Ishod ucenja

Studenti ¢e ste¢i znanja o upravljanju pojedinim segmentima bankarskog poslovanja. Naucit ¢e proces
kreditiranja stanovnistva i kompanija; kako se realizuje unutrasnji i medunarodni platni promet sa njihovim
osnovnim instrumentima; kako se vrsi upravljanje aktivom i pasivom banaka. Bit ¢e u moguénosti
identifikovati pojedine bankarske rizike, te odabrati metode i modele upravljanja bankarskim rizicima. Bit
¢e svjesni znaCaja kontrole i supervizije bankarskog poslovanja, kao i novih standarda u upravljanju
kapitalom banaka.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce u ocjeni (%):

1. I kolokvij 30%
2. Il kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

USIOVI Za realiZaciju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

nastave
1. Uvod u bankarski menadzment.
2. Strategija prikupljanja i plasiranja sredstava banke.
3. Karakteristike bilansa stanja banke i strategija upravljanja.
4. Karakteristike bilansa uspjeha banke i strategija upravljanja.
5. Kapital banke.
6. Rizi¢na aktiva banke.
7. Bazelski standardi.
Osnovne tematske 8.  Strategija ALM koncepta i rizika u bankama.
jedinice 9. Strategija likvidnosti banke.
10. Strategija profitabilnosti banke.
11. Marketing i menadzment performanse banke.
12. Principi i modeli eti¢kog kodeksa banke.
13. Platni promet.
14. Instrumenti domaceg platnog prometa banke.
15. Instrumenti medunarodnog platnog prometa banke.




Osnovna literatura:

1. Vunjak, N., Kovadevi¢, Lj., Bankarstvo-Bankarski menadzment, 2011.

2. Kapor, Predrag, Bankarstvo sa osnovama bankarskog poslovanja i medunarodnim bankarstvom,
Megatrend univerzitet primijenjenih nauka, Beograd, 2005.

3. Rose,Peter, Menadzment komercijalnih banaka, MATE, Zagreb, 2003.

Literatura

Dodatna literatura:

1. Zaklan, Damir, Bankarstvo u trzisSnom makrosistemu, Ekonomski fakultet Mostar, Mostar, 2000.

2. Leko, Vlado (ur.), Rjecnik bankarstva, Masmedia, Zagreb, 1998.

3. Materijali s nastave

4.  Preporuceni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Cilj predmeta

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet JAVNE FINANSIJE
Goama T Status
Semestar v nredmeta OBAVEZAN Kod 12-16 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
] Predavanja Vjezbe
Broj studenata 120 75
Upoznati studente sa osnovnim naznakama upravljanja fiskalnom politikom kao jednom od

makroekonomskih politika zemlje.

Ishod ucenja

Upoznati se sa osnovim pojmovima iz oblasti javnih finansija.

Upoznati se sa osnovim mehanizmom funkcionisanja sistema direktnog i indirektnog oporezivanja.
Upoznati se sa problematikom javnog zaduzivanja drzave.

Upoznati se sa metodologijom izracuna budzeta u fiskalno centralizovanim i decentralizovanim zemljama.

Nadéin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

nastave

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

1. Teoretske osnove fiskalne politike I dio
2. Teoretske osnove fiskalne politike 1l dio
3. Javni rashodi I dio
4. Javni rashodi Il dio
5. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave | dio
6. Osnovne karakteristike javnih prihoda savremene drzave Il dio
7. Politika javnog duga | dio
_Ospoyne tematske 8.  Politika javnog duga Il dio
jedinice 9. Politika javnog duga 11 dio
10. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike I dio
11. Budzet i ekonomski aspekti budzetske politike 11 dio
12. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama | dio
13. Finansijski odnosi u federativno uredenim zemljama Il dio
14. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH I dio
15. Zakonska regulativa poreskog sistema u BiH Il dio
Osnovna literatura
1. Tomljanovi¢, DraZena, Finansijska teorija i politika, Savremena administracija, Beograd, 1990.
2. Jelci¢, Barbara, Javne finansije, Informator, Zagreb, 1997.
3. Rosen, S. Harvey, Javne finansije, Institut za javne finansije, Zagreb, 1999.
Literatura

Dodatna literatura:

1. Bajri¢ M., Javne finansije-fiskalna politike, Skripta, Ekonomski fakultet Travnik, 2016.
2. Materijali s nastave

3. Preporudeni internet izvori




INTERNACIONALNI UNIVERZITET TRAVNIK

PROGRAM PREDMETA - SYLLABUS

Nivo studija | CIKLUS | Fakultet | Ekonomski fakultet
Predmet MARKETING
Gouma I SIETS
Semestar | wrotmern | OBAVEZAN Kod 1211 ECTS krediti 6
ali ' : P
Nastavne nedjelje 15 Nastavni éasovi redavanja Vjezbe
3 2
_ Predavanja Viezbe
Broj studenata 120 3

Cilj predmeta

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedeci:

1) Upoznati studente sa ulogom i funkcijama marketinga u kompaniji,

2) Ukazati na znacaj utvrdivanja marketin§kih moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja,
razumijevanje ponasanja potrosaca, analiziranje veli¢ine trzista i trzisnog uc¢e$c¢a kompanije,

3) Upoznati studente sa strateskim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju,

4) Upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i promocijom i
ojacati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije u kojima se donose
marketinSke odluke i, konacno,

5) Kroz koriStenje i studiju slucajeva iz prakse pruziti im moguénost (i pismenu i usmenu) da razviju,
prezentiraju, diskutuju i brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na
kriti¢ki nacin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Ishod ucenja

Znanje:

Sticanje znanja 0 znacaju marketinga.

Razumijevanje markentig-mixa.

Da student moze, na osnovu steenih znanja, isto da usavrsava i nadograduje;

Sposobnosti:

Unapredivanje svoje aktivnosti i na taj nac¢in biti ispred konkurencije;

- Projektovanje aktivnosti na optimalan nacin, kao uslov uspje$ne realizacije;
- Rjesavanje konkretnih problema u praksi;

- Primjena ste¢enih znanja iz oblasti marketinga u praksi.

Nadin organizacije
nastave i vrednovanja
rada studenta

Opis aktivnosti (%):

1. exkatedra 60%
2. vjezbe 30%
3. diskusije 10%
Ucesce U ocjeni (%):

1. Ikolokvij 30%
2. 1l kolokvij 30%
3. seminarski rad 10%
4. prezentacija 10%
5. prisustvo na nastavi 10%
6. aktivnost na nastavi 10%

Uslovl za realizaclju

Sala opremljena kompjuterom i projektorom.

. Osnovna strategija (Segmentacija i pozicioniranje)
. Osnovna strategija (Marketing odnosa i Konkurentska strategija)
. Proizvod (Razvoj i strategija kretanja marke)

nastavo
1. Marketing danas (Marketing danas, Strateski marketing)
2. Marketinske odrednice (Marketinsko okruZenje, Marketing u doba interneta)